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SAZETAK:

Proces supkulturalizacije uglavnom se veze uz drustvene aktere koji koriste glazbene

pravce ili navijanje za klubove kao podlogu za stvaranje Zivotnog stila i identiteta. Manje je
poznato da same kinezioloske aktivnosti i pojedini sportovi mogu mladim ljudima sluZziti u
tome. Osim u dijelu akademske zajednice (isklju¢ivo u inozemstvu), ne postoje istrazivanja
procesa supkulturalizacije na osnovi kinezioloSke (sportske) aktivnosti iako u malobrojnim
domadim studijama o supkulturama mladih nalazimo pojmove koji na taj proces upucuju
(Perasovi¢, 2001). Istovremeno medu mladima, u njihovom svakodnevnom komuniciranju,
Cesto se koriste pojmovi koji ukazuju na identitete ,,bajkera®, ,,skejtera“ i drugih, paralelno s
terminima poput ,,pankera®, ,,navijaca® ili ,,partijanera“. Proces kojim neki mladi ¢ovjek postaje
,bajker*, odnosno veza izmedu kinezioloske aktivnosti i procesa supkulturalizacije, predstavlja
glavnu temu ove disertacije. Dosadasnje promatranje BMX scene u Zagrebu omogucuje uvid u
proces koji zelimo istraziti. U skladu sa znanstveno-istrazivackom tradicijom, etnografsku
metodu smatramo najprimjerenijom za dobivanje relevantnih podataka.
Ova disertacija podrzava i proSiruje neke zakljucke drugih znanstvenika koji su istrazivali ovaj
specific¢ni slucaj na drugim lokacijama (Rinehart, 2008, Wheaton i Thorpe, 2011, Wheaton
2019). Kulturna politika unutar ove skupine jedinstvena je i temelji se na prepoznatljivoj
povijesti, ideologiji i identitetu. Lifestyle sportovi pruzaju vazan okvir za razumijevanje
empirijskih i teorijskih dokaza i izazova sporta u dvadeset prvom stoljecu.

Ovo istrazivanje daje vrijedne podatke o stavovima lokalnih BMX vozaca o
komercijalizaciji /ifestyle sporta i ukljucivanju njihovog sporta u program Olimpijskih igara. U
svojim naporima da ubrzaju ukljucivanje akcijskih sportova u olimpijski program, MOK
(Medunarodni olimpijski odbor) ukljucio ih je s malo znanja o jedinstvenim kulturnim
vrijednostima ili prakticnim zahtjevima sudionika u lifestyle sportu. Mnogi sudionici vide
potencijalni gubitak autonomije unutar strogih olimpijskih struktura. Medutim, s obzirom na to
da je BMX u Hrvatskoj jos uvijek nedovoljno poznat, vozaci vide dobrobiti ukljucivanja u
program Olimpijskih igara, a to su rast popularnosti i napredak samog sporta. lako ¢e brak
izmedu lifestyle sportova i Olimpijskih igara zasigurno pridonijeti popularnosti BMX-a Sirom
svijeta, moze se pretpostaviti da ¢e do¢i do daljnjeg razdora unutar BMX scene s obzirom na to
da Olimpijske igre iskljuuju srz i prave vrijednosti lifestyle sporta, barem iz perspektive
vozaca. Ovaj metodoloski pristup moze pomo¢i u rasvjetljavanju slozene dinamike
komercijalizacije u /ifestyle sportu.

KLJUCNE RIJECI: BMX, supkulture, sport, komercijalizacija, Olimpijske igre



ABSTRACT

The subculturalization process is mainly associated with social actors who use music or
winding for a football club as a basis for creating their own lifestyle and identity. Less known
is that kinesiological activities or a sport can serve young people as a basis for creating
subcultural style and identity. Except in one part of the academic community (mostly abroad),
there is no research of subculturalization process based on kinesiological (or sport) activities in
this region.

Although in few national studies of youth subcultures, we can find terms which refer to
this process (Perasovi¢, 2001), at the same time among young people, in their everyday
communication, we can often find terms that indicate the identity of "bikers", "snowboarders",
"skaters" and the other, parallel with terms such as "punks", “football fans "or" clubbers ". How
a young man becomes a " biker”, what is the connection between kinesiological activities and
subculturalization process, will be the main theme of this dissertation.

The previous observation and knowledge of the "BMX scene" in Zagreb provides
insight into the process we want to explore. According to scientific research tradition in this
area, ethnographic method seemed most appropriate for obtaining relevant data. This research
therefore supports and extends some of the conclusions drawn by other scholars who have
investigated this specific case (Rinehart, 2008, Wheaton and Thorpe, 2011, Wheaton 2019).
The cultural politics within this group is unique, based on a distinctive history, ideology and
identity. Lifestyle sports provide an important lens for understanding the empirical and
theoretical trajectories and challenges of sport in the twenty-first century.

This research provides valuable information about local BMX riders’ attitudes to the
commercialization of lifestyle sports, and their inclusion in the Olympic Games. In their efforts
to fast-track the inclusion of action sports into the Olympic program, the IOC (International
Olympic Committee) incorporated them with little knowledge of the unique cultural values or
practical requirements of lifestyle sports participants. Many participants see a potential loss of
autonomy within the Olympic structures. However, since BMX is still not well known in
Croatia, the riders see the benefits of inclusion only in the popularity and progress of the sport
itself. While the marriage between action sports and the Olympic Games will certainly add to
the popularity of BMX worldwide, it can be assumed that there will be a further rift within the
BMX scene given that the Olympics exclude the core and genuine values of lifestyle sports, at
least from the perspectives of riders. This methodological approach can help shed further light

on the complex dynamics of commercialization in lifestyle sports.



KEY WORDS: BMX, subcultures, sport, commercialization, Olympic game
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1. UVOD

Pojava lifestyle sporta i njegov rapidni razvoj jedan je od najznacajnijih dogadaja
posljednjih godina u svijetu sporta, a sociologija sporta do sada je tome posvecivala malo
pozornosti. U svijetu se tek nekolicina autora bavi prouc¢avanjem ovih sportova u drustvenom
kontekstu. Jedan od mogucih razloga za to je relativno tezak pristup skupinama, odnosno malo
je znanstvenika koji su ukljuceni u neku sportsku supkulturu. U ovom dijelu Europe nismo
pronasli ni jedno istraZivanje na ovu temu, $to na neki nacin ovoj disertaciji daje mogucnost za
kreativnost i nove spoznaje te konstrukciju nove terminologije u kontekstu sportskih
supkultura. Posjet jednom natjecanju u freestyle BMX-u (bicycle motosross) prije osam godina
na Jarunu probudio je kod mene interes za svijet /ifestyle sporta i njegovo drustveno znacenje.
Iako se radi o individualnom sportu, pojmovi kompetitivnosti i samog natjecanja imaju potpuno
drugacije znacenje od onog u mainstream sportovima, a sudionici navijaju jedni za druge. Kad
jedan od vozaca uspije izvesti trik koji dugo vjezba, ¢ak i ako to nije neki od najtezih trikova,
nastaju ovacije publike (ve¢inom ostalih vozaca) i jednoglasna podrska. Istrazujuéi sportove
zivotnog stila, autori Cesto navode kako ovim sportasima aktivnost kojom se bave uvelike
odreduje identitet. Iako postoje brojne definicije identiteta, mozemo ga objasniti kao samo
srediSte osobnog razvoja koje zapo€inje u ranome djetinjstvu, a zavrSava kulminacijom zivota
(Huffaker i Calvert, 2005). Uloga identiteta posebno je vazna za adolescente koji u toj dobi
upoznaju sebe 1 druge oko sebe te definiraju i sebe i druge na poseban nacin. Identitet ukljucuje

stvaranje slike o sebi i usvajanje nove uloge u drustvu.

Kako bi razumjeli cijeli kontekst nastanka lifestyle sportova, identiteta koji sportasi
stvaraju uz pomo¢ svoga sporta te nacine na koji ih odreduje grupa u kojoj se kre¢u, vazno je
objasniti pojmove iz naslova ovog rada. Prije svega moramo se podsjetiti kako se razvijala
sociologija supkultura. Urbani kontekst mjesto je rodenja supkulturnih stilova na tragu onoga
kojim se bavimo u ovom radu (Perasovié, 2001). Cikaska $kola urbane sociologije postavila je
temelje za buduéa istrazivanja supkultura u prvim desetlje¢ima dvadesetog stoljeca. 1z radova
tadasnjih autora jasno je da su ih u to vrijeme zanimale urbane grupe razli¢ite od dominantne
kulture. Upravo su autori Cikake 3kole pisali monografije temeljene na kvalitativnim
metodama koje se kasnije razvijaju i kao takve omogucuju podrobnije istrazivanje razli¢itih
supkultura. Daljnji tijek sociologije malih grupa obiljezavaju autori poput Alberta Cohena
(1955) koji piSe o ,,delinkventnoj supkulturi, a velik broj studija nastalih pedesetih godina

supkulture mladih iz radnicke klase vide kao simptom nesposobnosti integracije u Sire drustvo.



Narazvoj koncepta supkulture utjecale su i teorije simbolickog interakcionizma ¢iji je doprinos
za razvoj sociologije mladih velik. Radovi Beckera (1963) i Goffmana (1959) vazni su za
razumijevanje supkulturnog fenomena te stigmatiziranog polozaja koji dio supkulturnih aktera
u drustvu ima.

Sezdesete godine proslog stoljeéa obiljezio je pojam kontrakultura. Kontrakulturom se
smatraju druStveni pokreti i pojedinci koji se zalazu za radikalnu promjenu, zalazu se za
promjenu drustva iz temelja, zele alternativne vrti¢e, medije i ekonomiju, odnosno potpuno
nove drustvene institucije. Oni osnivaju komune, oslabljuju granice slobodnog i radnog
vremena, ¢esto se oslanjanju na filozofske ili neke srodne svjetonazorske pozicije, duhovne
sustave 1 prakse (Krni¢ i Perasovi¢, 2013). Kada usporedujemo supkulturu i kontrakulturu,
bitna razlika oc€ituje se u ¢injenici da supkultura Zivi paralelno s dominantnom kulturom, na
njenim marginama ili u povremenom doticaju, a s druge strane kontrakulturni pokreti teze
radikalnoj promjeni i izgradnji alternativnog drustva. Za razliku od kontrakulture, supkultura
oznacava simbolicke strukture i aktere koji jednim dijelom odstupaju od $irih drustvenih normi,
a svoj identitet zasnivaju u slobodno vrijeme. Krajem Sezdesetih i sedamdesetih godina
pojavljuje se grupa autora poznata kao Birmingemska Skola i ostavlja bitan trag u istrazivanju
supkultura. Sredi$nja preokupacija ovih autora bila je oblikovanje supkultura, odnosno uloga
glazbe, stila, rituala, slenga i ostalih obiljezja ekspresije.

Nadalje, autori koji djeluju od sredine 1980-ih pa do danas na tragu postmoderne, takoder
istrazuju mlade, njihove identitete, stilove i zivotne preferencije. Njih nazivamo ,,post
supkulturalistima®. U njihovim istrazivanjima klasna analiza gubi na znacaju, a raste zanimanje
za procese potrosnje. Najveca je pozornost na analizi zivotnih stilova i identiteta formiranih
pod utjecajima procesa potro$nje. Bennett (1999) govori o tome kako grupa gubi primarnu
ulogu prostora ¢vrste identifikacije i postaje samo jedan od mogucéih prostora gdje se izrazava
privremeni identitet. Tako definirana grupa nalikuje Maffesolijevom konceptu plemena gdje je
naglaSena promjenjiva priroda kolektivnih saveza kao posljedica potroSacki orijentiranog
drustva (Krni¢ i Perasovi¢, 2013). Novopleme (ili neopleme) karakterizira fluidnost, nestalnost,
Sirenje i rasipanje. Kako je pojam supkulture sa svojim znacenjem postajao sve diskutabilniji,
autori kao $to su Bennett (2000) i Miles (2000) pocinju promovirati pojam Zivotnog stila. Ovaj
koncept vidi aktere kao aktivne potroSace ¢iji ¢e izbor dobara ili obrazaca potrosnje reflektirati
posredovani identitet (Krni¢ i Perasovi¢, 2013). Vazno je naglasiti da odabrani Zivotni stilovi
ne upucuju na specificno klasno zalede. I Bennett i Miles vide konstrukciju identiteta kao
individualni projekt u kojem mladi nemaju Cvrst identitet, ve¢ ga Cesto biraju 1 mijenjaju kroz

procese potrosnje i to neovisno o grupi kao referentnom okviru.



Scena je u posljednje vrijeme prevladavajuéi pojam u istrazivanjima mladih i, ponajprije,
popularne glazbe. Ovaj se pojam takoder koristi u opisivanju skupina mladih povezanih s nekim
sportom. Vazno je napomenuti kako sudionici naseg istrazivanja sami sebe nazivaju ,,scenom-.
Ona podrazumijeva fleksibilnost, fluidnost i raznovrsnost oblika i struktura, a odredena je
nizom elemenata koje dijele njeni pripadnici kao $to su jezik, simboli, rituali, prostor i stil.
Scena se mijenja djelovanjem svojih ¢lanova. Pojmom scena takoder se pokuSava nadi¢i klasni
determinizam 1 analiza se nastavlja na razmatranje Sirega konteksta i dinamike oblikovanja
obrazaca povezivanja oko razli¢itih glazbenih praksi (Krni¢ i Perasovi¢, 2013). U suvremenoj
je sociologiji doslo do podjele izmedu supkulturalista i post supkulturalista. supkulturalisti su
nastojali odrzati pojam drustvene klase kao srediSnji pojam kojim se razumijeva nastanak
supkultura i1 posljedi¢ni koncept drustvenih nejednakosti, dok su post supkulturalisti isticali
postmodernizaciju drustva smatraju¢i da mladi ne stvaraju ¢vrste supkulturne stilove kao
nekada, ve¢ umjesto toga postoje grupe koje karakterizira privremenost, nepostojanost,
fluidnost, nedostatak povezanosti s drustvenom klasom te mijesanje stilova. U dijelu
akademske zajednice stvoren je stereotip da je supkulturalizacija proces stvaranja grupa sa
Cvrstim granicama (primjerice rockeri, punkeri, skinheadsi itd.), dok tribalizacija oznacava
fluidniju 1 promjenjiviju grupu, potrosacke stilove i lako prelaZenje iz grupe u grupu. Vise od
dva desetlje¢a nakon podjele izmedu supkulturalista i post supkulturalista, jaz medu njima 1
dalje je vidljiv. Na tragu nedavno objavljenog rada Perasovi¢ i sur. (2023), smatramo da je
doslo vrijeme da se nadide navedena podjela, odnosno da se supkulturalizacija i tribalizacija
shvate kao isti druStveni proces s razli¢itim nazivima. Perasovi¢ i sur. (2023) tvrde kako je
danas jasno da su nekad unutargrupne granice bile propusnije nego se Cinilo, a da su u
suvremenim malim grupama te granice Cvrste i nepropusne. Autori uvazavaju klasu kao
znaCajan faktor u procesu supkulturalizacije/tribalizacije, ali joj ne pridaju znacaj niti
deterministicku ulogu koju je imala u Birmingemskoj $koli.

Istrazivanjem lifestyle sportova lako je uociti kako je upravo nedostatak natjecanja jedno
od njihovih glavnih obiljeZja. S obzirom na to da se kompeticija nalazi u definiciji samog sporta,
vazno je objasniti o ¢emu je rije¢. U lifestyle sportovima postoje natjecanja, kao 1 pobjednici i
nagrade. Medutim, sama srzZ pojma kompetitivnost drugacija je kod ovih sportova zbog njihove
povijesti i nacina nastanka. Ono §to je otprije poznato jest da su ekstremni sportovi nastali
drugacije od ostalih grana modernog sporta. Gotovo svi lifestyle sportovi nastali su u djec¢jim
dvoriStima, uglavnom djecaka, i to onih koji su imali beskrajno puno energije i vrlo malo straha.
Gledaju¢i svoje uzore na internetu i/ili televiziji, poti€u¢i jedni druge na bavljenje ovim

sportom, naucili su nove trikove, pronasli istomisljenike i stvorili svojevrsnu supkulturu. Iako



se svi sudionici ovih sportova vole natjecati, usporeduju se isklju¢ivo sa svojim prethodnim
(ne)uspjesima. Zbog toga se u lifestyle sportovima govori o nedostatku natjecanja. Nadalje, ovi
su sportovi nastali bez strukture, trenera, kluba, angazmana roditelja ili novca. Skupine vozaca
BMX-a ili skatea lako je prepoznati po nacinu odijevanja, zajednickom slengu i ritualima, iz
cega zakljucujemo da je rije¢ o supkulturi, posebnoj drustvenoj skupini koja se razlikuje od
Sire kulture. U ovom radu bit ¢e rijeci o promjenama koje su se tijekom vremena dogodile u
ovoj supkulturi, s naglaskom na ulogu komercijalizacije u transformaciji /ifestyle sportova,
preciznije freestyle BMX-a.

Postojeci radovi na temu /lifestyle sportova pokusali su odgovoriti na neka od sljedeéih

pitanja: ,,U kojoj mjeri ovi sportovi nude alternativu kulturi tradicionalnih sportova?*, , Nude
li egalitarne i osnazujuée rodne identitete, za razliku od ostalih sportova?*, , Nudi li lifestyle
sport suprotnost komercijalnom svijetu tradicionalnog sporta?* te ,,Na koji je nac¢in medijska
industrija, 1 kultura uopce, pokusala prigrliti sportske stilove Zivota?*.
Etnografska metoda najcesce je primjenjivana u istrazivanju fenomena /ifestyle sportova. Ona
jedina nudi dubinski uvid u problem, no ne moZemo generalizirati rezultate, ve¢ svako
istrazivanje odgovara na prethodno navedena pitanja u kontekstu skupine koja je bila sudionik
odredenog istrazivanja. Upravo ¢emo zbog toga u ovoj disertaciji etnografijom pokusati dati
odgovore na ta pitanja u kontekstu vozaca BMX-a u hrvatskom drustvu.

O tome kako sportovi zivotnog stila postaju dijelom modernog drustva pocelo se pisati
prije dvadesetak godina. U etnografiji vozaca BMX-a jednoga americkog grada, Rinehart i
Grenfell (2002) istrazuju istu skupinu mladi¢a u dva razlic¢ita konteksta: dje¢ackom, opustenom
druZenju u kojem se postavljaju rampe za izvodenje skokova te korporativnoj aktivnosti u kojoj
dje¢ji skate parkovi postaju sigurno mjesto gdje djeca vjezbaju svoje stecene vjeStine.
Istrazivanje je dalo odgovore na pitanja kao $to su: ,,Gdje igra postaje biznis?* te ,,Koje su
sli¢nosti i1 razlike BMX kulture i drugih sportova?“. Navedenim etnografskim istrazivanjem
pokusalo se razumjeti BMX kao novi oblik, kako ga autori nazivaju, ekstremnog sporta, te
raskrinkati slozene veze izmedu osnovnog oblika ove aktivnosti i biznisa.

Scott (2013) u svom istrazivanju BMX scene zakljucuje kako vozaci koriste bicikl kao oblik
otpora prema drusStvu, upravo zbog procesa komercijalizacije koji ima sve ve¢i utjecaj na njihov
sport. Puchan (2005) je pokusSao istraziti razloge zbog kojih su ljudi o¢arani novim fenomenom
ekstremnog sporta i moguénostima koje on predstavlja za sponzore. Susanna Howe (1998), u
svojoj knjizi ,,(SICK) A Cultural History of Snowboarding* piSe o raznovrsnim reakcijama
kontrakultura i alternativnih kultura koje su se razmnozile u kulturi mladih. One dugo nisu bile

,»alternativne®, ve¢ su postale komodificirane ¢im se vidjelo da mogu postati unosne brojnim



sponzorima i medijima. Sve viSe autora zakljucuje kako kontinuirano postojanje spomenutih
sportova ovisi 0 masovnoj potrosnji. Tako je i s alternativnim oblicima glazbe (Howe, 1998;
Wilson, 2002), alternativnim oblicima odijevanja/stila (Hebdige, 1979), sa snowboardingom
(Howe, 1998), rolanjem (Rinehart, 2003), te mnogim alternativnim sportovima u nastajanju
(Rinehart, 1998; 2000), ukljucuju¢i BMX.

Ukljucivanje ekstremnih sportova u program Olimpijskih igara (OI) 2020., odnosno
2021. zbog pandemije korona virusa, potice daljnje mogucénosti za istrazivanje ovog fenomena.
Moze se re¢i da upravo sada svjedo¢imo jedinstvenom trenutku u povijesti kada ¢e sportovi
poput freestyle BMX-a, skateboardinga ili parkoura biti trajno promijenjeni. S obzirom na to
da su OI globalno najpopularniji sportski dogadaj, Sto podrazumijeva veliku pracenost i
televizijsku pokrivenost, proces komercijalizacije nemoguce je izbje¢i. Ovom temom se dosad
bavilo tek nekoliko istrazivaca, i to pretezno u sportovima kao sto su surfanje, sportsko penjanje
1 skateboarding (Thorpe i Wheaton, 2019). Iako je Hrvatska mala zemlja, sa znatno manjim
brojem vozaca nego drugdje u svijetu, BMX scena je znafajna za promatranje prethodno
navedenih promjena. DruZenjem s voza¢ima i pohadanjem razli¢itih natjecanja, poput
Pannonian Challengea, jednog od najvaznijih natjecanja u ekstremnim sportovima u Europi,
mogao se dobiti uvid u to kako vozaci reagiraju na proces komercijalizacije sporta. Reakcije
samih bit ¢e detaljno opisane i objasnjene u ovome radu. Takoder, prvo pojavljivanje freestyle
BMX-a 1 sli¢nih sportova na Olimpijskim igrama u Tokiju 2021. omogucuje Siru analizu
procesa koji se dogadaju unutar scene.

Kako bismo odgovorili na tri temeljna istrazivacka pitanja kojima smo se vodili u ovom
istrazivanju, a to su pitanje identiteta sudionika BMX scene u Zagrebu, propusnosti granica
njihove grupe te utjecaja komercijalizacije na njihove stavove, proveli smo etnografsko
istrazivanje koje podrazumijeva promatranje sa sudjelovanjem i polustrukturirane intervjue sa
sudionicima scene. Prije svega, objasnit ¢emo terminoloske probleme vezane uz /lifestyle sport
koji je u fokusu ovog istrazivanja. Dovest ¢emo lifestyle sportove u vezu s mainstream
sportovima, procesom komercijalizacije, Olimpijskim igrama te vaznim socioloSkim pitanjima
kao Sto su maskulinizam u sportu, upotreba droga i razliCite vrste identiteta. Zatim ¢emo
objasniti teorijski koncept supkulture i supkulture u sportu, kao i teorijski okvir
komercijalizacije u lifestyle sportovima kojim smo se vodili. Nakon predstavljanja cilja,
hipoteza i metoda istrazivanja, rezultatima ¢emo predstaviti najvaznije nalaze ove disertacije te
ih tijekom rasprave povezati s prethodnim istrazivanjima navedene teme.

U danasnjem su drustvu /ifestyle sportovi sve popularniji — njima se bavi sve vise ljudi

te je moguce zivjeti od bavljenja spomenutim sportovima, a za pretpostaviti je da se mijenja i



sama scena. Stoga se postavlja pitanje mozemo li jo§ uvijek govoriti o postojanju supkulture

unutar sporta ili je rije¢ o neCem drugom Sto ¢emo problematizirati u narednim poglavljima.

1.1. Terminologija

lako su ekstremni/akcijski//ifestyle/avanturisticki sportovi posljednjih dvadesetak
godina dozivjeli veliki porast popularnosti i medijske zastupljenosti, u znanstvenoj literaturi jo§
uvijek se odvija rasprava oko ovog fenomena, pa i samih naziva koji su nejasno definirani i
Cesto krivo upotrijebljeni. Univerzalno se mogu opisati kao netradicionalni i neovisni
avanturisticki sportovi. Glavna obiljezja ovih sportova su nekompetitivnost, otpor vanjskoj
regulaciji, visoki rizik prilikom izvedbe i naglaSena osobna sloboda sportaSa (Wheaton, 2004).
Freestyle BMX definiran je kao /ifestyle sport (Milovanovi¢, 2005). Srodni sportovi ukljucuju
skateboarding, surfanje, snowboarding itd., a dijele zajednicke vrijednosti koje ih na neki nacin
razdvajaju od tradicionalnih sportova. Ta se razlika temelji na vrijednosnom sustavu koji je
nespojiv s tradicionalnim sportovima, a koje karakteriziraju natjecateljska, disciplinska i
hijerarhijska odredenja (Wheaton, 2004). lako svaka od tih /ifestyle aktivnosti ima razli¢itu
povijest, sve imaju tendenciju pokazivati svojevrsni supkulturni stil (Thorpe i Wheaton, 2011).

Pojmovi kao S$to su ,,akcijski sportovi, ,,whiz sportovi®, ,,urbani sportovi®, ,,slobodni
sportovi®, , lifestyle sportovi®, ,,alternativni sportovi i ,,rubni sportovi koriste se za opisivanje
sli¢nih aktivnosti (Brymer i Schweitzer, 2013). Brymer (2010) definira ekstremne sportove kao
one oblike aktivnosti u kojima uslijed vece pogreske dolazi do teske ozljede ili ¢ak smrti. Pojam
,ekstremni ne smatramo adekvatnim jer ne opisuje dovoljno dobro sportove koji su tema ovog
istrazivanja. Postoji ¢itav niz aktivnosti koje ugrozavaju zivot tj. zdravlje vise nego lifestyle
sportovi. Sportovi poput BMX-a, skateboardinga ili snowboardinga uglavnom se vjezbaju u
kontroliranim uvjetima. Zapravo, prema statistickim podacima ovi sportovi uzrokuju manje
ozljeda od bejzbola ili boksa (Clemmitt, 2009). Drugi problem je Sto korporacije koje ulaze u
ove sportove zbog promocije i zarade primarno koriste pojam ,,ekstremno® radi reklame, a
takvo poimanje sporta u suprotnosti je sa znacenjem pojmova supkultura ili Zivotni stil. Ako
netko Zeli pridati radikalna, izvanredna, neobi¢na svojstva nekom proizvodu, aktivnosti,
pojedincu ili zivotnom stilu, pojavljuje se upravo ovaj izraz. ,,Ekstremno” je danas povezano s
bezalkoholnim pi¢ima, zdravom hranom, ponasanjem slavnih, modom, Sminkom i, naravno, za
potrebe ovog rada, s relativno novom (u odnosu na povijest sporta) vrstom sporta.

Prema Midol i Broyer (1995), whiz sportovi naglasavaju brzinu, fluidnost, zabavu i
slobodu. Pojam ,,whiz* zadrzao se samo u nekim predjelima Europe i nije dovoljno

prepoznatljiv kad govorimo o sportovima kao $to su BMX, snowboarding, skateboarding 1 sl.



Bennett i sur. (2002:180) preferiraju izraz akcijski sportovi, jer ,,akcijski sport oznaka je koja
se stavlja na sportove koji nisu uobicajeni ili tradicionalni i ¢esto ukljucuju rizik, opasnost ili
nekonvencionalna pravila i/ ili tehnike. Takoder se razlikuju od tradicionalnih sportova u tome
Sto se sportasi naj¢esée natjeCu na pojedinacnoj osnovi®. Iako je pojam akcijski sport nesto
prikladniji od pojma ekstremni sport, i dalje nedovoljno opisuje Zivotni stil sportasa, odnosno
nacin na koji sport oblikuje njihov identitet.

Rinehart (2000:505) koristi pojam ,alternativni® sportovi sugeriraju¢i kako isti
,ideoloski ili prakticno nude alternativu vrijednostima glavnih sportova“. Propitujemo pojam
»alternativno® jer na taj nain mozemo opisati razne aktivnosti, od autohtonih narodnih (folk)
igara do ultra maratona, tj. bilo koju aktivnost koju nije mogucée podvesti pod ,,zapadnjacki*
natjecateljski sport. Neki su teoreticari predstavljali nastanak ovih sportskih aktivnosti, kao 1
supkulture te stila Zivota koji su se razvijali oko njih, kao novu fazu u razvoju sporta, nazivajuci
je ,postmodernom‘ (Rinehart, 1998; 2000; Wheaton, 1997). Medutim, u kasnijim
istrazivanjima, isti autori odustaju od navedenog pojma jer ,,bez obzira na teorijsku opravdanost
takvih tvrdnji, njihov nastanak i popularnost treba razmotriti u odnosu na Siri kontekst oko

promjene suvremenih zapadnih kultura i identiteta® (Wheaton, 2004:7).

Wheaton (2013:25) preferira izraz ,/ifestyle sportovi® ,,jer je to izraz koji su prihvatili
sami pripadnici kultura i onaj koji ta kultura i njihov identitet obuhvaca, signalizirajué¢i vaznost
drustveno-povijesnog konteksta u kojima su se te aktivnosti pojavile, oblikovale i egzistirale®.
U ovom istrazivanju sudionici takoder svoj sport, u ovom sluc¢aju BMX, opisuju kao lifestyle
sport. Stoga smatramo da je navedeni pojam najprecizniji 1 odlucili smo ga koristiti u ovoj
disertaciji. Zadrzali smo originalnu, englesku verziju pojma jer se radi o rijeci koja je uvelike
usla u hrvatski diskurs, Cesto je koriStena u razli¢itim medijima i sudionici ovog istraZivanja
stalno je koriste u svom narativu.

Iako popularizacijom, napretkom i komercijalizacijom lifestyle sportova oni postaju sve
obiljezja koja su ih u povijesti razlikovala, i dalje nalazimo sli¢nosti medu sudionicima svakog
od lifestyle sportova. Drugim rije¢ima, vidimo obiljezja njihovoga zivotnog stila u nacinu
odijevanja, govora i ponaSanja u medijima. Iz navedenog zakljucujemo da iako ih je zbog
prethodno navedenih procesa teSko i1 definirati kao alternativne ili ekstremne, i dalje sa
sigurno$¢u mozemo govoriti o /ifestyle sportovima. Upravo taj pojam odrazava i karakteristike
navedenih aktivnosti i njihov $iri sociokulturni znacaj. Jarvie (2013) na zanimljiv nacin

diferencira pojmove. Cesta je gre§ka povezivanje svih alternativnih sportova s ekstremnim



sportovima. Mnogi ekstremni sportovi spadaju pod okrilje alternativnog sporta, ali nisu svi
alternativni sportovi ekstremni. Svaki sport koji moze zaprijetiti posebno snaznoj ideologiji
moze se smatrati alternativnim sportom, ali ipak nisu svi alternativni sportovi povezani s
nacinom zivota (/ifestyleom) ili opozicijom. Mnogi sportovi koji su se pozicionirali kao
alternativa uobicajenim sportskim vrijednostima i izborima mogu imati neke iste karakteristike
kao 1 mainstream. Jedan od najvaznijih razloga odabira pojma [lifestyle kao relevantnog je
¢injenica kako sudionici smatraju /ifestyle sportove dijelom svog identiteta i Zivotnog stila bez
obzira na to §to on ostaje amaterski, ne predstavlja izvor zarade niti im osigurava egzistenciju.
U ostalim, tzv. tradicionalnim sportovima, teSko d¢emo primijetiti slicnost medu
neprofesionalcima u kontekstu stila, glazbe koje slusaju, slenga koji koriste ili websiteova koje
posjecuju. Lifestyle definira nacin na koji su sudionici trazili odredeni stil Zivota koji je bio
sredi$nji za smisao i iskustvo sudjelovanja u sportu te koji im je pruzio poseban druStveni

identitet.

1.2. Teorija supkultura i klju¢ni pojmovi

Supkultura podrazumijeva prepoznatljivu hijerarhijsku drustvenu strukturu; jedinstveni
etos ili skup zajednickih vjerovanja i1 vrijednosti; i jedinstveni Zargon, rituale i nacine
simboli¢kog izrazavanja (Hebdige, 1979). U najSirem smislu supkulture ¢ine grupe ljudi koje
dijele bitne zajednicke vrijednosti i norme ¢ime se razlikuju od ostalih drustvenih grupa (Krnié¢
i Perasovi¢, 2013). supkulture mladih ve¢ viSe desetlje¢a privlace pozornost i predmet su
zanimanja sociologije i ostalih drustvenih znanosti (Perasovi¢, 2001). supkulturne ideologije
su sredstvo kojim mladi zamisljaju vlastitu i druge drusStvene skupine, afirmiraju svoj osebujni
karakter i potvrduju da nisu anonimni ¢lanovi nediferencirane mase (Thornton, 1996).

Prva socioloska istrazivanja onoga §to kasnije nazivamo supkulturom javljaju se po¢etkom
dvadesetog stoljeca u okviru Cikaske $kole. Glavni autori te $kole, Thomas, Park, Burgess,
McKenzie i Wirth, pocinju stvarati etnografske mape drustvenih i kulturnih teritorija grada s
raznovrsnim populacijama (Vukusi¢, 2022). U fokusu njihovih istraZivanja su obiljezja
razli¢itih drustvenih grupa u urbanom kontekstu i razumijevanje kulturnih razlika i
specificnosti. Kljuéni doprinos autora ove Skole jest smjeStanje i razumijevanje devijantnog
ponasanja unutar druStvenog konteksta. Sam pojam pronalazimo pedesetih godina u tekstovima
o delinkventnom ponasanju mladih. Pojam supkultura tijekom godina poprima razlicita
znacenja unutar razlicitih teorijskih okvira.

Kako navode Krni¢ i Perasovi¢ (2013), od samih pocetaka pojam supkulture upotrebljava se

dvojako; pojam oznacava konkretnu drustvenu grupu, ali i sustav vrijednosti, normi i nacin



zivota. Odnosno, supkultura je konkretan akter i simbolic¢ka struktura. U socioloSkoj literaturi
Cesto susrecemo pojam ,,8kola* koji obuhvaca razlicita istrazivanja, a provode ih razli¢iti autori
povezani djelovanjem u istoj instituciji. Tijekom godina nastale su brojne Skole, najcesce
prepoznatljive po temama kojima se bave njihovi istrazivaci, ali i po teorijskom utemeljenju
primjerice funkcionalizma ili marksizma. Jedna od prvih $kola koja se bavi kulturama mladih i
koja je vazna za daljnje razumijevanje pojma supkultura je Cikaska $kola. Kada povezemo
urbanu sociologiju kao temelj Cikaske $kole s istraZivanjima supkultura mladih, zaklju¢ujemo
da je ,,rodno mjesto” supkulturnih stilova mladih kroz povijest, ali i danas, urbani kontekst
(Perasovi¢, 2001). Blackman (2014) analizira radove Jenksa (2004) i Geldera (2007) te istice
da unutar Cikaske $kole nikada nije eksplicitno upotrijebljen termin supkultura, pogotovo ne
u situacijama kada se pojam vezuje uz supkulture mladih. Wirth kao predstavnik Cikaske §kole
1938. godine pise jedan od utjecajnijih eseja Urbanism as a way of life u kojem naglasava
vaznost gradova i njihova razvoja. Tvrdi da grad postaje ,,centar kontrole ekonomskog,
politi¢kog 1 kulturnog Zivota, koji je najudaljenije dijelove svijeta privukao u svoju orbitu, a
razli¢ite sfere, ljude 1 aktivnosti utkao u jedan kozmos* (Wirth, 1938:2). Drugi dio Wirthove
teorije odnosi se na kreiranje nacina Zivota u urbanome drustvu. Pretpostavka o specificnome
nainu zivota u gradu zanimljiva je ne samo u podrucju sociologije grada, nego takoder za
sociologiju supkultura koja ¢e se razviti nakon Drugoga svjetskog rata. Kako navodi Vukusi¢
(2022), urbani nacin zivota kao zivotni stil oznacava specifican razvoj drustva u gradu, koji
podrazumijeva stvaranje novih ekonomskih, kulturnih i simboli¢kih odrednica karakteristicnih
za urbani kontekst. Caldarovié (2012) navodi kako su prikazi monografija ¢ikaskih autora vazni
jer je u njima sadrzano koncepcijsko, epistemiologko i metodolosko obiljezje Cikaske §kole iz
prvih desetljeca 20. stolje¢a. Upravo su monografije dale temelj razvoju kvalitativnih metoda
istrazivanja, posebno vaznih u kasnijem istrazivanju kultura i supkultura mladih.

Tijekom povijesti supkulture su cesto bile svrstavane na marginu drustva, tj. bile su
oznacene kao delinkventne. Prije pojma delinkventna supkultura, stvorila se ideja o pojmu
supkulture u sociologiji. Prema Perasovicu (2001), konstrukcija pojma delinkventne supkulture
uvjetovana je kombinacijom teorijskih aspekata Mertonove teorije anomije i teorija o
diferencijalnim asocijacijama i kulturnoj transmisiji kao rezultatima istrazivanja cikaSkih
autora. Na temelju ovih teorijskih postavki sociolozi se 1950-ih godina okrecu terminu
delinkventne supkulture, a najznacajniji medu njima je Albert Cohen koji je 1955. godine
objavio knjigu Delinquent Boys: The Culture of the Gang. Delinkventni model je oblik
ponasanja i skup normi koje pojedinac prihvacéa u svojoj mikrosocioloskoj sredini i kroz koji

se socijalizira traze¢i svoje mjesto u grupi. Terminom referentne grupe Cohen u svoje



istrazivanje delinkventne supkulture ugraduje jos jedan vazan socioloski element koji odgovara
na pitanje kako nastaju supkulturni fenomeni. Predstavlja rezultate istrazivanja mladih ljudi u
Americi koji svoj referentni okvir i referentnu grupu nalaze u vr$njackim skupinama nerijetko
obiljezenima uli¢nim kriminalom i drugim oblicima devijantnog ponaSanja. Jedan od
najvaznijih nalaza autora ovog razdoblja istrazivanja supkultura jest da je ,, supkultura u isto
vrijeme 1 jedan akter, ali i simbolic¢ka struktura® (Krni¢ i Perasovi¢, 2013:25).

U pri¢i o nastanku i razumijevanju pojma supkultura vazno je spomenuti simbolicki
interakcionizam ¢ijim se utemeljiteljem smatra Herbert Mead. Interakcionisticki autori nisu
eksplicitno upotrebljavali pojam  supkultura, ali su znatno doprinijeli interpretaciji
devijantnosti.

Nadalje, 1960-ih godina nastaje pojam koji se kasnije u literaturi oznacava kao
kontrakultura. Godine u kojima nastaju prvi takvi druStveni pokreti obiljeZene su razliitim
dogadajima u svijetu i nastankom brojnih drustvenih pokreta kao odgovora prvenstveno mladih
ljudi na nezadovoljstvo svojom realno$¢u. Uzimajuci u obzir i iskazivanje nezadovoljstva i
pokusaj da se djelovanjem promijene vrijednosni okviri i tadasnje norme ponasanja, odredenje
kontrakulture temelji se na obiljezavanju razli¢itih grupa unutar Sireg drustva koje odbacuju
dotadasnje oblike ponaSanja, vrijednosne sustave i norme. J. Milton Yinger (1960) u svom radu
Contraculture and Subculture prvi put raS¢lanjuje pojam kontrakulture od pojma supkulture te
ga uvodi u akademsku raspravu koja ¢e se cijelo desetlje¢e temeljiti na istrazivanju i analizi
pokreta i grupa koje su iznjedrile Sezdesete godine (Vukusi¢, 2022). Yinger uocava distinkciju
izmedu supkulture, kao zasebne grupe u drustvu koja stvara svoje specificne norme ponasanja
te postaje referentna za svoje ¢lanove, te kontrakulture u kojoj se odbacuju postojec¢e norme i
stvaraju vrijednosti suprotne onima koje postoje u dominantnom drustvu.

Dolazimo do znacajne teorijske paradigme koja se bavi pojmom supkultura, a to je
Birmingemska Skola. Ova socioloSka teorija nastala je na temelju proucavanja supkulturnih
grupa mladih nastalih od kraja 1960-ih do danas. Birmingemska Skola, kolokvijalni naziv za
Birmingham Centre for Contemporary Cultural Studies (CCCS), jedna je od najvaznijih tocaka
u povijesti istrazivanja supkultura mladih (Perasovi¢, 2001). Oni gotovo u potpunosti paznju
posvecuju istrazivanjima supkultura mladih. Unutar radova birmingemskih autora nailazimo
na pojmove koje uz supkulturu veZemo i danas, a to su koncept Zivotnog stila, uloga glazbe,
slenga, rituala i ostalih oblika ekspresije. Prema Birmingemskoj Skoli, supkultura je razrjeSenje
proturjecnosti s jedne strane na ideoloskoj razini, izmedu radnicke klase i novog hedonizma
potroSnje, a s druge strane na ekonomskoj razini, izmedu ,,buduénosti kao dijela socijalno

mobilne elite ili dijela novog lumpenproleterijata® (Cohen, 1972:94). Prema Cohenu, zivotni
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stil sacinjen je od mnogih simbolickih podsistema cija artikulacija odrazava distinkciju od
roditeljske kulture. Osim ve¢ spomenutih pojmova stila, glazbe, slenga i rituala, autori koriste
1 marksisticko nasljede klasne analize i Freudove pojmove ega i super ega. Vazan pojam
diskursa birmingemskih autora je i bricolage koji oznaCava premjeStanja predmeta iz jednog
konteksta u drugi stvarajuéi novi narativ i mijenjajuci sadrzaj poruke (Krni¢ i Perasovi¢, 2013).
Vazno je spomenuti da su ovi autori sistematizirali podrucje koje se bavilo mladim ljudima, a
supkulture su rijesili stigme delinkvencije. Prema njima, supkulture su neka vrsta simbolicke
politike otpora mati¢noj klasnoj kulturi i dominantnoj kulturi.

Za birmingemske autore klasa je bila ishodiSte supkultura mladih. John Clark (1976) istice
vaznost koncepta slobodnog vremena u stvaranju mladenackih supkultura pri ¢emu svoju
raspravu §iri opéenito na odnos radnicke klase i slobodnog vremena. On isti¢e da slobodno
vrijeme radnicke klase uop¢e nije slobodno, nego je ogranieno financijskim moguénostima
pojedinaca. supkulturalisticki autori, a ponajprije autori Birmingemske $kole, analizirali su stil
kao konstitutivni element supkultura mladih i u njemu trazili odgovore na brojna pitanja.
Kapitalno djelo koje se bavi stilom i svim njegovim posljedicama jest knjiga Dicka Hebdigea
(1979) Subculture: The Meaning of Style. supkulturni stil je ¢vrsta cjelina pa se postavlja

pitanje koja ga granica omeduje i $to granica stila znaci za aktere odredene grupe.

Pocetkom devedesetih godina proslog stoljeca pojavljuju se novi socioloski pristupi koji
odbacuju uvjetovanost grupiranja mladih klasom (jednim od glavnih pojmova Birmingemske
Skole). Ovo razdoblje naziva se post supkulturalizam. Post supkulturalne teorije naziv su za
koncepte s pocetka proslog stoljeca koje se bave skupinama mladih ljudi, ali ne inzistiraju na
pojmu supkultura. Scott Lash (1990) u svojoj knjizi Sociology of Postmodernism iznosi tri teze
u kojima vidi osnovne razlike izmedu modernog i postmodernog drustva: o kulturnoj promjeni,
o tipu kulture i o socijalnoj stratifikaciji. Teza o kulturnoj promjeni govori da je moderna
razdoblje u kojem se dogada kulturna diferencijacija, dok je postmoderna razdoblje kulturne
dediferencijacije. Lash ovaj proces objasnjava na primjeru osobne prezentacije pojedinca kao
sfere Zivota u kojoj se ova promjena ponajvise ocituje. Modernizam se temelji na diferencijaciji
1 autonomizaciji uloge oznacitelja, oznacenog i referentnog, a s druge strane postmodernizam
problematizira ove uloge jer se sve viSe komunikacije upisuje u slike nego u rijeci. Drugoj
Lashovoj tezi temelj je tekstualnost modernizma. Govori da je modernizam ,,diskurzivna®, a
postmodernizam ,,figurativna® kulturna formacija. Teza o socijalnoj stratifikaciji zauzima dosta
mjesta u Lashovu radu jer ga zanima kako je utjecaj postmoderne vidljiv u kontekstu modernog

razumijevanja pitanja klasa u druStvu i kako postmodernizam utje¢e na svaku zasebnu
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druStvenu formaciju. MoZzemo re¢i da modernisticka kultura ucinkovito destabilizira
burzoazijski identitet, dok je postmodernistiCka kultura dobrim dijelom povezana s
restabilizacijom burzoazijskog identiteta (Vukusi¢, 2022).

Sve se viSe govori o stilskoj fluidnosti i fleksibilnosti te se uvode novi pojmovi kao $to su
novopleme (neopleme), scena, afektivni savez, zivotni stil (posebno znacajan za ovaj rad) itd.
(Krni¢ i Perasovi¢, 2013). Vazno je objasniti kritike Birmingemskoj $koli koje naglasavaju
autori post supkulturalizma. Utjecaj Zena u supkulturnim stilovima birmingemski autori
potpuno zanemaruju. Angela McRobbie i Jenny Garber su jo$s 1975. napisale kritian tekst iz
podrucja supkulturne analize pod nazivom Girls and subcultures u kojem se prvi put upozorilo
na to da supkulturna istrazivanja gotovo potpuno zanemaruju ulogu djevojaka u kulturnim
drustvima mladih (McRobbie i Garber, 1997). Istaknuto je kako su djevojke nevidljive u svim
klasicnim supkulturnim etnografskim studijama i novinarskim tekstovima iz tog podrucja. Ako
su spomenute, to je najées¢e u kontekstima koji nekriticki osnazuju stereotipno poimanje Zene
kao manje — vise iskljucivo seksualnog objekta (Krni¢ i Perasovi¢, 2013). Gotovo 25 godina
kasnije, Leblanc (2001) nakon detaljne revizije literature o supkulturama zakljucuje kako
istrazivaCi rijetko dozvoljavaju da se razmotri Zenska perspektiva u  supkulturnim
istrazivanjima. Autorica naglasava kako nije dovoljno samo konstatirati prisutnost Zena, ve¢ se
mora istraziti 1 analizirati odnose medu spolovima i norme koje iz tih odnosa proizlaze i nacin
na koji se djevojke prema njima odnose. Kako navode Krni¢ i Perasovi¢ (2001), post
supkulturno razdoblje pocetkom devedesetih godina donosi otvaranje novog diskursa
supkulturne analize unutar kojeg se na razne nacine razmatraju problemi odnosa medu
spolovima 1 Cesto prezentira Zenu kao srediSnji subjekt supkulturalnih praksi i kulturne
produkcije. U tom je razdoblju postojao niz zenskih punk bendova koji su poharali americke
lokalne punk scene, a rane punk feministice otvorile su put za kreiranje alternativnih, osnazenih
uloga djevojaka unutar supkultura (Krni¢ i Perasovi¢, 2013). Bennett i Khan Harris (2004)
tvrde kako je vazno pridati posebnu pozornost pojavi stilova koji isti¢u reakciju djevojaka na
jednake strukturne okolnosti koje dozivljavaju mladi¢i iste generacije. Post supkulturno
razdoblje donijelo je odmak od postavki birmingemske Skole i otvorilo prostor za kulturne
analize koje se okrecu istrazivanju pitanja rodnih identiteta, seksualnosti, rase, etnicke
pripadnosti i dr.

Nadalje, vazna kritika Birmingemske Skole jest jednodimenzionalni pogled na otpor.
Smatra se da u vezi sa supkulturalizmom nije odgovoreno na pitanje o mladima koji traze
zabavu i ispunjenje slobodnog vremena, a liSeni su percepcije supkulture kao skupa simbola

koje pretacu u otpor. Upravo su otpor, lokalnost i kratkotrajnost naglaseni elementi
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supkulturalnog koncepta, a prilikom istrazivanja surfera i bikera (Stedman, 1997.; Wheaton
2017) pitanje otpora dovodi se u pitanje s obzirom na to da su ove grupe vazni sudionici
potroSackog drustva. Medutim, na pitanje otpora u /ifestyle sportovima ne mozemo odgovoriti
samo kroz potros$nju jer se on manifestira u mnogo drugih podrucja, a Sto ¢emo pokazati dalje
u radu. U postmodernoj perspektivi pozornost je skrenuta s problema ekonomske nejednakosti
na analize zivotnih stilova i identiteta formiranih pod utjecajem procesa potrosnje. supkulturni
stil postaje svojevrsna simulacija, stvar osobnog izbora, potpuno neovisna o klasi, spolu ili
etni¢koj pripadnosti (Muggleton, 2000). Drugim rije¢ima, supkulturni je identitet odvojen od
socijalne strukture. Neupitno je da post supkulturalisti dio svojih interpretacija stila veZu uz Sire
pretpostavke sadrzane u postmodernoj struji razmisSljanja pa su skloni ideji o fluidnosti
identiteta, a u skladu s time vide 1 vizualnu ekspresiju kao nestabilni element. Muggleton 1
Redhead definiraju  supkulturne aktivnosti isklju¢ivo kao hedonisticke, a upravo tako
oznacavaju velik broj mladih i njihovih Zivotnih stilova (Vukusi¢, 2022).

Clark (2003) naglasava kako je proces komodifikacije pretvorio supkulturni stil u unosnu
industriju. Naglasava da, primjerice, gola koza, neobi¢ni piercing ili plave traperice koji su
neko¢ bili izvor moralne panike, danas ¢esto pomazu u stvaranju novih trzi$nih prilika. Drugim
rije¢ima, vrijednost supkulturnih znakova i zna€enja je potroSena. Neobi¢na frizura od 2000-
ih ne sugerira status autsajdera (Clark, 2003). Iako upuc¢uju brojne kritike Birmingemskoj $koli,
Clark (2003), Bennett (2002) i Muggleton (2000) slazu se da je u zlatno doba te Skole bilo
moguce o stilovima mladih govoriti kao o izrazu otpora. Danas viSe nije tako, osobito zbog
druk¢ijih uvjeta u kojima mladi Zzive, umreZzenog svijeta, a ponajviSe zbog porasta
korporativnog svjetskog kapitalizma.

Koncept koji je najviSe kritiziran jest klasni determinizam. Taj teorijski okvir
postmodernisti vide kao preusko postavljen i iskljuCivo temeljen na marksistickoj tradiciji
razmiS$ljanja. Na tragu ovakve prosudbe teorije, jasno je da je daljnja kritika usmjerena na
tvrdnje 1 interpretacije da je klasna podjela drustva ishodiste nezadovoljstva mladih koji zatim
traZze magicno rjesenje kroz supkulturu. Post supkulturalisti smatraju da drustvena klasa vise
ne moze biti videna kao ishodiste stila mladih.

Ono S§to je vazno u ovom razdoblju jest i naglasavanje vaznosti etnografskog pristupa i
potrebe da se sa supkulturnim akterima razgovara. Danas postoje autori koji nisu pristali na
striktnu podjelu izmedu supkulturalista koji naglasavaju pojam drustvene klase i post
supkulturalista koji se vode miSlju da klasa nije glavno ishodiSte supkultura. Ovaj jaz
prevladavaju fokusiranjem na sam proces supkulturalizacije/tribalizacije uzimaju¢i dio

pojmova od obiju istrazivackih skupina (Ueno 2003, Pilkington, 2016, Perasovi¢ i sur. 2023).
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Osnovni elementi prema kojima se definiraju pojedine supkulture ujedno su i osnovni elementi
prema kojima se i mladi danas odreduju i oko tih elemenata grade svoje grupne identitete. To
su sleng, glazba i stilovi odijevanja. Mladi preuzimaju elemente obiju kultura i prilagodavaju
ih svojim potrebama te stvaraju nove elemente koji postaju obiljezja grupe kojoj pripadaju
(McRobbie i sur., 1976). Dok odijevanje i glazba nisu direktan proizvod supkulture, sleng i
rituali jesu i kao takvi su manje podlozni utjecajima izvana iako mogu reflektirati odredene
promjene u drustvu (Cohen, 2007). Mladi se sluze slengom, ali i nekim drugim jezi¢nim
elementima kako bi iskazali grupnu solidarnost i kako bi se udaljili od odredenih grupa.
Specifi¢nim jezikom, ne samo slengom, mladi se sluZze ne samo da bi iskazali svoj grupni
identitet, ve¢ i kako bi u odredenim situacijama pokazali da su drugaciji i tako ukazali na svoju
posebnost 1 individualnost (Skelin Horvat, 2017). Cutler (2006) istice da u kreiranju i
odrzavanju supkultura upravo jezik igra klju¢nu ulogu. Pripadnici supkultura koriste jezik
upravo kao i pripadnici drugih drustvenih grupa koje su organizirane oko odredenih zajednickih
elemenata (profesije, statusa u drustvu i sl.). Jezik pojedinih grupa obiljeZen je specifi¢nim
oblicima, poput posebnog rjecnika (npr. surferi imaju specijalizirane nazive za valove, hip-
hoperi imaju mnoge gramaticke elemente karakteristicne za africki americki vernakularni
engleski i sl.).

Kvalitativne metode, odnosno etnografska metoda od tada postaje nezaobilazna kod
proucavanja socijalnih i1 druStvenih grupa, a koristila se i prilikom ovog istrazivanja. Jedan od
prigovora bogatom nasljedu Birmingemske Skole odnosio se i na nedostatak etnografskih i
srodnih empirijskih istrazivanja u klju¢nim djelima autora te Skole. S obzirom na primjerenost
te kritike, kao 1 s obzirom na ¢injenicu da je nastao Citav ,,etnografski preokret™ u drustvenim
znanostima, mozemo konstatirati da od devedesetih godina u ovom podrucju dominiraju
kvalitativne metode istrazivanja s naglaskom na etnografiju. Pojmovi koji se uvode krajem
proslog stoljeéa, a Cesto ¢emo ih koristiti u ovom radu, pojmovi su Zivotnog stila i scene.

Bennett (2000) i Miles (2000) promoviraju pojam zivotnog stila nezadovoljni konceptom
supkulture. Koncept zivotnog stila aktere vidi kao aktivne potrosace ¢iji ¢e izbor obrazaca
potro$nje reflektirati posredovani identitet, a eksperimentiranje postaje glavni faktor u
konstrukciji identiteta. Zivotni stil ne upuéuje na specifiéno klasno zalede. Obojica spomenutih
autora zakljucuju kako mladima identitet nije utemeljen u kolektivnom, ve¢ ih slobodno i ¢esto
biraju i mijenjaju kroz procese potrosnje. Kako navode Tomié¢-Koludrovi¢ i Leburi¢ (2002),
koncept zivotnog stila u posljednjih se tridesetak godina naSao u sredi$tu ne samo socioloskih,
ve¢ 1 drugih znanstvenih rasprava. Razlozi takve prominentnosti koncepta povezani su s

procesima postindustrijske modernizacije i individualizacije §to pridonose radikalnim
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promjenama nacina zivota. Koncept Zivotnog stila omogucuje integraciju mnostva razlicitih
ponasanja, orijentacija i resursa u koherentan marketinski koncept i u sociolosku teoriju
(Tomi¢- Koludrovi¢ i Leburi¢, 2002). Vazno je naglasiti da se u podrucju sociologije koncept
zivotnog stila ve¢ dugo istrazuje te je hrvatski prijevod ve¢ ustaljen u literaturi. Medutim, u
podrucju sociologije sporta koncept ,,sportova zZivotnog stila“ ne postoji pa smatramo da je
pojam [ifestyle sporta poznatiji i zvucniji te ga takvog koriste sudionici ovog istrazivanja.
Pojam scene se u pocecima uglavnom vezuje uz povezanost mladih i popularne glazbe.
Koncept scene nije ogranicen ili geografski fiksan, on je fleksibilan, fluidan i raznovrstan.
Scena je odredena nizom specifi¢nih elemenata koje pripadnici dijele: jezik, simboli, rituali,
stil, prostor itd. Uvodenjem ovog pojma nastoji se nadiéi klasni determinizam, a analiza se §iri
na razmatranje Sireg konteksta (Krni¢ i Perasovi¢, 2013). Pojam scene sve je ¢e$¢i i kod
opisivanja grupa mladih ljudi koji nisu primarno vezani uz glazbu. Razlog zbog kojeg u ovom
istrazivanju govorimo o BMX sceni lezi u tome $to sudionici upravo taj pojam koriste kad
opisuju svoju drustvenu skupinu. lako se u hrvatskom drustvu ne moze govoriti o razli¢itim
supkulturnim grupama tako da se razlikuju radnicka i srednja klasa te da se jasno razlikuju
stilovi koji bi pripadali jednoj ili drugoj klasi, ipak socioekonomski status roditelja dijelom
utjece na izbor mladih ili njihovo opredjeljenje za neku odredenu grupu ili stil, ali najées¢e ne

predstavljaju ni jednu klasu posebno (Perasovi¢, 2002).

1.2.1. Supkulturne teorije u sportu

Kako navodi Jarvie (2013), posljednju Cetvrtinu dvadesetog stolje¢a pojam supkulturne
teorije stvarao se u raspravama o sportu, kulturi i druStvu. Formiranje supkultura kao
kolektivno rjesenje ili rjeSavanje problema odredenih slojeva drusStva, nasiroko se koristilo u
raspravi o sportu mladih, nasilju i sportu. U tom smislu sport je oznacen kao mjesto otpora i
kulturne borbe. Poseban znacaj imaju istrazivanja o opoziciji /ifestyle sporta tradicionalnom
sportu, o vaznosti stila, znacaju sportskih rituala i otudenosti od tradicionalnog sporta (u smislu
da su mnogi odustali od bavljenja tradicionalnim sportom). Kako se drustvo sve viSe
podvrgavalo potencijalnim procesima globalizacije, vazni su oni koji se svojim djelovanjem
zele odvojiti od onoga $to se smatra homogeniziraju¢om prirodom globalne kulture. Mnogi
sportasi ne zele konzumirati proizvode globalne kulture i traze alternativne izvore uzitka, dok
drugi jednostavno odbacuju proces globalizacije. U ovom je kontekstu zanimljiv izraz
»glokalizacija“. Ovaj pojam pomaze objasniti kako se simbioza lokalnog i globalnog razlikuje
prema odredenim kulturnim okolnostima (Robertson, 1995). Pojam ,,glokalizacije* nastao je u

japanskoj poslovnoj praksi, ali kada se primijeni na objaSnjenje Sirih kulturnih projekata, moze
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se tvrditi da su projekti glokalizacije konstitutivna obiljeZja suvremene globalizacije
(Robertson, 1995). Na primjer, unutar sportskih medija, glokalizacija nastaje koriStenjem
lokalnih izraza i referentnih to¢aka kao S$to su stalne rasprave o nacionalnim igraima i

problemima za uokvirivanje ili tumacenje globalnih dogadaja kao $to je finale Svjetskog kupa.

Dosadasnja istrazivanja (Beal 1996; Rinehart, 2000; Wheaton, 1997; Wheaton i Beal,
2003;) lifestyle sportova u potpunosti odbacuju teorije supkultura Birmingemske Skole jer
uslijed promjena koje se dogadaju u suvremenom druStvu ne mozemo govoriti o otporu ni o
klasnom determinizmu kako su to radili teoreticari supkultura 1970-ih 1 1980-ih godina, $to se
narocito odnosi na ideju da se supkultura ,,rada“ u radnickoj klasi. U pojedinim primjerima,
odnosno u specificnom vremenu ili prostoru druStvena klasa moze biti snazno povezana s
nekom supkulturom. Ipak, generalno gledano drustvena klasa uglavnom nije ishodiste ili
klju€no mjesto nastanka mnogih danasnjih supkulturnih stilova. Snowboarderi su, od kad
postoji sport, bili srednja klasa i1 viSa srednja klasa mladih ljudi koji su mogli priustiti kupnju
snowboarda, opreme, karte za zicaru i prijevoz do odmaralista (Donnelly, 2006). Vecina
prethodno spomenutih lifestyle sportova podrazumijeva opremu u koju je potrebno uloziti veéu
svotu novca.

Postmoderna supkulturna teorija Zeli se odmaknuti od modela socijalnog ogranicenja i veci
naglasak stavlja na potragu za individualnim znacenjem u supkulturnoj praksi (Blackman,
2005). Izrazi kao Sto su supkultura i kontrakultura uobicajeno su koriSteni za opisivanje
alternativnih sportova u 1970-ima i 1980-ima kako bi prikazali njihove periferne pozicije i
ideolosku distancu od glavnih sportova (Corte, 2012). Na primjer, skejtborderi nisu samo ljudi
koji vole voziti skejtbord, ve¢ su i,,skejteri®, oni za koje se ocekuje da sudjeluju u nacinu zivota
povezanim sa sportom. Za razliku od Muggeltonovih (2000) pripadnika supkultura baziranih
oko stila, koji su se odupirali interpelaciji u imenovane supkulturne identitete, mnogi sudionici
lifestyle sporta pokazuju stabilnije, zajednic¢ko i jednoliko poimanje svojih supkultura, statusa
i identiteta (Beal i Wilson, 2004). Wheaton (2003) kod svojih sudionika istrazivanja,
windsurfera, naglasava kako postoji posebno snazna svijest o grupnom identitetu koja je
nastojala prije¢i bilo koje uofene unutarnje razlike. Veéi dio ranih istrazivanja
institucionalizacije 1 komercijalizacije /ifestyle sporta usredotocio se na negativne ucinke tih
procesa smatrajuci da je inkorporacija proces koji potkopava autenti¢ni i opozicijski karakter
lifestyle sportova (Wheaton i Beal, 2003) i obi¢no konceptualizira komercijalizaciju kao
,korporativni proces eksploatacije i modifikacije od vrha prema dolje* (Edwards i Corte,

2010:73). Pristup Birmingemske Skole bio je nedovoljan za objasnjavanje i razumijevanje
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nekada$njih kultura koje su predstavljale otpor, a sad prihvacaju komodifikaciju, samo da bi
bile ciljna skupina sportske industrije. Ulozi medija 1 komercijalizacije u kulturnim
formacijama mladih nije se pridavala sustavna pozornost niti je objasnjeno $to se dogada nakon
Sto supkultura postane uocljiva u javnosti ili dio mainstream kulture. Suprotno tome,
postmoderni pristupi pokusavaju razumjeti i objasniti slozene i promjenjive odnose moc¢i koji
su ukljuceni u komercijalizaciju kultura mladih.

Grupni identitet sudionika /ifestyle sporta obiljeZen je nizom simbola koji se protezu od
koristene specijalne opreme i odje¢e do glazbenog ukusa i vozila (poput dugoro¢nog statusa
kombija VW u surf kulturi). Postoje i manje vidljivi aspekti koji doprinose drustvenoj
konstrukeiji 1 regulaciji identiteta ukljucujuéi stav, oblike tjelesne kompetencije, hrabrosti i
koriStenje prostora. Kako su istrazivanja niza razlicitih /ifestyle sportova (na ulici, planini i
vodi) pokazala, detalji, ukus 1 stil igraju vaznu ulogu u konstrukciji prepoznatljivoga sportskog
identiteta te clanovi ne mogu kupiti ulaznicu u srz kulture (Wheaton, 2000; Ford i Brown, 2005;
Thorpe, 2011).

Bourdieu (1984) opSirno govori o onome §to on naziva kulturnim kapitalom ili znanjem
koje se akumulira odgojem i obrazovanjem koje pojedincu daje drustveni status. Kulturni
kapital okosnica je sustava razlikovanja u kojemu kulturne hijerarhije odgovaraju drustvenim,
a ukusi ljudi dominantno su oznaka klase. Na primjer, u Britaniji je naglasak dugo bio klju¢ni
pokazatelj kulturnog kapitala, a sveuciliSne diplome dugo su bile kulturni kapital u
institucionaliziranom obliku. Kulturni kapital razlikuje se od ekonomskog kapitala. Visoke
razine prihoda i imovine €esto su u korelaciji s visokim razinama kulturnog kapitala, ali to dvoje
takoder moze biti u sukobu. Bourdieu smjeSta drustvene skupine u vrlo slozen
viSedimenzionalni prostor, a ne na linearnu skalu ili ljestvicu. Njegov teorijski okvir cak
ukljucuje i raspravu o trecoj kategoriji, drustvenom kapitalu, koji ne proizlazi toliko iz onoga
Sto poznajete, koliko iz onoga koga poznajete (i tko poznaje vas). Veze u obliku prijatelja,
rodaka, suradnika i poznanika mogu osigurati druStveni status. Aristokracija je oduvijek davala
prednost drustvenom nad drugim oblicima kapitala. Razmisljaju¢i o Bourdieuovim teorijama u
odnosu na teren kulture mladih, Sarah Thornton (1996) dosla je do pojma hipnessa kao oblika
supkulturnog kapitala. lako je supkulturni kapital pojam koji je skovala u vezi s vlastitim
istrazivanjem, on se prilicno dobro slaze s Bourdieuovim sustavom misljenja. Iako ga je Sarah
Thornton koristila u svom istrazivanju klupske scene, a ne sportske, ovaj pojam nam pomaze
rasvijetliti dinamiku unutar razli¢itih supkulturnih grupa. Supkulturni kapital daje status svom
vlasniku u o¢ima relevantnog promatraca. Na mnoge nacine utjeCe na polozaj mladih kao 1

njegov odrasli ekvivalent. supkulturni kapital moZze biti objektiviziran ili utjelovljen. Bas kao
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Sto knjige i slike prikazuju kulturni kapital u obiteljskom domu, tako se supkulturni kapital
objektivizira u obliku modernih frizura i dobro sloZenih kolekcija ploca. Onako kako je kulturni
kapital personificiran u dobrim manirima i urbanom razgovoru, tako je supkulturni kapital
utjelovljen u obliku znanja, koriste¢i trenutni sleng i izgledajuci kao da ste rodeni za izvodenje
najnovijega plesnog stila. Thornton (1996) utvrduje kako je ukus klju¢ni znak drustvenog
identiteta u akumulaciji supkulturnog kapitala. Jedan od razloga zasto supkulturni kapital
zamagljuje klasnu pozadinu jest to Sto se dugo definirao kao izvannastavno podrucje, kao
znanje koje se ne moze nauciti u Skoli. Kao rezultat toga, nakon dobi, drustvena razlika uz koju
se ono najsustavnije uskladuje zapravo je spol. supkulturni kapital okosnica je alternativne
hijerarhije u kojoj su osovine dobi, spola i rase upotrijebljene kako bi se determinacije klase,
prihoda 1 zanimanja drzale podalje. Thornton naglaSava vaznost mapiranja unutarnjih
hijerarhija mo¢i ili diferencijalnih statusa, unutar supkulture i medu razli¢itim supkulturama.
Na tom tragu i Thorpe (2011) istrazuje koliko su stil i odjeca vazne oznake medugrupnih
podjela izmedu snowboardera 1 skijasa koji dijele isti prostor. supkulturni kapital ukljucuje niz
razli¢itosti unutar kulture (npr. okorjeli pripadnici vs. pozeri, alternativa naspram mainstreama
1 underground naspram medijski eksponiranih). Nadalje, u kontekstu Bourdieua (1984), neke
lifestyle sportove mozemo opisati kao drusStvena polja koja su karakterizirana kretanjem
razli¢itih vrsta kapitala — kulturnog, fizi€¢kog i socijalnog kao srediS$njih u izgradnji identiteta.
Ipak, pod utjecajem komercijalizacije, mnogi /ifestyle sportovi dozivljavaju podjele unutar
sporta. Namece se pitanje na koji se nacin ove podgrupe razlikuju, gdje su granice, koliko su te
granice propusne i koliko je svaka podgrupa autenticna. Te podjele u windsurfu opisala je
Wheaton (2000), a Borden (2001) opisuje podjelu unutar skejtera. U ovom radu objasnit ¢emo
je li doslo do podjele unutar BMX scene i na koji se na¢in komercijalizacija odrazila na pojedine

podgrupe unutar te supkulturne grupe.

1.3. Lifestyle i mainstream sportovi

Kao u prethodnom poglavlju gdje se tematizira problematika terminologije te koriStenja
razli¢itih izraza pri kategorizaciji sportova kao Sto su freestyle BMX, skateboarding ili
snowboarding, sli¢na rasprava nastaje oko koristenja pojma ,,mainstream®. Izraz dobro opisuje
sportove koje suprotstavljamo /ifestyle sportovima, a sudionici ovog istrazivanja i sami ga ¢esto
koriste, $to ¢e biti vidljivo u poglavlju Rezultati. Istovremeno, potrebno je naglasiti i odredene
probleme u koriStenju pojma ,,mainstream “. Prije svega moramo razmotriti nacine na koje su
britanski istrazivaci prethodno konstruirali kulturni svijet mladih. Jedno od vaznijih djela koje

govori o kulturama i supkulturama mladih je supkultura: znacenje stila Dicka Hebdigea
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(1979). supkultura se na neki nain suprotstavlja pojmu mainstream. Toc¢ne definicije
mainstreama u navedenoj knjizi nema i ¢esto se odnosi na druge pojmove, ali kad bismo
pronasli neku sredinu, mogli bismo mainstream opisati kao neku verziju burzoazije. lako ovo
objasnjenje nadopunjuje njegovu karakterizaciju supkultura kao pretezno radnicke klase, tesko
da je opravdan prema vec¢ini mladih ljudi koji su izostavljeni iz slike. Hebdigeova visestruka
opozicija avangarde protiv burZoazije, podredeno-nasuprot-dominantnom,  supkultura-
nasuprot-mainstreamu uredan je ideal, kako tvrdi Thornton (1996), koji se raspada kad se
primijeni na povijesno specifi¢ne skupine mladih.

Hebdige (1976) i Mungham (1976) definiraju supkulture nasuprot mainstreamu. Hebdige
mainstream dozivljava kao burZoazijski, a supkulturnu mladez kao umjetnicku avangardu.
Mungham mainstream vidi kao ustajalu masu, samo su njihovi devijantni drugi, implicirano,
kreativni i promjenjivi. lako im se pripisuju razli¢ite klasne karakteristike, oba su mainstreama
obezvrijedeni kao normalne, konvencionalne vecine.

Stephen Evans (1989) univerzalizira pogled na studente koji sada posjecuju plesne klubove
i razlikuju se od glavne struje radnicke klase koja posjecuje disko Meku. U skladu s tim, Evans
pronalazi dvije razlicite kulture no¢nih klubova u Sheffieldu: jednu ,,komercijalnu®, drugu
malternativnu®. Zanimljivo je da su glavni pravci misljenja o drustvenoj strukturi mladih medu
ovim britanskim znanstvenicima medusobno proturjecni. Jedan pozicionira mainstream kao
srednjeklasnu, dominantnu kulturu, dok ga drugi opisuje kao radnicku, masovnu kulturu. Neki,
dakle, vide alternativu kao (srednjeklasnu) studentsku kulturu, drugi kao (radni¢ku) supkulturu.

Mainstream je prema Sarah Thornton (1996) neadekvatan koncept za sociologiju kulture.
Upucivanje na mainstream Cesto je nacin skretanja pitanja vezanih uz definiciju i reprezentaciju
empirijskih druStvenih skupina. Ponekad signalizira bespogovorno prihvacanje gledista mladih
ili, bolje re¢eno, univerzalizaciju utjelovljene drustvene strukture odredene skupine. U drugim
prilikama binarno razmisljanje koje prati reference na mainstream upleteno je u niz
vrijednosnih prosudbi, politickih asocijacija 1 novinarskih kliSeja koji jedva da odgovaraju
kulturama mladih o kojima je rijec.

Vazno je spomenuti da se u literaturi o lifestyle sportovima u kulturnom i socioloskom
kontekstu koristi isklju¢ivo pojam ,,mainstream sportovi“ kako bi se opisali oni sportovi koji
su razli€iti od lifestyle sportova. Mainstream sportovi oduvijek su organizirani i standardizirani,
dok su lifestyle sportovi tek u procesu izgradnje te su vecéinski jo$ uvijek regulirani od strane
samih sportaSa. Upravo su promjene u hijerarhiji i ukidanje ustaljenog spontaniteta razlog naseg
interesa za ovu temu. Mi ¢emo se orijentirati na teoriju Sarah Thornton (1996) koja je svjesna

da mainstream u socioloSkom, supstancijalnom smislu, kao neki drustveni akter s konkretnim
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sociodemografskim karakteristikama zapravo ne postoji, ali postoji kao referentni okvir za
pojmove poput vecinsko, popularno, uvrijezeno, op¢eprihvaceno i sl. S obzirom na to da svi
nasi sudionici takoder koriste navedeni pojam na navedeni nacin, i mi ¢emo ga koristiti u ovom
radu. Sportovi poput nogometa ili koSarke predstavljaju mainstream zbog toga §to su
opc¢eprihvaceni.

Vrijednosti povezane s lifestyle sportovima cesto su povezane s pojmovima stil Zivota,
rizik, sloboda, individualizam, uzbudenje i dobrovoljnost, nasuprot mainstream, odnosno
tradicionalnim sportovima 1 mainstream stilovima. lako sportovi poput BMX-a ili
skateboardinga postoje vise od trideset godina, tek nedavno postaju sfera interesa sponzora i
reklamnih kuca. S obzirom na rast popularnosti, dogadaju se promjene u unutargrupnim i
medugrupnim odnosima 1 ponaSanju samih sportaSa. Dok jedni zagovaraju prvotne,
antitradicionalne vrijednosti, drugi uvidaju mogucu korist od popularizacije i na taj nacin
postaju dijelom mainstreama (Jarvie, 2013). Danas zasigurno tesko povla¢imo to¢nu liniju
izmedu mainstream 1 marginalne kulture. Rinehart (1998) napominje kako su (kako ih on
naziva) ekstremni sportovi popularno predstavljeni kao preferirane sportske aktivnosti za
takozvane izgubljene, apati¢ne i nihilisticke mlade generacije. Po¢etkom 1990-ih u medijima
je ta generacija bila predstavljena kao ,,ono Sto ne valja u SAD-u®, ali do 1995. godine
korporativna Amerika otkrila je da ta generacija zapravo kontrolira 700 milijardi dolara
pojedinacne i obiteljske potrosnje godisnje (Greenfeld i McDowell, 1998). Ve¢ tada se mogla
uociti dilema oko marginalne pozicije ovih sportova. Medutim, Becky Beal (1995) svojim
istrazivanjem supkulture skateboardinga pokusala je objasniti $to taj sport €ini alternativom
mainstream sportu. Tri ¢imbenika istaknuta kao vazna su kontrola sporta od strane samih
sudionika, Zelja za individualizacijom sporta kao odvojenog od korporativnog sponzorstva i
nedostatak konkurencije, §to podrazumijeva da je kompetitivnost negativna, a suradnja i
razmjena iskustava i stru¢nosti s ostalim clanovima grupe ono je Sto nekome daje visoki status.

Yochim (2010) tvrdi da se pitanja autenti¢nosti marginalizirane kulture ¢esto temelje na
pretpostavkama da se mainstream kultura bavi samo kapitalizmom i da samo pojedinci izvan
te ideologije mogu stvoriti alternativne zajednice. U socioloSkom smislu, lifestyle sportovi su
,»-aktivnosti koje ili u ideoloSkom ili u prakticnom smislu nude alternativu glavnim sportovima
i glavnim sportskim vrijednostima* (Wheaton, 2013:18). Rinehart (2000) konceptualizira
mainstream sportove kao institucionalizirane natjecateljske aktivnosti koje ukljucuju stroge
fizicke napore, a sportaSe opisuje kao ,sudionike motivirane unutarnjim i vanjskim

nagradama®. Nasuprot tome, u [ifestyle sportovima naglasak je na eksperimentiranju s
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aktivnostima koje zahtijevaju motori¢ke sposobnosti, kreativnost i rizik, s naglaskom na zabavu
1 osobni rast.

Lifestyle sportovi razvili su se u druk¢ijem drustvenom kontekstu u odnosu na moderni
organizirani sport, a njegova neformalna struktura utjece na polozaj i status sudionika na sceni
(Sisjord, 2009). BMX, sa sirokim rasponom tjelesnih aktivnosti koje se obi¢no nazivaju lifestyle
sportovima, na razli¢ite je nacine, od kojih su neki gore spomenuti, u suprotnosti s
tradicionalnim sportovima. Objasnjenja zasto su ovi sportovi postali toliko popularni su
razli¢ita. Nekima se popularnost objasnjava kao zelja za pobunom protiv drusStva koje postaje
previse ,,sigurno®, odnosno nedostaje rizika, dok je za ostale jos uvijek rije¢ o Zelji da pripadaju
supkulturi koja ide uz ekstremne sportove (Brymer i Schweitzer, 2017). Relativno nedavni rast
masovnosti i popularnosti /ifestyle sportova pruza znanstvenicima priliku za istrazivanje sporta,
igre 1 natjecanja iz nove, drugacije perspektive.

Kako navodi Kusz (2003), BMX je kulturna aktivnost koja valorizira prevladavanje
vlastitih strahova i preuzimanje rizika. BMX vozaci Cesto su predstavljeni kao pojedinci koji
vole riskirati, gurati svoja tijela do krajnjih fizickih granica — zahtijevaju nase divljenje jer su
spremni riskirati ozljede kako bi uspjesno izveli trik. Kreativnost i Zelja za originalno$c¢u 1
pokazivanjem jedinstvene individualnosti narativi su kroz koje se BMX-eri ¢esto predstavljaju.
Neki autori (Beck 1 sur, 1992; Elias i Dunning, 1970) pokrenuli su ideju da sport, a posebno
lifestyle sportovi, nudi nove izazove i zahtjeve u konzumeristickom drustvu gdje je sve trenutno
dostupno i gdje je rizik uvelike uklonjen poveéanom razinom osiguranja i kontrole. Cini se da
je, osobito medu mladim ljudima, svojevrsni trend pretvoriti hobi u posao, a ne graditi karijeru
u tradicionalnom smislu. Postoji niz ljudi iz lifestyle sportova koji zive od kombinacije
povremenih poslova, pisanja (putopisa ili ¢lanaka vezanih uz sport) i sponzorstava (samo
vrhunski izvodaci). Opaschowski (2000) objasnjava kako ovaj nacin zivota sudioniku nudi
slobodu i samoodredenje, uzivanje u svojoj ulozi i zadatku, uzivanje u zivotu i ponos kroz
prepoznavanje postignuca od strane drugih. Ostali razlozi navedeni kao glavne pokretacke
snage su ,,zabava, bijeg od dosade, ostvarivanje moguénosti za zivot, druzenje s kolegama

avanturistima i dozivljavanje prirodnih sila“ (Puchan, 2004:172).

U ovim aktivnostima mozemo vidjeti Siri kulturni razvoj i paradokse naprednih
kapitalistickih ili postmodernih drustava. Na primjer, kako navodi Wheaton (2013:4), izrazi
identiteta sve su viSe ,,fragmentirani, pokretni, viSestruki, osobni, samo reflektirajuc¢i i podlozni
promjenama i inovacijama®“. Smanjen je utjecaj kolektivnih vrijednosti, odnosno vrijednosti

zajednice, a sve je veéi fokus na individualcu (Wheaton, 2013). Ovo istrazivanje propituje
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predstavljaju li /ifestyle sportovi, u ovom slucaju BMX, izazov dominantnim znacenjima i

iskustvima sporta i kineziologije.

Glavne znacajke /ifestyle sportova prema Wheaton (2017) su:

Smatramo ih relativno novima. Kao §to je Bourdieu (1984) napomenuo, mnogi od tih
sportova potjecu iz Sjeverne Amerike 1960-ih godina, a potom su ih americki
poduzetnici uvozili u Europu. Svojim korijenima u kontrakulturnim druStvenim
pokretima 1960-ih i 1970-ih mnogi zadrzavaju karakteristike razliite od tradicionalnih,
natjecateljskih, institucionaliziranih, zapadnih ,,dostignué¢a“ sportskih kultura.
Uglavnom su bazirani oko nekog novog predmeta (bicikla, daske, itd.) te novih
tehnologija 1 inovacija. Napredak tehnologije omogucio je /ifestyle sportovima rapidan
razvoj (koji se Cesto mijesa s procesom komercijalizacije pa uzrokuje i raskol unutar
supkulture).

Stil zivota i oblici kolektivnog izrazavanja, stil odijevanja, izgled i stavovi koji oblikuju
odredeni nacin zivota i druStveni identitet, vazna su karakteristika /ifestyle sportova.
Sudionicima /ifestyle sportova vazan je osjecaj jedinstva s prirodom, uzivanja u trenutku
1 uzbudenja koje prati sport.

Sudionici naglaSavaju kreativnost i nacin izvedbe. Rinehart (2000) ove sportove zove
,ekspresivnima®, za razliku od natjecateljskih sportova koji su usmjereni prema nagradi
i spektaklu, s obzirom na to da lifestyle sportovi gotovo nikad nisu usmjereni samo na
publiku.

Iako je komercijalizacija proces koji se itekako upleo u /ifestyle sportove, unutar svake
skupine sportaSa nailazimo na clanove koji odbacuju vanjsku regulaciju i
institucionalizaciju sporta.

Pripadnici su uglavnom bijeli ,,zapadnjaci“ iz srednje klase. Za razliku od
tradicionalnijih sportova, supkulturna pripadnost obi¢no se ne temelji na nacionalnim
karakteristikama, ve¢ djeluje viSe transnacionalno, Cesto se povezujuéi s drugim
skupinama ,,alternativnog nacina zivota“, poput onih koje se nalaze u umjetnosti, modi
1 glazbi. Neki prakticari svoje aktivnosti nazivaju umjetnoscéu.

Aktivnosti su dominantno individualne. Nema tjelesnog kontakta, a naglasak je na
osobnim izazovima i ciljevima.

Mjesta na kojima se lifestyle sportovi prakticiraju uglavnom su novo izgradena, bez

jasnih granica i ¢esto su na otvorenom.
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BMX po svakom navedenom kriteriju pripada lifestyle sportovima. Ve¢ preliminarno
istrazivanje, prije glavnog koje smo proveli u svrhu izrade doktorskog rada, pokazalo je kako
navedene karakteristike dobro opisuju sudionike ovog sporta i u ovom dijelu Europe. Tijekom
ove disertacije istrazit ¢emo sve promjene kroz koje BMX prolazi i na¢in na koji sudionici
dozivljavaju te promjene.

Rinehart i Sydnor (2003) istaknuli su nekoliko zapazanja o /ifestyle sportovima. Primjecuju
da je sve vise tekstova iz podruc¢ja antropologije, sociologije, povijesti, knjizevne kritike i
drugih podru¢ja znanja koji su utjecali na prouCavanje i tumacenje [ifestyle sportova.
Popularnost lifestyle sportova je neupitna, a prosirili su se na globalnom nivou. Upravo ta
popularnost na neki nacin prijeti ,,monopolu tradicionalnih sportova, a istovremeno se bore da
izbjegnu apsorbiranje u mainstream i posljedi¢no izgube svoju bit. Kapital i unosna sponzorstva
prozeli su mnoge od ovih aktivnosti, tako da pojmovi identiteta, potroSnje i razlike ostaju

istaknuti analiticki kutovi za shvacanje fenomena koji nazivamo /ifestyle sport.

1.4. Lifestyle sportovi i droge

Lake droge i alkohol ¢esto su dio zivotnog stila sportasa koji se bave sportovima poput
snowboardinga, skateboardinga 1 BMX-a. Promatranjem scene, sudjelovanjem na istoj i
intervjuiranjem sudionika primije¢eno je da su kanabis i alkohol vrlo €esto u upotrebi. S
obzirom na to da su spomenuti sportovi ukljueni u program Olimpijskih igara koje imaju
striktna pravila, Cesta testiranja 1 antidoping politiku, nameée se pitanje je li upotreba
zabranjenih (ali 1 onih dopustenih) supstanci smanjena ili se koristi na neki drugi nacin. lako se
npr. marihuana smatra dopingom, u pravilima Olimpijskih igara nije razjaSnjeno poboljSava li
upotreba marihuane izvedbu ili ba§ suprotno, naruSava li kvalitetu sportske izvedbe.
Sociokulturni kontekst nezaobilazan je element pri razumijevanju uzroka, oblika, znacenja i
posljedica upotrebe droga.

Dubreta (2005) navodi da gotovo sve Sto povezujemo s problematikom droga upucuje
na supstancije i aktivnosti koje se, ako izmiCu strogo definiranom sluzbenom nadzoru,
promatraju u terminima socijalno nepozeljnog, nepoznatog, opasnog i devijantnog. Dosada$nje
definicije droga socijalno su i kulturno determinirane te su kulturni, odnosno socijalni
konstrukti. U striktno farmakoloSkom smislu, supstancije koje nazivamo drogama nemaju
zajednicka svojstva po kojima bismo ih razlikovali od ostalih, ono $to one dijele nalazimo
upravo u ¢injenici da ih druStvo oznacuje drogama. To znaci da ucinci razli¢itih droga imaju
malo toga zajedni¢kog s nacinima na koji su konceptualizirane, definirane i klasificirane

(Goode, 1970). Kanabis, indijska konoplja, biljka je koja se, preradena na nacin koji omogucuje
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njezinu upotrebu radi postizanja psihoaktivnih ucinaka, cesto oznafava jednom od
najpopularnijih ilegalnih droga. Nekoliko je razloga za naglasavanje sociokulturnog konteksta
uporabe kanabisa. Sociokulturni kontekst nije samo vazan kriterij za interpretaciju prisutnosti
droga u pojedinim drustvima i kulturama, nego se ocituje kao vazan ¢imbenik za razumijevanje
njihova ucinka na psihu i ponaSanje osobe. Drugo, propitivanje socijalnog i kulturnog konteksta
upotrebe droga problematizira i devijantnu paradigmu upozoravaju¢i da taj problem nije
limitiran samo na devijantne skupine i pojedince koji ih upotrebljavaju, odnosno da problem
upotrebe droga treba biti promotren u Sirem kontekstu rada i slobodnog vremena u modernim
industrijskim drusStvima.

Upravo navedeni raznovrsni modaliteti upotrebe kanabisa, ¢esto zdruZeni na razini
malih, neformalnih grupa, nerazdvojivi su od specifiénoga mikrosocijalnog prostora i klime.
Grupno obiljezje njegove upotrebe s ritualima kojima se oblikuje specificna prostorno-
vremenska matrica, u krugu bliskih ljudi, omoguéuju promatranje sociokulturnog konteksta na
razini proucavanja nastajanja mikrosvjetova, supkultura, unutar kojih je kanabis vazan, a
katkad i presudan integrativni ¢cimbenik. (Dubreta, 2005).

Zanimljivo je kako Goode (1970) zakljucuje da se sociogenost i kulturogenost upotrebe
marihuane oc€ituje u nekoliko faktora:

- Njezina se upotreba odvija u karakteristicnom grupnom kontekstu.

- PuSenje marihuane uglavnom se odvija u druStvu s onima koje drzimo prijateljima, pri

¢emu su intimnost i bliskost medu najbitnijim obiljezjima meduljudskih odnosa.

- Meduljudski odnosi postojani su i dugotrajni.
- Izvjesni stupanj vrijednosnog konsenzusa primjetan je medu pripadnicima grupe.
- Kao rezultat progresivne ukljucenosti u grupu moze se evidentirati konvergencija
vrijednosti.
- Pusenje kao grupna aktivnost odrzava kruznu koheziju, reafirmirajuci grupne spone.
- Sudionici promatraju aktivnost kao legitimnu osnovu identiteta, dijelom definirajuci
sebe, ali i druge.
Goodeovi kriteriji vaze¢i su danas u kontekstu /ifestyle sportova. Na koji nacin sudionici ovog
istrazivanja koriste marihuanu, bit ¢e razjasnjeno kroz rezultate i raspravu. Nadalje, droge su
kroz povijest Cesto spominjane u kontekstu kultura mladih i supkultura. Vaznost supkulture
operacionalizira se razmatranjem pojedinih aspekata socijalnog konteksta koji se mogu
promatrati kao neka vrsta neformalne drustvene kontrole. Uporaba droga podrazumijeva
vrijednosti i norme, odnosno specificne vrste druStvenih sankcija koje manifestiramo svojim

ponasanjem. Goode (1970) misli da bi o puSac¢ima marihuane bilo najprimjerenije govoriti kao
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tom pojmu sljede¢i imaju najvecu vrijednost:

1) u sociologijskom smislu, to je mala grupa u kojoj je stupanj medusobne afilijacije
preduvjet za medusobno udruzivanje odredene kategorije pojedinaca, neovisno o tome jesu li
oni istovremeno izvjesna supkultura.

2) antropologijski i1 etnografski, na tom stupnju pripadnici takve kategorije dijele
distinktivan nacin zivota, oblici njihova vlastitoga zasnovanog socijalnog svijeta i svjetonazora
razdvaja ih od osoba koje promatraju kao pripadnike ostalih drustvenih kategorija.

3) sociopsihologijski, to je stupanj u kojem se identiteti oblikuju u ovisnosti o kategoriji,
definiraju grupno pripadniStvo kao vazno, ¢vrsto i indikativno za vrstu osobe koja pripada toj
kategoriji.

Bitno je naglasiti da zastupljenost kanabisa medu mladima iz razli¢itih druStvenih
slojeva, profesionalnih orijentacija i slicno onemogucuje interpretaciju kanabisa samo kroz
termine drusStvene stratifikacije 1  supkultura. RaSirenost isprobavanja, povremenog i
rekreativnog puSenja marihuane i haSiSa nadilazi okvire neke striktno zadane, kanabisu
posvecene supkulture. Rekreativnom upotrebom droga obuhvacda se neintenzivna, premda u
ponekim slucajevima ucestala i kontinuirana aktivnost povezana s uzitkom i opustanjem osobe
u podrucju radnog vremena (Dubreta, 2005). Opce je poznato da je kanabis ilegalno dostupan
u cijelom svijetu. U SAD-u, od kuda /ifestyle sportovi dolaze, kanabis je u nekim drzavama
legaliziran, dok su njegovi derivati i proizvodi legalno dostupni u brojim zemljama Europe, kao
i u Hrvatskoj. Istrazivanje Hrvatskog zavoda za javno zdravstvo (HZJZ) i Institura Ivo Pilar iz
2019. pokazalo je da su najvece zivotne prevalencije uzimanja kanabisa utvrdene u dobnim
skupinama izmedu 25 i 34 godine i 15 i 24 godine. Kanabis su znatno ¢es¢e uzimali muskarci
nego Zene. Kanabis je u posljednjih godinu dana uzimala gotovo svaka cetvrta osoba u dobi
izmedu 15 1 24 godine, a po ucestalosti uzimanja slijedi dobna skupina izmedu 25 i 34 godine
(Stimac Grbi¢ i Glavak Tkali¢, 2020).

Svjetska antidopinska agencija (WADA) zabranila je marihuanu (kanabis) 2004. kad je
ta organizacija prvi put napravila popis zabranjenih tvari. Stavke na popisu zadovoljavaju dva
od tri kriterija — Stete zdravlju sportasa, poboljsavaju izvedbu, protiv su sportskog duha.

Oko druge tocke nastaje nesporazum kada je u pitanju ,.trava“. Zabrana koriStenja kanabisa
predmet je mnogih rasprava u medijima, ali i u akademskoj zajednici. Godine 2011. WADA je
branila zabranu kanabisa u radu objavljenom u Casopisu Sports Medicine. Citirajuéi studiju o
sposobnosti marihuane da smanji tjeskobu, WADA je otkrila da bi kanabis mogao pomoci

sportas§ima da bolje rade pod pritiskom i ublaze stres prije i tijekom natjecanja (Draper i Macur,
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2021). Metaanaliza iz 2021. otkrila je da vecina istrazivanja ukazuje na to da marihuana ometa
fizioloske reakcije potrebne za visoku izvedbu promjenama krvnog tlaka i smanjenjem snage i
ravnoteze. Rad se nije bavio u€incima marihuane na anksioznost, ali postoje misljenja da bi
njezini drugi negativni ucinci ponistili sve dobrobiti (Harris 1 sur, 2021).

Nekoliko je zanimljivih sluéajeva koristenja marihuane na Olimpijskim igrama. Cak i
najpoznatijem plivacu na svijetu, Michaelu Phelpsu, zabranjeno je natjecanje na tri mjeseca
2009. godine, a izgubio je i sponzorstvo Kellogga nakon §to su fotografije na kojima pusi
marihuanu procurile na internet. Medunarodni olimpijski odbor pokusao je oduzeti zlatnu
medalju kanadskom snowboarderu Rossu Rebagliatiju jer je bio pozitivan na kanabis. Medalja
mu je vra¢ena nakon §to je sud presudio da nema sluzbenog pravila protiv koristenja marihuane
— Medunarodni olimpijski odbor zabranio ju je dva mjeseca kasnije. Tijekom proteklog
desetljeca pravni status marihuane, i stav drustva prema njoj, poceo se mijenjati. Urugvaj je
prvi legalizirao kupnju i prodaju marihuane za rekreacijsku upotrebu 2013., a Kanada je to
slijedila 2018. godine. Mnogo viSe zemalja marihuanu je donekle dekriminaliziralo, ukljucujuci
Juznu Afriku, Australiju, Spanjolsku i Nizozemsku. U SAD-u je uporaba legalna u otprilike
tre¢ini drzava. Sve je ¢eS¢e prihvacanje upotrebe kanabisa u medicinske svrhe, a mnoge zemlje,
ukljucujuéi Ujedinjeno Kraljevstvo, dopustaju medicinsku marihuanu. Vazno je spomenuti da
je 2019. WADA uklonila kanabidiol (CBD), komponentu kanabisa, s popisa zabranjenih, iako
je kemikalija i dalje ilegalna u nekim zemljama, poput Japana — posljednjeg domacina

Olimpijskih igara (Levinson-King, 2021).

1.5. Lifestyle sportovi i komercijalizacija

U fokusu ove disertacije bit ¢e supkultura ili scena unutar jednog lifestyle sporta,
izazovi na koje nailazi i promjene koje prolazi uslijed razvoja i procesa kao S$to su
komercijalizacija i komodifikacija.

Komodifikacija je proces kojim se autenti¢ni nematerijalni koncept, odnosno opipljivi entitet,
pretvara u robu koja se zatim masovno proizvodi i prodaje (Adorno, 2001). Komercijalizacija
sporta odnosi se na proces razvoja poslovnih nacela i logike maksimizacije profita u skladu s
vrijednostima potroSackog kapitalizma (Bourdieu, 1984). Kao $to je Donnelly (1996) sugerirao,
komercijalizaciju modernoga natjecateljskog sporta potaknule su dvije glavne ometajuce
pojave: televizija i sponzorstvo. U kontekstu sportova kao Sto su BMX, skateboarding ili
snowboarding, Donnellyjeva ideja jasno je vidljiva. Kad su se spomenuti sportovi poceli
prikazivati na televiziji, u kontekstu natjecanja ili reklama, prepoznata je njihova atraktivnost i

marketin§ka vrijednost. Vrlo brzo nakon S$to je popularnost lifestyle sportova porasla,
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sportasima je ponudeno da reklamiraju proizvode koji nemaju veze sa samim sportom i tako
zarade novac. Ovi procesi traju (i povecavaju se) do danas, a s njima dolaze i promjene u stilu
zivota ovih sportasa, kao i u njithovom identitetu.

Kellner (1992) pise o ,,slomu* identiteta koji se dogodio prelaskom iz tradicionalnog u
moderno pa kasnije u postmoderno drustvo. U tradicionalnom drustvu identitet je bio relativno
stabilan (utemeljen na radu, rodu, etnicitetu, religiji i dobi), dok u kasnom modernom drustvu
postaje mobilniji i osobniji. Moguénosti za razli¢itim izvorima identifikacije su se proSirile.
Povecala se popularnost sporta i aktivnog nacina Zivota u provodenju slobodnog vremena te
sve veci dio populacije gradi svoj identitet i stil oko tih fenomena. Kako se povecala popularnost
lifestyle sportova, sve ve¢i dio mladih trazi svoj stil i identitet u ovim sportovima. Taj stil se
ogleda u mnogim simbolima kao §to su odjeca, nacin govora, glazba, nacin provodenja
slobodnog vremena, ali i neki zivotni cilj kojem zajednicki teze. Taj se cilj kod lifestyle sportova
uglavnom ogleda u slobodi, hedonizmu i na¢inu samoizrazavanja. Midol (1993:27) navodi:
,,Kad socioloski opisana grupa ljudi nema drugi cilj u Zivotu osim Zivjeti u svijetu valova ili
snjeznih padina, kad je cijeli Zivot posvecen jednom trenutku ekstaze, vrijeme je da razmotrimo

najintimniji nacin na koji ljudi stvaraju svoj kulturni otisak i ¢ine ga znac¢ajnim*®.

Lifestyle sportovi u fokusu su mnogih televizijskih emisija i filmova poput Point Break,
Blue Crush, Touching The Void i Dogtown i Z-Boys, a pokazuju ono §to autori opisuju kao
vaznost refleksnog dozivljavanja opasnosti i ,,zivljenja u potpunosti“ u ,,drustvu rizika*
(Wheaton, 2013). Specijalisti¢ki Casopisi i dalje ispunjavaju internetski prostor, a odrzava ih
viSemilijunska industrija koja prodaje proizvode i nacin Zivota podjednako za okorjele fanove
1 povrsne ,,pozere”. Stoga mozemo rec¢i da je vrijednost lifestyle sportova u tome Sto daleko
nadilaze relativno nizak broj posvecéenih aktivnih sudionika (Booth i Thorpe, 2007). Zvijezde
poput Tonyja Hawka (skate), Shauna Whitea (snowboard) 1 Kellyja Slatera (surfanje), poput
ostalih svjetskih sportskih slavnih osoba, nadilaze svoje supkulture i postaju dio nacionalnog i
internacionalnog prostora (Andrews i Cole, 2002). Privla¢nost i uzbudenje /ifestyle sporta
iskoriSteno je u prodaji svih vrsta proizvoda i usluga koje se mogu zamisliti. Kao §to je
prethodno spomenuto, pojam extreme postao je sredstvo kojim korporacije i oglaSivaci
iskoriStavaju unosnu demografsku kategoriju ,,imuénih, mladih muskaraca* (Wheaton, 2013).

lako su autori (Kay i Laberge, 2002; Rinehart i Grenfell, 2002) lifestyle sportove
definirali kao sportove koji ideoloski ili prakticno pruzaju alternativu glavnim sportovima i
njihovim vrijednostima, oni primjecuju da rast komercijalizacije mijenja sportase i njihov

dozivljaj sporta. Rinehart i Grenfell (2002) tvrde da Zelja sudionika da se njihovi sportovi shvate
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ozbiljno na nacionalnoj i globalnog razini njih tjera na sudjelovanje u komercijalnim
dogadajima poput X Gamesa, ali tamo se susrecu s korporativnim i medijskim sponzorima koji
imaju razlicite ideje o tome kako organizirati i predstaviti sportove. Isti autori zakljucuju da je
prica o tome tko kontrolira prezentaciju ovih sportova prica o sukobima oko toga tko je vlasnik
i tko ¢e kontrolirati ekonomiju, ali i dusu tih sportova. Iako sudionici /ifestyle sportova u
potpunosti ne odbacuju komercijalizaciju te su ¢esto voljni posluziti kao reklamni plakati za
svoje sponzore, ipak se odupiru vanjskoj kontroli odluka o sportu.

Izvorni oblik BMX-a, koji nije osnovna tema ove disertacije, BMX racing, 2008. godine
ukljucen je u Olimpijske igre. Profesionalizam, komercijalizacija, $iri oblici spektakularnoga
medijskog predstavljanja i kultura potroSaca preobrazili su Olimpijske igre i vrijednosti
,olimpizma* sveli na marketin§ku retoriku (Smart, 2018). Ovaj stav potvrden je i drugim
istrazivanjima (Guttmann, 2002; Smith i Himmelfarb, 2008; Bale i Christensen, 2004).
Primarni razlog lezi u profesionalizmu, komercijalizaciji i konzumerizmu koji su pretvorili
sport u spektakularni globalni posao orijentiran na potrosace i trziSte. Ovi procesi prisutni su u
svim sportovima, pa tako i u ekstremnim (/ifestyle) sportovima, odnosno, u ovom slucaju BMX-

u.

Bez obzira na to $to se X Games, najvece svjetsko natjecanje u ekstremnim sportovima,
odrzava viSe od 25 godina i postaje dio popularne kulture, sam pojam /ifestyle sport uglavnom
se smatra suprotnim od normativa ili tzv. mainstreama. Ipak, kao §to je ve¢ receno, popularnost
ovih sportova brzo mijenja neko¢ buntovne, ¢ak i delinkventne aktivnosti u dio modernog
drustva. Prema podacima American Sports Data, jos 2004. godine je vise djece ,,skejtalo®, nego
igralo bejzbol u Sjedinjenim Americkim Drzavama. Sport, stil Zivota i alternativne kulture
privukle su znatan stupanj pozornosti, ponajviSe zato $to su ponudile popularnu alternativu
glavnom sportu. Lifestyle sportovi postaju toliko popularni da su i velike korporacije pocele
traziti svoju priliku unutar tih sportova. Jarvie (2013) naglaSava kako dolazak novih lifestyle
sportova u najSirem smislu te rije¢i nastavlja postavljati nova pitanja i zahtijevati novi oblik
razumijevanja. Zelja za rizikom, naletima adrenalina i potragom za uzbudenjem nisu novi, ali
ograni¢enja 1 moguénosti sporta i stila Zivota u 21. stoljecu sve su vece. Unato¢ globalnom
prihvacanju ovih aktivnosti, porastu broja sponzora koji nov€ano i marketinSki podrzavaju
sportase, manje je poznato kako svi procesi koji zahvacaju lifestyle sportove utjeCu na same
sportase. Zasigurno ovi sportovi ve¢om medijskom paznjom gube ekskluzivnost pa se postavlja

pitanje gube li i autenti¢nost, odnosno kako sami sportaSi poimaju navedene promjene. U
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fokusu ove disertacije jest supkultura ili scena BMX-a te izazovi i promjene koje se dogadaju

uslijed razvoja te procesa komercijalizacije i komodifikacije.

Nema dvojbe da se lifestyle sport promijenio u posljednjih dvadesetak godina, i to
ponajvise utjecajem komercijalizacije, odnosno povecanjem broja sponzora i moguénosti
zarade (Edwards i Corte, 2010, Thorpe i Dumont, 2018, Wheaton, 2013). Komercijalizacija je
ocito neizbjezan proces, no primjecuje se dosta kontradikcija u stavovima samih aktera (kako
u dosadasnjim istrazivanjima u svijetu, tako i u ovoj disertaciji). Akteri tvrde da se autenti¢nost
temelji na stavu koji je intrinzican, odnosno da bi necija motivacija trebala biti orijentirana na
sport, a ne samo na novac. Istovremeno, oni ne diskreditiraju komercijalne procese na koje se
oslanjaju zbog opreme, komunikacije i zarade za zivot. lako akteri sami sebe ne smatraju
dijelom mainstreama, njihovo ponasanje tome ne ide uvijek u prilog (Wheaton, 2003). Takoder
je neupitno da sami akteri donekle prihvacaju komercijalizaciju, no jo§ uvijek nije sasvim jasna
konstrukcija njihovoga vlastitog identiteta uslijed ovih promjena. Istrazivaci (Muggleton, 2000;
Rinehart, 2002; Storey, 1999) se slazu da se odnos izmedu supkulturnih ¢lanova i kulturnih
industrija viSe ne moze predstaviti kao dihotomni, odnosno slazu se da viSe ne moZzemo govoriti
o supkulturama (u ovom sluc¢aju sportskim) kao o otporu prema tradicionalnim vrijednostima
i pravilima. Profesionalizacija donosi sportu odredeni legitimitet od kojeg sami sportasi imaju
koristi. Usprkos tome, bore se kako bi zadrzali temeljne vrijednosti sporta. Problem mora biti
empirijski ispitan kako bi se to¢no objasnila konstrukcija supkulturnog identiteta.

U ovom radu iskoristit ¢e se teorijski koncept o odnosu izmedu procesa komercijalizacije i
BMX scene, teorija koju su konstruirali Edwards i Corte (2010), a o kojoj ¢e viSe rijeci biti
kasnije. Oni komercijalizaciju konceptualiziraju kao viSestrani proces koji provodi nekoliko
kolektivnih 1 individualnih aktera te objasnjavaju kako ti akteri ¢esto imaju natjecateljske
programe s obzirom na odredeni stil Zivota. Identificirani su i teoretski kategorizirani znacajni
drustveni akteri koji su ukljuceni u komercijalizaciju lokalne scene tijekom dugog razdoblja
njegova razvoja. Razlikuju tri razli¢ita oblika komercijalizacije. Takva podjela sluzi kao
analiticki okvir kako bi olakSali razumijevanje sloZenih i opre¢nih utjecaja komercijalizacije na
BMX, a potencijalno i na druge ekstremne sportove. Autori su podijelili oblike
komercijalizacije na sljede¢i nacin: paraphernalia — rekviziti i oprema (odnosi se na sve
proizvode potrebne za samu voznju, ali nevezane uz zivotni stil aktera, npr. oprema za bicikl);
movement — pokret unutar scene (odnosi se na sve proizvode koji su vezani uz zivotni stil, a
proizvodaci su sami sportasi, npr. odjeca, obuca, neke vrste bicikala) i mass market — masovno

trziSte (odnosi se na sve proizvode koji nemaju veze s voznjom bicikla, npr. prehrambeni
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proizvodi). Njihovo istrazivanje pokazalo je da su BMX vozaci aktivni akteri svake od ovih
triju vrsta komercijalizacije, no taj utjecaj nije nuzno negativan. Pokazalo se da su mladi vozaci
je movement komercijalizacija; BMX vozaci Zele stvoriti §to bolji proizvod, zaradivati od svog
zivotnog stila 1 odoljeti ,,napasti“ mass marketa. Ovom disertacijom ispitat ¢e se prolaze li
vozaci iz hrvatskog drustva kroz navedene procese na sli¢an nacin, a postojeci teorijski okvir

bit ¢e podrobnije opisan u nastavku.

1.5.1. Komercijalizacija i BMX; nastanak analitickog okvira

Neprestane promjene i brzi rast te popularnost /ifestyle sportova pruzaju znanstvenicima
novi prostor za istrazivanje sporta u drustvenom kontekstu. Komercijalizacija i komodifikacija,
dva pojma koja gotovo uvijek idu zajedno, neizbjezni su kad govorimo o sponzorima, velikim
natjecanjima ili svijetu reklame. U svim ve¢ spomenutim sportovima, upravo je ovaj trenutak
krucijalan za promatranje navedenih promjena s obzirom na uklju€ivanje u program ljetnih
Olimpijskih igara, uplitanje sve ve¢ih sponzora i robnih marki u sport i nikad veéu popularnost
drustvenih mreza u svakom podrucju, pa tako i sportu. O navedenim procesima pisalo se u
kontekstu rolanja, skateboardinga i surfanja, medutim, o BMX-u vrlo malo. Popularizacija
freestyle BMX-a od strane velikih medija i marketinskih tvrtki uvelike je utjecala na razvoj
ovog lifestyle sporta. Dok neki unutar sporta kritiziraju korporativnu ukljucenost i osuduju
njezin utjecaj, drugi zauzimaju optimistiCnije stajaliSte naglaSavaju¢i izravne Kkoristi
komercijalizacije za supkulturu i za pojedinca (Beal i Wilson, 2004). Na tragu navedenoga,
Edwards i Corte (2010) u svom radu konceptualiziraju odnose izmedu sportskih supkultura i
komercijalizacije. Identificirali su tri oblika komercijalizacije kao analiti¢kih uredaja kako bi
olaksali opis i razumijevanje slozenih i kontradiktornih utjecaja komercijalizacije na BMX, a
potencijalno i na druge sportove zivotnog stila. Komercijalizaciju su definirali kao visestruki
proces koji provode akteri, pojedinacno ili grupno. Identificirali su i teorijski kategorizirali
znacajne drustvene aktere ukljucene u komercijalizaciju njihove lokalne BMX scene tijekom
dugog razdoblja njezina razvoja. Razlikuju tri oblika komercijalizacije: pribor (paraphernalia),
pokret (movement) 1 masovno trziSte (mass market). Tri spomenuta oblika komercijalizacije ne
podrazumijevaju tri vrste kompanija na koje nailazimo u svijetu /ifestyle sporta, konkretno
BMX-a. Ova tri oblika predstavljaju oblike procesa komercijalizacije koji objasnjavaju vezu
lifestyle sporta 1 njegovih sudionika u smislu potro$nje. Na tom tragu, ono S§to nazivaju
movement u potpunosti se nalazi unutar pokreta BMX-era, s obzirom na to da se taj oblik odnosi

na tvrtke koje su u vlasniStvu i direktnoj kontroli samih vozaca. Ovaj oblik komercijalizacije

30



pojavljuje se unutar scene kako bi se zadovoljile potrebe rastuce zajednice vozaca. Tvrtke su se
u pocetku fokusirale na proizvodnju opreme potrebne za sudjelovanje u sportu, ali danas ovaj
izraz koristimo i za $iri niz proizvoda koji se koriste za simboli¢no predstavljanje Zivotnog stila
(odjeca i slicno). Paraphernalia se odnosi na tvrtke koje nisu u vlasniStvu sudionika scene, ali
prodaju opremu i dijelove potrebne za voznju. U ovom obliku komercijalizacije proizvodaci
bicikala opée namjene ili sportske opreme prepoznaju rastu¢u potraznju za BMX biciklima i
proizvode odgovarajucu liniju proizvoda kako bi zauzeli udio u toj trzisnoj nisi. Njihova BMX
oprema prodaje se preko postojecih trgovaca. Mass market oblik komercijalizacije prodaje
svakodnevne proizvode (nevezane direktno uz sport) Sirokom trzistu, ali koriste vozace za
promociju i marketing. Kako autori navode, ovaj oblik komercijalizacije koristi imidz i
popularnost BMX-a, odnosno vozaca, kako bi proizvod koji nema direktne veze s voznjom
prodali Sirokoj masi (primjerice prehrambeni proizvodi, kozmeticki proizvodi itd.) Proizvodi
koje proizvode tvrtke koje svrstavamo u movement smatraju se vjerodostojnijim i imaju veci
kredibilitet medu vozacima nego proizvodi iz kategorije paraphernalia. Ipak, potonji mogu
nastojati uravnoteziti svoju smanjenu autenti¢nost sponzoriranjem istaknutih vozaca kako bi
podrzali svoje proizvode. Oni to takoder mogu uciniti kupnjom movement tvrtki i stjecanjem
njihovoga supkulturnog kapitala.

O tome koliko su oblici komercijalizacije vazni za dubinsko shvaéanje scene BMX-a,
ali 1o promjeni identiteta i stavova vozaca kroz povijest, govori izvrstan tekst jednog od vozaca,
Bretta Downsa (2003). Kao jedan od prvih voza¢a BMX-a navodi da su u procvatu BMX-a
osamdesetih sport kontrolirale velike korporacije koje su proizvodile bicikle i proizvode, a
njihovi su vlasnici kontrolirali medijske sadrzaje i narativ. Te tvrtke nisu pratile smjer u kojem
se sport razvijao i nisu omogucavale voza¢ima da odlucuju o bilo ¢emu. Sportu se drasti¢no
smanjila popularnost s obzirom na to da su velike korporacije nametale svoju volju vozacima i
tako potaknule mnoge na to da u potpunosti odustanu. Casopisi, koji su bili Zila kucavica sporta
1 koji su povezivali vozace diljem svijeta, prestali su s radom zbog povlacenja oglaSivaca koji
nisu mogli prodati dovoljno proizvoda. Ne obaziru¢i se na savjete vozaca, proizvodaci su od
marketinSkih stru¢njaka prihvatili savjete o dizajnu, u potrazi za sljede¢im trendom.
Posljedi¢no, bilo je iznimno tesko nastaviti voznju jer je kvaliteta bicikala opala. Tada najbolji
okviri za bicikle, koji su kostali vise nego ikada prije, lomili su se za manje od Sest mjeseci.
Vozaci su bili primorani proizvoditi vlastite bicikle i dijelove. Mnoge tvrtke osnovali su iskusni
vozaci kojima je dosadilo lomiti vlastite bicikle. Uzimajuci svoje prakti¢no znanje o tome §to
ne treba dizajnirati, nove su tvrtke usavrsile bicikle i omogucile nastavak sporta. Kontrola nad

sportom polako se vracala na one koji su zapravo dio scene. Ova kontrola utjecala je ne samo
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na dizajn bicikala, ve¢ i na cijelu industriju — od medija do samih vozaca. Praznina u medijima
popunjena je videozapisima koje su vozaci stvarali kako bi predstavili svoju lokalnu scenu
ostatku BMX zajednice ili stvarali underground casopise i distribuirali ih prijateljima.
Naposljetku su se formirali novi ¢asopisi koje su prodavaonice bicikala poStom distribuirale
svojim kupcima. Freestyle natjecanja revitalizirana su kako bi vozaci promovirali vlastite serije
1 restrukturirali nacin odrzavanja i ocjenjivanja natjecanja. Vozaci su stekli kontrolu nad
sportom marljivim radom, ustrajnos$c¢u i predanos¢u. Nakon drugog ,,buma‘ sredinom 1990-ih
(o cemu ¢e vise rijeci biti u poglavlju Povijest BMX-a), kontrola se vraca u ruke velikih tvrtki.
Scenom manipuliraju ljudi koji nikada nisu vozili bicikl. ESPN kontrolira glavne serije
natjecanja, a sponzoriraju ih tvrtke koje nemaju veze sa samim sportom. Vozaci se Cesto
tretiraju kao talenti u velikom medijskom dogadaju.

Sudionici /ifestyle sportova aktivni su sudionici u svakom obliku komercijalizacije, §to
autori ne smatraju negativnim. Dapace, ucinak varira ovisno o brojnim uvjetima i stajalistu
sudionika. Na primjer, mnogi voza¢i BMX-a kritiziraju 1 opiru se utjecaju mass market
komercijalizacije, dok su drugi iskoristili priliku za suradnju i zaradu, osobito mladi, talentirani
voza¢i. Ono Cemu teze stariji vozaci konzumacija je proizvoda iskljucivo iz movement
kategorije. Zelja veéine vozata BMX-a je da stvaraju bolje proizvode, da zaraduju za Zivot
unutar supkulture vozaca ili da se odupru uocenim negativnim ucincima ostalih oblika
komercijalizacije. U empirijskom dijelu rada utvrdit ¢emo kako na komercijalizaciju gledaju i
kakva iskustva imaju vozaci na hrvatskoj BMX sceni. Ovaj analiticki okvir omoguéuje
shvacanje slozenosti promjena i razvoja u lifestyle sportovima i analizira njihovu interakciju sa

Sirim drustveno-ekonomskim procesima poput komercijalizacije.

1.6. Lifestyle sportovi i Olimpijske igre

Olimpijske igre najveci su sportski dogadaj na svijetu, a biti dijelom ovog natjecanja san je
vec¢ine profesionalnih sportasa. Same su Igre drugacije zamisSljene od onoga kakve su danas.
Njihov utemeljitelj Pierre de Coubertin zamislio ih je kao natjecanje amatera kojemu je glavni
cilj internacionalizacija i povezivanje sportaSa diljem svijeta bez obzira na njihove razlike.
Profesionalcima, odnosno onima koji od sporta zaraduju, nastup na Olimpijskim igrama bio je
zabranjen. Tako zamisljene Igre uklapale bi se u drustveni kontekst u kojem su nastali /ifestyle
sportovi. Ipak, krajem dvadesetog stoljeca, pojavom brojnih velikih natjecanja, a pogotovo
nastupom ameri¢kog Dream Teama u koSarci 1992. u Barceloni, postalo je jasno da amaterski
sport malotko hoce gledati ili u njega ulagati. Tako su Olimpijske igre promijenile svoju narav

1 posljednjih tridesetak godina gledamo gotovo iskljucivo profesionalce.
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Lifestyle sportovi postupno su se ukljucivali u program Olimpijskih igara. Tako je,
primjerice, windsurfing (jedrenje na dasci) ukljucen ve¢ 1984., a snowboarding postaje dijelom
zimskih Olimpijskih igara 1998. godine. Ukljucivanju razli¢itth sportova u program
Olimpijskih igara prethodio je znacajan pad mladih gledatelja. Na primjer, ljetne Olimpijske
igre 2000. u Sydneyju zabiljezile su pedesetpostotno smanjenje televizijskih gledatelja
muskaraca u dobi od 18 do 34 godine (Simpson, 2002). Stoga mozemo reci da se pocetkom 21.
stoljeca olimpijski pokret suocio s jednom od kriza, odnosno s pitanjem kako ostati relevantan
za suvremenu mladez. Medunarodni olimpijski odbor prepoznao je ovaj negativan trend u
kasnim 1990-ima i trazio sportove koji privla¢e mlade izmedu 16 i 24 godine. Naposljetku,
BMX racing postaje dijelom Olimpijskih igara 2008. godine u Pekingu. S druge strane,
freestyle BMX-a (kao i skateboarding, surfing, parkour i sportsko penjanje) postaju dijelom
programa tek na posljednjim Igrama 2021. godine. Ulazak ovih sportova u program Olimpijskih
igara nije se dogodio bez prepreka. Odrazavajuéi ,.kontrakulturnu® bastinu akcijskih sportova,
mnogi su sudionici i dalje vidjeli ove aktivnosti kao alternativni nacin Zivota, a ne kao sport
(Wheaton, 2004) i slavili vrijednosne sustave koji Cesto nisu bili u skladu s disciplinskim,
hijerarhijskim te nacionalistickim olimpijskim rezimom (Thorpe i Wheaton, 2011). Primjerice,
u odgovoru na novine u kojima se navodi da bi skateboarding mogao imati svoj olimpijski debi
na Olimpijskim igrama 2012. godine u Londonu kao aktivnost na kota¢ima u biciklisti¢koj
disciplini, tisu¢e skejtera iz cijelog svijeta odgovorilo je potpisivanjem internetske peticije
naslovljene na predsjednika MOO-a pod nazivom ,,Nema skejtanja na Olimpijskim igrama®.
Peticija je naglasila da ,,skejt nije sport" i ,,ne Zelimo da skejt bude iskoriSten i transformiran
kako bi se uklopio u olimpijski program* (Thorpe i Wheaton, 2011).

Pretrazivanjem stranice Olimpijskih igara moze se nai¢i na sljedecu recenicu o freestyle
BMX-u: ,,Sport je iz lokalne zajednice i kulture ,,neprikladnog* sporta pretvoren u mainstream
sport zahvaljujuci opseznoj televizijskoj pokrivenosti koja ga je ucinila prepoznatljivim u
svijetu sa Svjetskim prvenstvom koje se odrzava svake godine* (Olympics, n.d). Iz ove recenice
vidljivo je temeljno nerazumijevanje prirode BMX-a, odnosno /ifestyle sporta. Upravo je
pretvaranje sporta u mainstream razlog zbog kojeg se ukljucivanju opiru brojni vozaci diljem
svijeta, a to su potvrdila i brojna istrazivanja (Smart, 2018; Thorpe i Wheaton, 2011; 2018).
Problem s uklju¢ivanjem BMX-a u program Olimpijskih igara nastaje ¢im je brigu za proces
preuzeo UCI (Union Cycliste Internacionale), krovna organizacija za ostale sportove koji se
izvode na biciklu. Neslaganje brojnih vozaca s ovim sistemom potvrdeno je u istraZzivanjima
inozemnih BMX scena, ali i u ovoj disertaciji, o ¢emu €e viSe biti rijeci u rezultatima. Jo§ jedan

od argumenata koje iznose Thorpe i Wheaton (2011) taj je da do danas nijedan /ifestyle sport
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nije imao priliku upravljati sam za sebe u okviru olimpijskog modela, a ovaj gubitak autonomije
1 kontrole nad razvojem sporta bila je i ostala jedna od najvaznijih briga medu sudionicima
lifestyle sportova. Iz perspektive Medunarodnoga olimpijskog odbora, glavna prednost
ukljucivanja u postojecu federaciju je ta Sto te organizacije ve¢ imaju iskustvo s ulogama,
pravilima i propisima potrebnim za sportsko natjecanje koje ¢e biti domacin na Olimpijskim
igrama. Brojna istrazivanja lifestyle sportova (Honea, 2013; Thorpe & Wheaton, 2019) otkrila
su da je za one sportove koji su ukljuceni u olimpijski program ovim modelom ozbiljno
ogranicenje (kako ga percipiraju sami sudionici) to $to mati¢na federacija nema razumijevanje
kulture i postivanje lifestyle sportova, onoga $to njihove sportske kulture ¢ini jedinstvenima i

osebujnima.

Povijest organizacije medunarodnoga natjecateljskog BMX-a uvelike je povezana s
rastom ove aktivnosti u Sjedinjenim Drzavama i njegovom kasnijom komercijalizacijom i
profesionalizacijom. Znacajan broj vozaca ozbiljno je shvatio natjecanja tijekom 1980-ih i
aktivno sudjelovao u natjecanjima koja traze priznanje i sponzorstva. BMX postaje posebno
medijski popracen i popularan od kada je uklju¢en u ESPN X-Games, 1995. Dio je ovoga
najveéeg natjecanja u ekstremnim sportovima do danas. BMX je uz skateboarding jedan od
glavnih razloga zaSto su X-Games postale izuzetno uspjesan i utjecajan medunarodni sportski
dogadaj.

Iako su vrijednosti /ifestyle sportova u pocetku bile nekomercijalne, na razvoj medunarodnoga
natjecateljskog BMX-a uvelike je utjecao porast broja sportasa koji se profesionalno time bave,
a kroz mogucénosti koje nude sponzori koji Zele plasirati svoje proizvode. Nadalje, upravljacka
tijela komercijalno su pokrenuta jer su uklju€ivala predstavnike proizvodaca opreme i
kompanija za obucu i odjecu. Neki su sportovi ve¢ bili priliéno komercijalizirani prije dolaska
X-Gamesa. Uvodenje sporta u program X-Gamesa potaknulo je daljnju komercijalizaciju ovih
sportova. Ovaj problem istrazila je Honea (2013) analizom diskursa BMX vozaca u kontekstu
ukljuenja u Olimpijske igre. Nesto manje od polovice komentara analiziranih u tom
istrazivanju pokazalo je potpunu potporu uklju¢enja BMX-a u Olimpijske igre te je pritom
identificirano visSe prednosti nego nedostataka. Onima koji su izrazili zabrinutost zbog mogucih
negativnih posljedica reakcije su bile strastvenije, a sve su se posebno odnosile na strahove da
¢e olimpijsko ukljucivanje dovesti do toga da BMX-a scena postane mainstream 1 rezultirati
time da sport odrazava vrijednosti dominantne kulture. Ispitanici su se bojali da ¢e se izgubiti
izvorne antimainstream vrijednosti. Unato¢ tome, gotovo Cetvrtina komentara tvrdila je da, iako

mogu biti negativne posljedice, olimpijska uklju¢enost ne¢e imati puno utjecaja na BMX kao
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cjelinu. Neki su ispitanici tvrdili da ¢ée slobodni stil (freestyle BMX) ostati netaknut, dok su
drugi izjavili da ¢e u€inci biti kratkotrajni, utjecat ¢e samo na sudionike profesionalne razine i
biti nevazni za ,,istinske* pristaSe freestyle BMX-a. Ispitanici tvrde da postoji ,,paralelni svijet*
sudjelovanja koji postoji uz korporativno kontroliranu verziju, a u kojem se i dalje promoviraju
izvorne vrijednosti sporta. Sude¢i prema iskazima sudionika istrazivanja, uklju¢ivanje u
Olimpijske igre na neki je nacin stvorilo ve¢e moguénosti u ,,paralelnom svijetu®. Sport moze
privuci nove sljedbenike stvarajuéi potraznju za novim stazama i parkovima i stvoriti kupce za
tvrtke u vlasniStvu vozaca.

Freestyle BMX ukljucen je u Olimpijske igre u Tokyju 2021. (kao i skateboarding,
surfanje 1 sportsko penjanje). Inkluzija ovih sportova nagovjestava velike promjene na
globalnoj razini, kao i u svakodnevnom zivotu ovih sportasa. Navedeno podrucje tek ostaje za
istraziti. Pojavljuje se pitanje trenera, agenata, novinara, fotografa i raznih aktera koji
neminovno dolaze sa profesionalizacijom [ifestyle sportova. Vecina ovih sportova zapoceta je
pod DIY (do it yourself)! filozofijom. Ian Moran (2010) vidi DIY kao oslobodenje pojedinca od
establishmenta putem samostalnoga kreativnog djelovanja u razli¢itim sferama Zivota. Pristup
DIY moze biti dio umjetnicke produkcije, kao princip moZe postojati u izradi razli€itih
predmeta, a moze biti i simbolicka konstrukcija kada govorimo o kreiranju razlicitih
samoodrzivih zajednica. Djelovanje je ili individualno ili kolektivno, bilo da je rije¢ o
proizvodnji 1 konstrukciji necega ili pak o stvaranju vrijednosnog i normativnog sustava koji
odstupa od Sireg drustva. Ryan Moore (2004) pisao je o punk supkulturi u postmodernome
drustvu te zakljucio da koncept DIY nadilazi granice stvaranja glazbe ili specifi¢nih dodataka
kojima pojedinac upotpunjuje svoj vizualni identitet. Bennett (2018) govori o povijesti DIY-a i
objasnjava da u danasnje vrijeme taj pojam zna¢i odmicanje pojedinaca od konvencionalne,
stabilne i sigurne karijere i priblizavanje nestabilnom. Za ovakve karijerne puteve potrebno je
posjedovati vjestine koje su posljedica ucenja kroz razliite kulturne prakse mladih, a ne
tijekom formalnog obrazovanja, zakljuCuje Bennett. Prema Bennettovoj definiciji BMX
posjeduje karakteristike DIY filozofije. Nekad je bilo nezamislivo da ¢e djecacki hobi kao Sto
je savladavanje i1 preskakanje prepreka upotrebom bicikla postati unosan biznis. Za karijeru u
BMX-u potreban je izniman skup vjestina, kao i poznavanje nacina na koji uz pomo¢ trenera,
sponzora i menadZera povecati Sanse za uspjeh u tom poslu.

Ulogu trenera sportasi dozivljavaju suprotnom od svojih temeljnih nacela i vrijednosti.

Medutim, otkad su /ifestyle sportovi postali institucionalizirani i kompetitivni i otkad se Zelja

! Doslovan prijevod je ,,uradi sam*
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za uspjehom 1 pobjedom povecala, mnogi sportasi ipak traze pomo¢ trenera kako bi ostvarili
svoje ciljeve. Treneri, barem u inozemstvu, nisu rezervirani samo za elitne sportaSe. Roditelji
traze profesionalce koji ¢e trenirati njihovu djecu i otvaraju se novi veliki kampovi (npr. Camp
Woodward, Windells) gdje djeca rade s trenerima i savladavaju nove sportske izazove. Jos
jedna grana sportske djelatnosti koja je u porastu u lifestyle sportovima jesu sportski agenti
(Thorpe i Dumont, 2019). Uzevsi u obzir atraktivnost ovih sportova, ne iznenaduje ¢injenica
da su Cesto trazeni za razne reklame. Agenti u tome vide priliku za zaradom i sve ih viSe zastupa
sportase te komunicira s korporacijama koje Zele da ih taj sportas reklamira. U ovome se ogleda

neraskidiva veza komercijalizacije i ukljucenja lifestyle sportova u program Olimpijskih igara.

1.7. Lifestyle sportovi i maskulinizacija

U okviru socioloskih i kulturoloskih istrazivanja, posebno iz feministic¢kih i kritickih
studija o muskarcima i perspektivama maskuliniteta, sredi$nja je pretpostavka da se na sport
gleda kao na mjesto kulturne borbe i otpora u odnosu na rod (Hall, 1997). S druge strane,
povijesno je sport kao fizi¢ka praksa toliko usko poistovje¢en s muskarcima da je postao jedan
od glavnih znakova musSkosti u mnogim zapadnim druStvima (Connell, 1995). Sredi$nji
pojmovi u definiranju muZzevnosti zapadne kulture u sportskom smislu jesu muskost, vjestina i
snaga. ,,Biti musko je, doslovno, utjeloviti silu, utjeloviti kompetenciju® (Connell 1983: 27).
Kako objaSnjava Willis (1982), patrijarhalna ideologija postala je toliko usadena u popularnu
svijest da se zenska inferiornost u sportu smatra prirodnom. Suprotno tome, lifestyle sportovi
razvili su se u drugacijem drustvenom kontekstu, kako neki autori (Wheaton, 2004) tvrde, cak
iz kontrakulturnih druStvenih pokreta 1960-ih i 1970-ih, a u suprotnosti s mainstreamom,
tradicionalnom sportskom kulturom. Ovi bi sportovi po svojoj prirodi trebali ovisiti manje o
natjecanju i statusu, trebali bi biti viSe individualisticki i potencijalno manje rodno uvjetovani.
Beal (1995) navodi da je u kontekstu skateboardinga sport analiziran kao mjesto gdje se
osporavaju dominantne vrijednosti i norme i gdje se stvaraju alternativne norme i vrijednosti.
S obzirom na to da ljudi koriste sport za izrazavanje svog identiteta, za propitivanje na¢ina na
koji ih drugi identificiraju te za pomo¢ u stvaranju novih drustvenih identiteta, sport je takoder
presudan u odrzavanju i reprodukciji specificno muskog identiteta (MacClancy, 1996).
Razraduju¢i ovu ideju, Dunning (2005) vidi sport istovremeno kao jedno od najznacajnijih
mjesta otpora i izazova, ali 1 kao mjesto proizvodnje i reprodukcije, tradicionalne muskosti.

Ipak, mnogi teoreticari vide novu vrstu ,,muskosti‘ koju nude ti sportovi, sportski oblik

maskulinizacije koja je potencijalno fleksibilnija i na neki nacin zenstvenija (Donnelly, 1993).
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Muskarci koji se bave lifestyle sportovima takoder su morali dokazati svoju muskost, ali na
druge nacine. Mnogi znanstvenici tvrde da je konstruiranje muskosti sudionika /ifestyle
sportova povezano s promjenama rodnih uloga tijekom posljednjih cetvrt stolje¢a (Kusz, 2003;
Wheaton, 2004). Sukladno tome, Whitson (1994:363) tvrdi da noviji sportovi poput
skateboardinga 1 brdskog biciklizma mogu ponuditi fizicke prakse koje poticu da se
»zenstvenost 1 musSkost utjelovljuju u razliitim oblicima i nacinima koji omogucuju
utjelovljenje mo¢i na nacine koji nisu vezani uz dominaciju ili rod*. Na sli¢an nacin, Midol i
Broyer (1995:208) tvrde da u tim novim sportovima tijelo ima novi status povezan s ,,rodnim
oslobadanjem, karakteriziranim njegovim zamagljenim granicama.” Oni smatraju da pokreti
tijela, iako energi¢ni, naglasavaju ritam, gracioznost, maStu i fluidnost. MiSi¢avost vise
predstavlja funkciju nego izgled. Ono $to je sigurno jest da je razdoblje izmedu 1960-ih i 1990-
ih dozivjelo eksploziju novih sportskih oblika u zapadnim drustvima, kao i transformaciju
postojecega sportskog uredenja i kulture (Wheaton, 2003).

Ipak, pitanje dominacije muskaraca u svim sportovima, pa i sportovima zivotnog stila,
ostaje aktualno do danas. Od njihovog pojavljivanja brojni lifestyle sportovi pretezno su
,muski“. (Howe, 1998; Rinehart, 2005). Primjerice, industrijom snowboardinga dugo su
dominirali muskarci, a objektivizacija Zena vidljiva je Cesto, posebice na snowboard grafikama.
Medutim, kako Zene sve vise Cine veéi dio trziSta smowboarda, reklamne taktike koje
seksualiziraju Zene su u padu u mnogim masovnim medijima za snowboarding, velikim dijelom
zbog politicke reakcije Zena (Thorpe, 2008). Zanimljiv je primjer grafike na dasci Burton Love
koja je izazvala brojne reakcije, kako u znanosti, tako i u popularnoj kulturi. Love daska
prikazuje vintage Playboy modele, a na internetskoj stranici reklamirana je sljede¢im rijecima:

., Hi. My name is Love and I’'m on the market for someone who's looking to score serious
action, no matter where they like to stick it. I enjoy laps through the park, long, hard grinds on
my meaty Park Edges followed by a good, hot waxing. Whether you 're hitting it from the front
or the back, my mid wide shape, supple flex, and twin tips like it kinky. Keegan and Mikkel love

riding me, I hope you will too. *?

Burtonov povratak ovoj taktici predstavlja zanimljivu regresiju u onome $to bi se moglo
smatrati novijim napretkom u industriji. Ovu reklamnu kampanju Morgan Parmett (2015)
sagledala je u Sirem rodnom, kulturnom i politickom kontekstu snowboarda i lifestyle sportova

opc¢enito. U svojoj studiji slucaja (case study) pojasnjava kako su prve reakcije na ovu dasku

2 Reklama je ostavljena na originalnom jeziku jer smatramo da se ne moze dovoljno dobro prevesti na hrvatski, a
da srz poruke ostane ista.
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bile burne, a na Facebook stranicama pojavila su se ozbiljna pitanja poput onog zasto Burton
podrzava nasilje nad Zzenama. Prosvjednici su pokusali potaknuti bojkot ovog brenda, medutim
cijela kontroverza nije nastetila imidzu ove najvece svjetske snowboard tvrtke. Kako autorica
navodi, prosvjednici su se usredotocili isklju€ivo na uvredljive grafike, a ne na S§iri kontekst
pozicije zena u drustvu i sportu. Sugerira da su prosvjednici mogli i trebali aktivno raditi na
izgradnji koalicija za rjeSavanje problema vezanih uz rodnu borbu oko prostora na planini,
natjecanja i nov¢ane nagrade. Takoder su mogli organizirati alternativna natjecanja koja bi
obuhvacala viSestruke oblike Zenstvenosti i muzevnosti te aktivno mijenjati polozaj Zena u
industriji i u svijetu sponzorstava. Ovaj primjer s jedne strane pokazuje kako Zene imaju
inferioran status, bez obzira na to $to su sve vidljivije u ovim sportovima, dok s druge strane
ova kontroverza nimalo nije naStetila Burtonu. Na tom se tragu namece pitanje o drustvenoj
prihvacenosti patrijarhata, kao i seksisticki obojenog diskursa koji ¢esto prolazi ,,ispod radara“
te na njega akteri Sireg druStva Cesto niti ne reagiraju. Ni jedna vozacica koju sponzoriraju nije
odustala od suradnje niti im je pala prodaja opreme. Burton, kao jedna od vodecih
snowboarding tvrtki, podrzava i sponzorira vozacice od pocetka, Sto ocito viSe govori o
njihovom stavu prema rodnim razlikama od izoliranog slu¢aja Love daske. Unato¢ navedenom,
propustili su priliku promjene rodnih stereotipa i rodne socijalizacije u smjeru uspostavljanja

egalitarnijih odnosa u sportu i drustvu.

Nadalje, Kusz (2003) sugerira da su ovi sportovi ozivjeli niz tradicionalnih americkih
muskih vrijednosti 1 teznji: snazan individualizam, osvajanje novih granica i postizanje
individualnog napretka. Takoder, jedan od zakljucaka istrazivanja Wheaton i Beal (2003) bio
je kako je autenti¢an status zasnovan na pretpostavkama maskuliniteta i bijele rase §to potpunu
inkluziju Zena i pripadnika drugih rasa ¢ini tezom. Ipak, u svojim kasnijim istrazivanjima,
Belinda Wheaton (2010), jedna od vodecih autorica iz podrucja sociologije /ifestyle sportova,
zakljucuje da, iako su mladi, bijeli, heteroseksualni muskarci iz srednjih i visih slojeva Cesto
dominantna sila mnogih lifestyle sportova, demografija se mijenja, osobito na marginama
sportova, povecanim sudjelovanjem ljudi iz razli¢itih druStvenih klasa i dobnih skupina,
ukljucujuéi zene i manjinske grupe.

Novija istrazivanja ostalih autora potvrduju sve vecu ukljucenost zena u lifestyle sportove
te sve bolji status zena u tim sportovima. Jarvie (2013) navodi da Sezdeset posto ucenika
surfanja €ine Zene. Iako ne govorimo o njihovom djelovanju kao svojevrsnom drustvenom
pokretu, zene su se izborile za prostor u svijetu surfanja. Prva australska surferica bila je Zena,

Isabel Letham, koja je pocela surfati 1914. godine, a sada je u australskoj Ku¢i slavnih. U
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Kaliforniji su Zene pocele surfati 1920-ih, a tijekom 1960-ih povecava se broj surferica i
vjestinom su sve bolje. Konkretno, Margo Godfrey predstavljala je novu vrstu surferica — onih
agresivnijih, atletske grade tijela. Layne Beachley najuspjesnija je surferica svih vremena i
njezin je uspjeh privukao mnogo djevojaka surfanju. Danas u surfanju zene imaju podjednak
status kao muskarci. U istoj su mjeri zastupljene u reklamama, zaraduju jednako i sponzori ih

traze kao i njihove muske kolege.

Jasno je da su sportaSice sve ¢eS¢e dijelom mnogih lifestyle sportova, ali u BMX-u ih ima
poprili¢éno malo (na hrvatskoj ih sceni nema uopc¢e). Zanimljivo je istraziti zasto je tome tako.
Iako su zene posljednjih godina imale veéi pristup lifestyle sportovima, one su jo$ uvijek
manjina, sliéno onome na $to nailazimo u Sirokom rasponu sportskih disciplina. Kako navode
Kay i Laberge (2004), u praksi se Zene jasno percipiraju kao fizicki slabiji spol. Na primjer,
smatra se da su manje spremne na rizik (ili ,;razboritije*), manje kompetitivne (,,manje
egoisticne®) 1 sklonije ozljedama (,,krhkije*). Kada Zena fizicki dobro izvodi neku aktivnost, to
se Cesto pripisuje dobrom upravljanju njezinom slaboscu, a ne njezinoj relativnoj snazi. Sli¢no
tome, dok se muskarci koji se ozlijede dozivljavaju kao oni koji preuzimaju rizik, dvostruki
standard nalaze da je ozljeda Zene posljedica prekomjerne kompenzacije njezine ,,prirodne
slabosti®, a ne sklonosti preuzimanju veceg rizika. Ove misli spomenute su tijekom druZenja i
intervjua BMX vozaca. U rezultatima ¢emo dalje ustanoviti da, iako nacelno nemaju nista
protiv uklju¢ivanja Zena u njihov sport, upravo fizicke nedostatke smatraju razlogom zbog
kojeg zene ne mogu biti toliko uspjesne, a zatim i poprac¢ene u njihovom sportu.

U hrvatskim /ifestyle sportovima ima vrlo malo Zena, a u BMX-u nema ni jedne vozacice.
Tu ¢emo c¢injenicu kasnije u radu razmotriti te pokuSati zakljuciti viSe o stavovima sudionika
vezanima uz ulogu Zena u sportu. Vazno je spomenuti kako ovo istrazivanje ostavlja prostor da

se u buduénosti broj zena u /ifestyle sportovima, posebice BMX-u, poveca i dalje istrazi.

2. POVIJEST BMX-A

2.1. Povijest BMX-a u svijetu

BMX bicikl ¢esto se naziva ,,dje¢jim* biciklom jer je manji od veéine tipi¢nih bicikala
za odrasle. BMX bicikl ima okvir od 20 do 21,5 inca koji ima sve uobic¢ajene komponente
tipicnog bicikla: dva 20-in¢na kotaca, vilice, upravlja¢, rucice, pedale i pogon s jednom
brzinom. BMX bicikli mogu se razlikovati po specifikacijama, ovisno o vrsti voznje koja se
izvodi. Prema vecini izvora, BMX se izvorno razvio u Kaliforniji Sezdesetih godina proslog

stoljeca kao jeftinija i pristupacnija alternativa motokrosu (trkace staze za motocikle). Mladi su
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pretvorili prazna dvoriSta u improvizirane motokros staze i oponasali svoje uzore na Schwinn
Sting Rayu (vrsta bicikla koja se prva koristila za utrkivanje 1 izvodenje trikova). Ovi inovatori
doveli su do novog sporta, a popularnost BMX-a rasla je u cijeloj zemlji i Sirom svijeta. 1977.
godine organizirali su vlastito upravljacko tijelo, Americku biciklisti¢ku asocijaciju (ABA), a
prvo svjetsko prvenstvo odrzano je 1982. godine. BMX je u potpunosti integriran u Union
Cycliste Internationale (UCI), medunarodno upravljacko tijelo za veéinu biciklistickih vrsta,
ukljucujuéi cestovni i brdski biciklizam. Dvije godine kasnije, predstavljen je u prvim
Ekstremnim igrama (kasnije preimenovanim u X Games). Postoje dva osnovna oblika BMX-a:
racing 1 freestyle. BMX racing razvio se prvi i slijedi model motokrosa, pri ¢emu su se utrke
odrzavale na zemljanoj stazi. Kriterij za pobjedu je objektivan — pobjednik je onaj koji je prvi
presao ciljnu liniju. Freestyle BMX temelji se na izvodenju trikova ¢ija je prosudba subjektivna.
Kao S§to je ve¢ naglaSeno, sudionici BMX-a cesto podrzavaju antimainstream filozofiju i
smatraju se dijelom supkulture koja odbacuje norme sportskog svijeta.

Freestyle BMX moze imati razlic¢ite oblike, a to su flatland, dirt, vert te za ovu
disertaciju, ali 1 BMX kulturu opéenito vazniji, street i park. Flatland je oblik freestyle BMX-
a u kojem vozaci koriste jedan manji prostor i izvode trikove bez rampi pokusavajuci stopalima
ne doticati podlogu. Dirt je najslicniji izvornom obliku aktivnosti, motokrosu. Vozaci Cesto
koriste napuStena zemljiSta, Cesto 1 bez dozvole, kako bi si izgradili mjesto za skokove. Vert
podrazumijeva vert rampu (poznatiju kao half-pipe) koja omogucuje izlijetanje nekoliko metara
u zrak i dovoljno vremena u zraku za izvodenje trikova. Park je najpopularniji oblik freestyle
BMX-a gdje se cijeli run, odnosno voznja izvodi na elementima u skate parku konstruiranom
iskljucivo za trikove. Bicikl za vozaca u parku standardno ima ko¢nice i ziroskop — uredaj koji
omogucuje da se sajle kocnice ne zapetljaju prilikom izvodenja barspina ili tailwhipa. Bicikl
obi¢no nema pegove, a ima potpuno spusteno sjedalo. Vozac u parku izvodi varijaciju od
cetiriju trikova: spin, tailwhip, barspin 1 flips. Spinovi ukljucuju 360, 720 i svako okretanje sa
stupnjem koji je djeljiv sa 180. Tailwhip podrazumijeva da se okvir bicikla okreée oko vilica i
rucke, a vozac sleti natrag na bicikl. Vrhunski vozaci parka mogu napraviti ¢ak Cetiri tailwhipa
odjednom. Barspin je mjesto gdje vozac ispusta volan i okrene ga nekoliko puta. Vozaci u parku
obi¢no izvode flip unatrag i unaprijed. Upravo je park ukljucen u program Olimpijskih igara.

Street BMX podrazumijeva izvodenje trikova na ulici koriste¢i zidi¢e, rukohvate,
stepenice i sve §to moze posluziti za zalet ili skok. Vozaci street stila provode dosta vremena
traze¢i zanimljive 1 atraktivne lokacije i ¢esto snimaju videosnimke svojih trikova. Street se
odnosi na voznju BMX-a u urbanom okruzenju. Ovaj oblik voznje moze se izvesti kako god

voza¢ Zeli. Najbolji nacin da se to opiSe je sljedeci: uli€na voznja jest voznja urbanim

40



preprekama koje nisu bile namijenjene voznji. Bicikl za street vozafe obi¢no nema koc¢nice i
ima Cetiri pega. Grind ukljucuje koriStenje pegova, malih metalnih cilindara postavljenih na
stil, voza¢ moze izvoditi sve trikove koje zeli, voziti se kako god pozeli i raditi Sto god zeli dok
vozi svoj BMX bicikl. Iako postoji nekakav standard street voznje, manje je strog od ostalih i
hvale je vrijedno kada se odstupi od norme, a §to se €ini i logi¢nim s obzirom na to da je street
izvorno razvijen kao nacin pobune protiv korporativnih standarda natjecateljskog BMX-a
(Downs, 2003) i odrzava BMX uistinu slobodnim. Vazno je naglasiti ne samo razlike u biciklu,
izvedenim trikovima i okruZenju u kojem se vozi izmedu park i street vozaca, ve¢ i razlike u
ponasanju. Vozaci u parku obi¢no se ne povezuju s huliganima zbog Cinjenice da se voze u
skateparku — mjestu gdje bi se trebali voziti. Stoga oni ne unistavaju imovinu i na neki su se
nacin prilagodili drustvu vozeci se na mjestu koje je za to odredeno. Street vozaci, medutim,
obi¢no se povezuju s ,,banditima* samo zbog Cinjenice da se voze izvan skateparka. Voze se
na preprekama koje nisu namijenjene voznji ¢esto uniStavajuéi privatnu imovinu i na taj nacin
kr§e¢i zakon. Budu¢i da ih se Cesto opominje za navedeno ponasanje, skloniji su sukobima i
obicno se ne boje koristiti vulgarne rijeci koje im zadaju probleme. Za mnoge je street posljednji

neiskoristeni oblik BMX-a i nacin suprotstavljanja dominantnoj kulturi.

Freestyle BMX razvio se ubrzo nakon racinga, ali dugi niz godina bio je manje
popularan. ,,Sredinom sedamdesetih vozaci su neprestano trazili nafine za proSirenje svog
sporta®, u dokumentarnom filmu Joe Kid on a Sting Ray: The History of BMX, navode Eaton i
Swarr (2005). Otprilike u isto vrijeme, skateboarding je takoder dostigao vrhunac popularnosti.
U to su vrijeme mnogi BMX vozaci takoder skejtali jer su to smatrali kontrakulturom. Slika
Thoma Lunda u Skateboarder Magazineu kako vozi BMX bicikl u jednom praznom bazenu
smatra se nesluzbenim pocetkom freestyle BMX-a. Godinu dana kasnije, 1976., Bob Haro
poceo je voziti u skate parku i uciti osnovne trikove koji ¢e postati temelj freestyle BMX-a
(Scott, 2013). Do 1980. godine freestyle BMX poceo je privlaciti sve viSe paznje, medutim,
BMX racing i dalje je bio popularniji. Ipak, Bob Haro i R. L. Osborne oformili su prvi freestyle
BMX tim pod nazivom BMX Action Trick Team. Svoj prvi nastup izveli su u Chandleru u
Arizoni tijekom nacionalnog natjecanja (half-pipe). Nakon toga popularnost freestyle BMX-a
naglo je porasla, dok je BMX racing bio sve manje pracen. Sredinom osamdesetih po€inju se
proizvoditi novi moderniji bicikli za freestyle BMX, dobivaju vlastitu publikaciju (Freestylin'
Magazine), pojavljuju se prvi sponzori i prva natjecanja (Scott, 2013). BMX je postao toliko

popularan u Americi da je Disneyland prikazivao pet televizijskih emisija dnevno o njemu.
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Medutim, popularnost freestyle BMX-a popustila je kad MTV poceo organizirati BMX
tourove. 1992. godine BMX je proglasen ,,mrtvim*. Vozaci kraja proslog stolje¢a tvrde da je to
najbolja stvar koja se dogodila jer se BMX tada vratio u ruke onih kojima nije bitan profit.
Vozaci su osnovali svoje tvrtke gdje su proizvodili bicikle 1 dijelove. Street BMX nastao je tada
kao vrsta otpora korporativnom utjecaju na BMX. Dave Volker, legenda BMX-a, rekao je: ,,Bio
sam zasi¢en laznom slikom, voZnja na ulici bila je potpuno drugaciji na¢in izrazavanja" (Scott,
2013:32).

Tijekom proteklog desetljeca freestyle BMX stekao je znacajnu popularnost, velikim
dijelom zahvaljuju¢i medijskom pracenju dogadaja poput X Games i Gravity Games. Godine
1995. X Games je vratio freestyle BMX natrag u mainstream. ESPN je pratio dogadaj odrzan u
Newportu na Rhode Islandu na kojem je prisustvovalo skoro 200 000 ljudi. Ovo oznacava
pocetak druge ere komodifikacije u BMX-u koja pocinje 1995. godine i jos§ uvijek traje,
posebice ukljucivanjem freestyle BMX-a u program ljetnih Olimpijskih igara (Scott, 2013).
Prepoznajuéi uspjeh BMX-a na X Gamesu te lako¢u kojom se ovaj sport moze ukljuciti u
olimpijski program, Medunarodni olimpijski odbor je 2003. godine objavio da ¢e BMX racing
postati disciplina na Igrama 2008. godine u Pekingu. Iako su mnogi ,,okorjeli* biciklisti bili
razoCarani te su potpisali peticiju protiv navedene odluke, neki su prepoznali politicke
¢imbenike koji podupiru odluku Medunarodnoga olimpijskog odbora i drzave domacina.
Primjerice, britanski olimpijski prvak u biciklizmu Chris Hoy prihvatio je odluku o odustajanju
od dvaju biciklistickih dogadaja na temelju ¢injenice da ,,Kina isporucuje 90% svjetskih BMX
bicikala" i da je ,,to sport za mlade®. (Hoy, 2008). S padom stopa sudjelovanja u BMX-u i
blagim rastom industrije mnogi su sudionici i ¢lanovi industrije pozdravili izlozenost i
vidljivost ponudenu na Olimpijskim igrama (Thorpe i Wheaton, 2011). Vozac¢i su bili
podijeljenih misljenja. Mat Hoffman, legendarni voza¢ BMX-a i osniva¢ Sportske asocijacije
Hoffman, organizator tijela za freestyle BMX Sirom svijeta, snazno se protivio olimpijskoj
inkluziji: ,,Stvorili smo freestyle BMX da radimo ono §to volimo, da slobodno izrazimo svoju
definiciju sporta, te molimo da viSa sila ne sankcionira naSe akcije* (Honea, 2013:1263).
Freestyle BMX predstavljen je na Olimpijskim igrama u Tokiju 2021. godine. Ukljucenje
freestyle BMX-a popratilo je jo$ viSe problema, pocevsi s nadleznim tijelom — Union Cycliste
International. Neki vozaci smatraju da UCI ne razumije stz freestylea te da ¢e neminovno sport
izgubiti na autenti¢nosti. S druge strane, popularnost sporta ¢e porasti, pa su misljenja o ovoj

temi podijeljena Sirom svijeta.

42



2.2. Povijest BMX-a u Hrvatskoj

U Hrvatskoj se BMX razvio neSto kasnije te se zapravo svi navedeni procesi odvijaju
upravo u sadasnje vrijeme. Rije¢ je o procesu supkulturalizacije koji se odvija u razdoblju kada
BMX scena prolazi kroz proces komercijalizacije. Mi smo danas u moguénosti promatrati ove
procese u realnom vremenu, kada sport postaje olimpijskim i kada ta ¢injenica izaziva razlicite
reakcije. Zbog toga je dodatno vazno u ovom radu obuhvatiti aktualne procese i naznaciti oblike
percepcije samih aktera, §to moze utjecati i na neke smjerove mogucih promjena na sceni i u
njenoj buduénosti.

O povijesti BMX scene u Hrvatskoj pitali smo i same aktere pa ¢e dio te povijesti biti
preprican i njihovim rije¢ima. BMX u Hrvatsku dolazi uz skateboard kulturu. ,, BMX se gradio
na skejt kulturi s obzirom na lifestyle, nacin oblacenja i slicno. Brendovi koji su podrzavali
skejt su podrzavali BMX itd. “ (9). U svijetu se najprije razvio BMX racing, a tek onda freestyle
BMX, u Hrvatskoj nisu postojale discipline, odnosno pojavio se iskljucivo freestyle BMX. Kako
je rasla popularnost skateboardinga i BMX-a na ovim prostorima, pojavili su se brendovi i
shopovi poput Supice, Warehousea, Kvazija i skate orijentiranih brendova. Njihovom pojavom
i podrskom vozacima dolazi do razvoja BMX-a. Vozilo se po cesti (nastaje street), po
brdovitim, Sumskim terenima (dirt), a nesto kasnije pojavljuje se i flatland. Park se pojavljuje
posljednji, onda kad je popularnost BMX-a bila dovoljno velika da se sagrade odgovarajuci
skate parkovi u Zagrebu 1 Osijeku. Jedan od sudionika scene pojasnjava: ,, Sve je buknulo kad
su se poceli otvara’ BMX shopovi, odnosno ne BMX shopovi, nego bike shopovi s BMX-ima.
Ako si ¢ula za Haro, Haro ti je, ono, brend koji je doveo MTB, zatim BMX, sve naravno iz
Amerike.” (9)

U pocecima su se /ifestyle sportovi paralelno razvijali, posebice gradnjom skate parkova.
., Kak' je krenulo sve dolazit', poceli su se radit' skejt parkovi i sve je to progresalo’, i BMX i
skejt i role... to je sve prije islo zajedno, nije se odvajalo kao recimo kosarka i nogomet, taj
lifestyle, svi se okupljaju na jednom mjestu*. (13)

Pojava prvoga hrvatskog BMX brenda, Zion Bike Coa, u velikoj je mjeri utjecala na ubrzani
razvoj tog sporta kod nas. Zion je pocetkom ovog stoljeca sponzorirao najbolje vozace BMX-a
u Hrvatskoj: Juru Baraca, Aleksandra Manojlovi¢a, Filipa Strbada i ostale. U popularnosti i
podrsci BMX-u Hrvatska je tada bila ispred susjednih zemalja, ¢ak 1 Slovenije, §to je danas
teSko zamislivo. Nadalje, bio je aktivan DNA — portal ekstremnog sporta, zatim Scare Crow,

stranica na kojoj su vozaci iz cijele drzave redovito objavljivali snimke svojih voznji. Scena je

3 Napredovalo
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rasla u Splitu, Istri, Rijeci i Slavoniji. U Warehouseu (skate shop koji je kasnije imao zatvoreni
skate park) zatim su krenule $kole BMX-a i scena se nastavila razvijati. Mislav Strajher i njegov
Zion proizvodili su bicikle, organizirali natjecanja i sponzorirali vozace.

Devedesetih je postojalo tek nekoliko vozaca, dok je pocetkom 2000-ih scena ojacala,
posebice u Osijeku. Ekipa tadasnjih vozaca sad su organizatori Pannonian Challengea, a Igor
Vukadinovi¢ Poki sudio je freestyle BMX na Olimpijskim igrama u Tokiju. Zahvaljujuci
inicijativi osjeckih vozaca, tamosnji skate park jedini je ,pravi“ skate park u Hrvatsko;j.
Opsirnije o Pannonian Challengeu 1 njegovom utjecaju na razvoj ovog sporta u Hrvatskoj bit
¢e rije¢i u idu¢em poglavlju.

Nekoliko godina kasnije, kada su tad najbolji i najaktivniji vozaci krenuli odustajati od
BMX-a zbog nedostatka novaca u sportu, u potrazi za poslom tj. izvorom prihoda, taj razvoj se
znacajno usporio. Kako kaze na$ sugovornik: ,, Ta firma je krenula propadat' kako su odlazili
vozaci. Kako je padao interes za sportom u Hrvatskoj, sport se prestao razvijati. Svi vozaci su
odrastali, imali su poslove, cure, Zene i djecu, a u BMX-u nema para i sve se krenulo raspadat’.
Nismo bili na razini veéih zemalja. Nisu vozaci dobili recognition® od drZave. Nema niceg
novog.“ (9)

Danas je scena znacajno drugacija i pojavljuju se dvije struje, a Sto ¢e kasnije kroz
disertaciju biti detaljno pojasnjeno. Prvu struju ¢ine park vozaci koji se trude kvalificirati na
Olimpijske igre i1 ostala velika natjecanja, koji ozbiljno treniraju i Zele Zivjeti od svog sporta,
dok drugu struju Cine street vozaci, entuzijasti koji svoj doprinos sportu daju organizacijom
jamova 1 natjecanja kojima je primarna svrha druzenje, Sirenje zivotnog stila i zezancija.
Medutim, ovih je potonjih sve manje, a na§ sugovornik istice: ,,7adasnja scena nasa je bila
puno jaca, a ljudi su bili puno ukljuceniji. Sada ljudi samo gledaju svoju guzicu i ne Zele
obogatit' scenu, nego samo svoju guzicu. Neki nikad nisu nista napravili ni organizirali, a voze
15 godina. Znam decke koji voze pet godina, a napravili su pet puta vise. Zagreb kao najveci
grad i grad s dugo godina najvecom scenom je pao u zaborav i gle ga, nema nikakav park,

nema nis'.. Prije je bilo drukcije, lifestyle, extreme sport zajednica je bila jaca .

Od spomenutog razdoblja, takozvanog ,,zlatnog doba hrvatskog BMX-a*“ do danas, ovaj
sport u Hrvatskoj prolazi ispod radara. Nema vec¢ih ulaganja u sport, sve se svodi na entuzijazam
1 interna ulaganja samih vozaca. Treba napomenuti da je 2020. Varazdin dobio svoj park jer je

Marin Rantes, svjetski prvak 2019. i najbolji hrvatski BMX voza¢, Varazdinac. Ostali gradovi,

4 Prepoznatljivost
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ukljucujuéi glavni grad Zagreb, i dalje nemaju adekvatne parkove. Veliki problem hrvatske
BMX scene jest nedostatak zatvorenih skate parkova koji bi omogucavali vjezbanje tijekom
nepovoljnih vremenskih uvjeta i brze napredovanje. S druge strane, mozda je upravo taj
nedostatak ucinio hrvatsku scenu supkulturom, a ne ,,samo* sportom, §to je jedna od tema ove

disertacije.

2.2.1. Pannonian Challenge

Pannonian Challenge veé je globalno poznati festival ekstremnog sporta®. Iako je
nastao kao ideja nekoliko entuzijasta koja se pocela radati sredinom 1990-ih, ove godine slavi
dvadeset i Cetvrti rodendan. Ovaj festival zamisljen je kao dogadaj na kojem se kroz opusteno
druzenje omogucilo BMX, skate i inline natjecanje tijekom dana, dok bi u vecernjim satima
sudionici mogli posjetiti raznovrstan program urbane kulture popracen energi¢nim tulumima i
koncertima. Danas jedan od najvecih osjeckih brendova zapoceo je vrlo skromno. Naime, prvo
formalnije natjecanje duhovitog naziva, ,,Tko Prvi Govno Mrvi“, smatra se ,,nultim* izdanjem
Pannonian Challengea nakon kojega su se na osjeCckom Srednjoskolskom igraliStu poceli
pojavljivati prvi obrisi prostranog skate parka. Godinu nakon, odnosno 1999., odrzan je prvi
sluzbeni Pannonian Challenge koji je odmah privukao veliki broj zainteresiranih gledatelja,
dok je ve¢ na Cetvrtom izdanju cijela prica zaokruzena i nastupima poznatih lokalnih urbanih
bendova — Debelog Precjednika 1 Guzve u 16-ercu, kao i DJ-eva poput Slya i Omera koji su
bili zaduzeni za dobru atmosferu. Moderno uredeni i inzenjerski projektiran skate park, uz
odli¢nu organizaciju samog natjecanja, tada je poceo privlaciti sve veéi broj sportasa na sljedeca
izdanja Pannonian Challengea zbog Cega su kapaciteti dotadasnjeg skate parka povecani.
Najveci zaokret tako se dogodio 2013. godine kada cjelokupan skate park i festival sele na
znatno vec¢i prostor u blizini popularnoga gradskog kupalista Copacabana. Brojni su sponzori
tada poceli prepoznavati znacaj Pannonian Challengea za cijelu regiju, ali i za sam razvoj
ekstremnog sporta, zbog Cega je festival poCeo nezaustavljivo rasti, a posljednjih godina
okuplja najbolje sportaSe i brojne posjetitelje.

Koliko je festival daleko dogurao, dovoljno govori ¢injenica da su nagrade za najbolje
vozace na samim poc¢ecima bile simboli¢ne, dok danas nagradni fond cijelog natjecanja iznosi
15 000 eura — $to je medu najvecim nagradnim fondovima ekstremnih natjecanja u Europi

(Pannonian Challenge, n.d). Pannonian Challenge iznjedrio je ponajbolje stru¢njake u svijetu

5 Koristimo pojam ,,ekstremni* jer se Pannonian Challenge tako oglaSava.
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BMX-a. Tome svjedoci ¢injenica da je ,,0sjecka petorka®, koju ¢ine Igor Vukadinovié, poznatiji
kao Poki, Zdenko Liska, Marko Karali¢, Edvard Peroli i Adrian Javor, kreirala skate park na
Olimpijskim igrama 2021. godine. Ove se Igre smatraju povijesnima za BMX i skateboarding
jer su prvi put obuhvacale BMX i skateboard discipline. Igor Vukadinovi¢ bio je dio sudacke
petorke na ovom najveéem sportskom dogadaju. Japanski organizatori angazirali su ih
ponukani primjerom osjeckog skate parka kao jednog od najboljih u svijetu. Time je Pannonian

Challenge indirektno dobio svjetsko priznanje (Wikipedia, n.d).

lifestyle sporta. Pridonio je izgradnji najveceg i najboljeg skate parka u drzavi, omogucio
vozacima izvrsne uvjete treniranja i ugostio najbolje aktualne svjetske vozace. Ipak, s obzirom
na to da je festival nastao kao entuzijasti¢ni projekt lokalnih BMX vozaca, danasnja zajednica
ocekuje vece ulaganje u domacu scenu, veéu potporu mladim voza¢ima i drugaciji tretman
samog natjecanja. U rezultatima ¢emo pokazati kako lokalna scena gleda na promjene kroz koje
je Pannonian proSao i nacin na koji je komercijalizacija promijenila njegovu bit. ,,Covid “
godina 2020. znacajno je doprinijela negativnog percepciji Pannoniana unutar BMX scene. S
obzirom na to da se natjecanje odrzalo bez publike sa strogim pridrzavanjem epidemioloSkih
mjera, a sudjelovati su mogli samo pozvani vozaci (od petnaest vozaca samo trojica bila su iz

Hrvatske), osim same voznje, nije bilo ni traga onome $to BMX zapravo jest — zivotni stil.

3. CILJISTRAZIVANJA I ISTRAZIVACKA PITANJA

Cilj je ove disertacije istraziti vezu izmedu kinezioloske aktivnosti (u ovom slucaju
upotrebe BMX bicikla) i procesa supkulturalizacije. Primarno nas zanima kako mladi ljudi
koriste sport u procesu oblikovanja vlastitoga zivotnog stila i identiteta.

Mnogi se autori (Genzuk, 2003; Reeves i sur., 2008; Shagrir, 2017) slazu da u etnografskom
istrazivanju nije moguce unaprijed odluciti kako kategorizirati informacije i, sukladno tome,
postaviti hipotezu. Struktura se pojavljuje tijekom analize podataka i identificiranja nalaza koji
proizlaze iz istrazivanja. Osim zelje za propitivanjem postojanja supkulture zasnovane na
upotrebi BMX bicikla, na osnovi dosadasnjih istrazivanja i rasprave formulirali smo tri glavna
istrazivacka pitanja:

1) Koji su oblici koristenja BMX-a u svakodnevnom zivotu i eventualnoj izgradnji
zivotnog stila i identiteta?

2) Koliko su granice same scene ¢vrste ili propusne?
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3) Mijenja li proces komercijalizacije percepciju BMX scene kod samih aktera?

Istrazivanje je dalo jasne odgovore na naSa istrazivacka pitanja, a njih ¢emo detaljno
objasniti u raspravi. U rezultatima istraZivanja izdvojeno je sedam glavnih tema koje ¢emo
detaljno analizirati. Identifikacija tema i njihovih kategorija unutar ovih nalaza omogucila je

davanje teorijskih objasnjenja, identifikaciju samog fenomena i donoSenje zakljucaka.

4. METODE ISTRAZIVANJA

Poznato je da se BMX dijeli na BMX racing 1 BMX freestyle. Potonji ukljucuje razlicite
discipline: street, park, vert, flatland 1 dirt. Dirt se odnosi na voznju BMX-a na zemljanim
brdovitim povr§inama na kojima vozaci iskopaju tzv. kickere, odnosno nizbrdice koje im
omogucuju zalet, a zatim i izbacaj prilikom kojeg rade neki trik. Flatland su razliciti trikovi na
maloj povrsini, a odnosi se uglavnom na skakanje biciklom u mjestu, trikove na prednjem
kotacu 1 vrtnje na biciklu oko svoje osi. Park freestyle, danas olimpijska disciplina, oblik je
koristenja BMX-a u skate parku. Najces¢i elementi koje vozaci izvode biciklom jesu salta
(naprijed i natrag), failwhip ili okretanje straznjeg kotaca nekoliko puta oko svoje osi te barspin
ili okretanje volana nekoliko puta oko svoje osi u skoku. Street freestyle BMX podrazumijeva
koriStenje bicikla na cesti, odnosno koristenje gradskih povrSina, stepenica, rukohvata i drugih
lokacija za izvodenje trikova. Istrazujudi lokalnu scenu freestyle BMX vozaca, primijetili smo
kako se na ovim prostorima ve¢inom voze discipline street 1 park. Tek se nekoliko vozaca bavi
ostalim disciplinama. Nadalje, velike su razlike uocene izmedu stavova park 1 street vozaca
vezanih uz sport kojim se bave i nacin na koji ga shvacaju. S obzirom na to da su sudionici
ovog istrazivanja ve¢inom vozaci street stila te da su upravo oni supkulturalna dusa same scene,
u istazivanju smo se fokusirali upravo na ovu grupaciju. Kako bismo stekli dubinsko
razumijevanje navedene scene, koriStene su kvalitativne metode istrazivanja: promatranje sa
sudjelovanjem i polustrukturirani intervjui dopunjeni dnevnicima s terena i pra¢enjem medija
koji se bave temom BMX-a.

Empirijska istrazivanja izrazito su vazna za razvoj socioloskih teorija, posebice za
provjeru njihove valjanosti ¢injenicama utvrdenim provedbom terenskih istrazivanja. Lamza
Posavec (2021) istice da se metode istrazivanja klasificiraju primarno na dva nacina: kao
kvalitativne 1 kvantitativne istrazivacke metode te kao field 1 desk istrazivacke metode. Ovo je
istrazivanje usmjereno na kvalitativne field (terenske) metodoloske alate kojima nastojimo
odgovoriti na istrazivacka pitanja ovog rada, odnosno ispitati postavljenu hipotezu. Perasovic¢

(2001), pisuéi o razvoju sociologije supkultura, isti¢e ulogu Cikaske $kole kroz sintagmu o
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,kvalitativnom povratku podacima®“. Prije prezentiranja metodoloSkih aspekata naseg
istrazivanja vazno je spomenuti neke informacije o razli¢itim pristupima koji su se primjenjivali
prilikom istrazivanja supkultura mladih kroz povijest.

Kako Vukusi¢ (2022) u svojoj doktorskoj disertaciji istice, u razdoblju nakon Drugoga
svjetskog rata intenziviraju se istrazivanja o mladima kao specificnim sudionicima drustva te
time raste 1 fond teorijskih konstrukata o toj temi. Tijekom djelovanja Birminghamske Skole,
kao vaznog razdoblja za istrazivanje supkultura mladih, u nekim slu¢ajevima nije dovoljno
konzistentno postavljen metodoloski okvir, ali sama ideja o neformalnim promatranjima mladih
temelj je za zaokret koji ¢e se dogoditi kasnije.

U sociologiji se posljednjih nekoliko desetlje¢a dogada tzv. kvalitativan zaokret (Culyba
i sur.,, 2004). Autori isticu potrebu da se istrazi jedan specifican element kvalitativnih
istrazivanja, a to je etnografija. Prema njima, primjena etnografskog pristupa jos nije dovoljno
afirmirana u sociologiji. Na tragu navedenog, autori zapravo govore o problemima koje stvara
ovakav pristup istrazivanju, ponajviSe interpretacija rezultata dobivenih etnografskim
istrazivanjem. Naime, dio sociologa najc¢esce je u proslosti prigovarao da etnografija nema
znanstveni legitimitet. Danas moZzemo potvrditi da to nije to¢no (Lamza Posavec, 2021).
Etnografski pristup sadrzi nekoliko razli¢itih metoda istrazivanja, §to jasno pokazuju i neke od
istaknutijih etnografija supkulturnih grupa, primjerice, In garageland: Rock, youth and
modernity (Fornis i sur., 2014), Goth (Hodkinson, 2002) ili recentnija istrazivanja drustvenih
pokreta: Loud and Proud: Passion and Politics in the English Defence League (Pilkington,
2016) 1 An ethnography of English football fans. Cans, cops and carnivals (Pearson, 2012).

U ovoj disertaciji vazno je opisati i objasniti svakodnevni zivot grupe koju istrazujemo,
njihove rituale, stil i sleng. Bitno je iz neposredne blizine prouditi sadrzaj njihovog djelovanja.
Hammersley (2007) problemski postavlja pitanje vezano uz obuhvatnost etnografije kao
istrazivanja, iznosi oprecne stavove razlicitih autora koji se zauzimaju za ideje o etnografiji kao
holisti¢kom pristupu do onih koji tvrde da se uz pomo¢ etnografije dubinski istrazuju posebnosti
pojedinih slucajeva. U naSem radu primjenjujemo metodologiju koja uzima u obzir oba
shvacanja etnografije jer istrazujemo relativno malu grupu, ali ne mozemo zanemariti holisticku
dimenziju u analizi drustvenih uvjeta u kojima grupa djeluje. Siri je druitveni kontekst vazan
jer svijet supkulture i dominantne kulture nije odijeljen magi¢nom granicom liSenom

medusobno determinirajucih faktora (Vukusi¢, 2022).

U istrazivanju su koristeni podaci dostupni u relevantnoj literaturi (knjige, znanstvene i

stru¢ne publikacije), a takoder i oni dobiveni analizom sekundarnih izvora: razli¢itih internet
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portala, podcasta i televizijskih prijenosa. Upotreba polustrukturiranih dubinskih intervjua
podrazumijeva bolje razumijevanje kompleksnosti kulture i scene (Brenner, 1985). Ove metode
koriStene su kako bi sudionici mogli slobodno izraziti svoja iskustva BMX-a. Dubinski intervjui
smatraju se valjanim za razumijevanje utjecaja konteksta u kojem se aktivnosti provode na
njihovo znaenje. Kvalitativne metode omogucavaju reinterpretaciju podataka tijekom
istrazivanja (Maxwell, 2012), a ta fleksibilnost potrebna je kako bi se razumjele ideje i
korelacije medu uspostavljenim teorijama koriStenim u ovom istrazivanju. Otvorenost prema
raznim teorijskim interpretacijama, kao i metodoloskim pristupima, omogucuje istrazivacu da
pruzi zivopisniju sliku slozenoga i dinami¢noga kulturnog fenomena koji se proucava.

Etnografija opisuje ideologije, ponasanje, odnose i kontekstualne faktore koji definiraju
zajednice (Lofland, 2002; Wolcott, 1999), stoga je namjera istrazivaca bila detaljno opisati
odredenu scenu, scenu freestyle BMX vozaca u Hrvatskoj. Konacno, generalni cilj ove
disertacije jest razvijanje dubinskog razumijevanja BMX scene unutar odredenoga drustvenog
konteksta. Etnografija i rad na terenu jedine su metode koje nam omogucuju tako detaljan uvid
u neku skupinu ljudi i podatke na temelju kojih mozemo nesto zakljucivati. Etnografija opisuje
drustveni svijet malih skupina ljudi, ukljucujuéi aktivnosti, interese, pravila i stilove (Frosh i
sur., 2003; Griffin, 2000; Holt & Sparkes, 2001; Lofland, 2002; Wolcott, 1999). Svrha je
Citatelja privuéi u drustveni svijet ljudi 1 stvoriti uvid i perspektivu informacijama o njihovim
svakodnevnim aktivnostima.

Bududi da je istrazivacka metoda kvalitativna, a ne kvantitativna, nalazi se ne mogu
generalizirati na bilo kakvu vecu populaciju. Po definiciji kvalitativni podaci nisu statisticki
usporedivi. Medutim, Kvale (1994) razlikuje statistiCku generalizaciju od analiticke
generalizacije 1 smatra da se kvalitativni podaci mogu primijeniti na kontekst izvan pojedinaca
ili grupa koje se proucavaju. ,,Analiticka generalizacija ukljucuje argumentiranu prosudbu o
stupnju do kojeg se rezultati jedne studije mogu upotrijebiti kao vodi¢ za ono $to se moze
dogoditi u drugoj situaciji. Temelji se na analizi sli¢nosti i razlika u dvije situacije* (Kvale,
1994:233). U tom smislu, rezultati ove studije mogu se generalizirati, barem kao alat za vodenje
daljnje analize procesa kulturne produkcije i reprodukcije medu supkulturnim skupinama.

Znanstveni doprinos ovog rada ponajprije je vidljiv u znanstveno utemeljenom prikazu
op¢ih obiljezja i zakonitosti BMX scene u Zagrebu, odnosno jedne skupine mladih koja koristi
kineziolosku aktivnost u izgradnji svog identiteta. Ovo je prva disertacija koja se bavi lifestyle
sportom kao zasebnom temom na podru¢ju Europe. Nedvojbeno ovaj rad predstavlja doprinos
domacoj sociologiji sporta i daljnjem propitivanju i unaprjedivanju spoznaja o supkulturnim

grupama vezanim uz sport, a utemeljenih na podacima prikupljenima kvalitativnom
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metodologijom. Pragmati¢na svrha ove disertacije jest bolje razumijevanje supkultura u sportu,
vazno za razumijevanje kulture mladih u cjelini. Ovaj rad pruza mogucnost za daljnje
istrazivanje supkultura mladih u ostalim sportovima, posebice (dovoljno neistrazenih) lifestyle

sportova na ovim prostorima.

4.1. Promatranje sa sudjelovanjem

Promatranje sudionika sredi$nji je dio etnografskog istrazivanja, €ini ga jedinstvenim i
otvara puteve vaznim vrstama informacija do kojih je teSko do¢i na drugi nacin. U ovom dijelu
istrazivanja istrazivac¢i promatraju osobna zbivanja u specificnom kontekstu. Promatranje
sudionika omogucuje davanje objaSnjenja, konteksta, razloga i potkrepljenja pretpostavki te je
kao takvo nezaobilazni dio etnografije. Promatranje sa sudjelovanjem dogada se u prirodnom
okruzenju sudionika i zato omogucuje razlikovanje ponaSanja, ispitivanje interakcija i
nedostatka interakcije medu sudionicima te sluSanje neformalnih razgovora i njihovog tona
(Shagrir, 2017). Lamza Posavec (2021) u svom metodoloskom udzbeniku za drustvene znanosti
isti¢e glavne razlike izmedu znanstvenog 1 svakodnevnog opazanja. Za razliku od
svakodnevnog, znanstveno opaZanje podrazumijeva: 1) sustavnost — provodi se s unaprijed
odredenim ciljem i prema odredenom planu (definirano je Sto i kako ¢e se opazati); 2) planirani
opseg — provodi se unutar unaprijed odredenog opsega, tj. s namjerom da bude $to je moguce
potpunije (da obuhvati sve aspekte relevantne za ciljeve istrazivanja), ali da ne prelazi
perceptivne moguénosti opazatelja te da se ne gubi u nebitnim detaljima; 3) kontrolu — opazatelj
sam definira i nadgleda okolnosti u kojima se opazanje provodi (vrijeme i mjesto opazanja,
specificne pojedinosti opazanja itd.); 4) raspolaganje instrumentima opazanja — opazatelj
raspolaze odredenim instrumentima uz pomo¢ kojih biljezi ili snima podatke o predmetu
opazanja (tzv. check liste ili opservacijski uzorak s elementima koje treba opazati, razlicita
tehnicka pomagala); 5) objektivnost — znanstveno opazanje mora biti objektivno, a to znaci da
opazatelj mora oStro razlikovati €injenice od vlastite interpretacije (npr. ako opaza osobu koja
place, ne smije zabiljeziti ,,vidim tuznu osobu* jer plakati mozemo i zbog veselja — ¢injenica je
samo da osoba place); 6) biljezenje podataka — podaci se moraju biljeziti (zapisivati, snimati)
da bi $to vjernije odrazavali stvarni dogadaj ili pojavu koja se opaza (pamcéenje nije dovoljno
pouzdano, a nezabiljezene podatke opazatelj moze nesvjesno promijeniti u skladu s osobnim
iskustvom, vlastitim stavovima i sl.); 7) uvjezbanost opazatelja — opazatelj mora biti posebno
uvjezban da bi mogao odvojiti bitno od nebitnoga, objektivno procijeniti opserviranu pojavu,
dogadaj ili ponasanje (odvojiti subjektivnu interpretaciju od ¢injenica) i obuhvatiti cijeli opseg

opazanja. Dakle, opazanje je vrsta kvalitativnog istrazivanja jer omogucava da se uoce obiljezja
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promatrane pojave, dogadaja ili ponaSanja, ali ne i njthovo mjerenje. Ipak, kad je rije¢ o velikom
broju opazanja, neki se rezultati mogu i kvantificirati. Pritom valja razlikovati izravno
(naturalisticko, nesudjelujuce, jednostavno) i sudjelujuée opazanje, u kojem se istrazivac
ukljucuje u interakciju s ispitanicima. Pritom istraziva¢ nije pasivan promatrac i njegovo se
sudjelovanje moze kretati od djelomi¢nog (npr. postavljanje odredenih pitanja) do potpunog
(ukljucivanje u promatranu grupu i situacije u kojima se ona nalazi). U ovom istraZivanju,
autorica je promatrala samu scenu i na njoj sudjelovala u razdoblju od rujna 2019. do lipnja
2020. S obzirom na to da ve¢ godinama poznaje ve¢inu aktera, ulaz na scenu nije bio ¢udan niti
problemati¢an. Kako je vrijeme odmicalo, upoznala se sa jo§ viSe sudionika scene. Osim u
zagrebackom skate parku, na Jarunu, druZenje sa sudionicima odvijalo se na raznim street
jamovima 1 natjecanjima diljem Hrvatske, kao i u ugostiteljskim objektima i ostalim mjestima
na kojima se ispitanici druze. Tijekom ovog razdoblja, voden je dnevnik u kojem su zapisivane
sve bitne izjave i dogadaji vazni za predmet ovog istrazivanja. U disertaciji je koriSteno 47
zapisa iz terenskog dnevnika, od ¢ega se 40 zapisa odnosi na jamove i natjecanja tijekom kojih

smo se druzili, a sedam s neformalnih druzenja u slobodno vrijeme.

4.2. Intervjui

Intervjui su sredstvo za prikupljanje bogatih i detaljnih informacija izravno od istrazivane
populacije, predstavljenih njihovim rije¢ima. Svend Brinkmann (2014) tvrdi kako su takvi
razgovori najraSirenija vrsta intervjua u druStvenim i humanistickim znanostima jer omogucuju
veliku razinu razgovorom ,proizvedenih saznanja“. Istraziva¢ od sugovornika trazi da
rekonstruiraju i svojim rije¢ima opisu dogadaje i drustvena iskustva, svoja misljenja, uvjerenja
1 osjecaje, istovremeno im ostavljaju¢i dovoljno vremena i moguénosti da te¢no i otvoreno
izraze svoje miSljenje (Shagrir, 2017). Podaci su prikupljeni metodom polustrukturiranih
dubinskih intervjua. Snimljeni intervjui transkribirani su verbatim i potom kodirani u programu
za analizu kvalitativnih podataka MAXQDA2022. KoriStena metoda za kodiranje i
interpretaciju iskaza sugovornika bila je tematska analiza.

Tematska analiza popularna je za analizu kvalitativnih podataka u mnogim disciplinama i
poljima (Braun i Clarke, 2013; Clarke i Barun, 2018), a sluzi identifikaciji, analizi i izradi
izvjes€a o obrascima (temama) unutar podataka (Braun i Clarke, 2006). Tematska analiza
pokusava locirati ponavljajue obrasce ili teme na temelju kojih ¢e biti moguée opisati §to
proizlazi iz tekstualnih podataka. Glavne prednosti ove analize jesu fleksibilnost u pogledu
teorijskog okvira, istrazivackih pitanja, metoda prikupljanja podataka i veli¢ine uzorka te

primjenjivost i jednostavnost primjene (Braun i Clarke, 2013). Prilikom analize slijedili su se
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propisani koraci Brauna i Clarkea (2006) koji se odnose na familijariziranje s podacima,
kodiranje, razvoj tema (generiranje inicijalnih tema, pregled uocenih tema, definiranje i
imenovanje konac¢nih tema) te pisanje istrazivackog izvjestaja. Transkripti su €itani viSe puta,
a kodovi su se razvijali iz tih ¢itanja sve dok iz podataka nisu izdvojene teme koje su kasnije
postale osnova za analizu. Postojanje unaprijed zamisljene strukture intervjua vazno je kako bi
se pozornost zadrzala na temama koje se istrazuju te kako bi razgovor bio usmjeren prema
klju¢nim tockama cjelina obuhvacenih planom istrazivanja. Ovim su istrazivanjem obuhvaceni
intervjui sa 17 ispitanika, trenutnih sudionika BMX scene u Zagrebu u najSirem kontekstu. S
obzirom na to da je sama scena relativno mala, istrazivanje je proSireno i na vozace koji dolaze
u Zagreb na natjecanja, druzenja, snimanja i ostale aktivnosti vezane uz scenu te koje ostali
vozaci smatraju dijelom scene. Informacije dobivene ovim putem ne bi bilo moguce prikupiti
ni na jedan drugi nacin.

Intervjui su provedeni u razdoblju izmedu lipnja 2020. i srpnja 2021. godine. Vedina
intervjua provedena je u Zagrebu, tri u Osijeku, jedan u Splitu, a dva putem Skypea. Mjesto za
provodenje intervjua birali su sami ispitanici, a to su najcesc¢e bili ugostiteljski objekti gdje smo
se druzili 1 inace. Sve je intervjue osobno provela autorica ovog istrazivanja. Svaki intervju
trajao je izmedu 60 i 120 minuta. Svi su razgovori bili dobrovoljni, a sudionici su bili potpuno
informirani o svrsi ovog istrazivanja i njihovim pravima. Potpisali su izjavu kojom odobravaju
snimanje i koristenje njihovih izjava za potrebe ovoga doktorskog rada.

Inicijalni nacrt polustrukturiranog intervjua sastojao se od pet tematskih blokova razradenih
s viSe potpitanja. Intervjui su ukljucivali razna pitanja o sceni, poloZaju vozaca na sceni,
utjecaju komercijalizacije, odnosno sponzora i poveéanja popularnosti na sami sport. Postojece
blokove pitanja dopunili smo specificnim pitanjima i temama koje smo uocili tijekom
promatranja sa sudjelovanjem. Sudionici su mogli govoriti koliko god Zele o odredenoj temi te
se autorica nije strogo drzala protokola intervjua s obzirom na to da je sa svakim sudionikom
razgovor drugacije tekao. U pocetku je vodi¢ za intervju konstruiran i testiran jednim
preliminarnim setom pitanja i s jednim od sudionika BMX scene. Pitanja su se mijenjala i
prepravljala tako da stimuliraju sudionike na $to jasnije i Zivopisnije odgovore. Finalni
instrument sastojao se od nekoliko tema: (1) Sociodemografski podaci, (2) Perspektiva i
evolucija scene, (3) Vanjska percepcija BMX-a, (4) Komercijalizacija sporta, (5) Osobne

vrijednosti i supkulturalna obiljezja.

Prvi dio intervjua sadrzavao je sociodemografska pitanja i pitanja o inicijalnom kontaktu sa

scenom. Kada smo razgovarali o tom pocetnom kontaktu, dotaknuli smo se motivacije pri
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ulasku na scenu, utjecaja zivotnih uvjeta aktera prije tog ulaska te njihova pozicioniranja na
sceni. Sljede¢i blok obuhvatio je pitanja o stavovima aktera o samoj sceni te potencijalima
scene. Tre¢i blok sadrzavao je pitanja o vanjskoj percepciji BMX-a. Sudionici su govorili o
tome kako misle da njihova okolina dozivljava BMX kao sport te njih kao ,,bajkere*. Dotakli
smo se stavova roditelja, profesora, prijatelja i slucajnih prolaznika. Sljedeca pitanja bila su
vezana uz komercijalizaciju sporta. S obzirom na nedavni ulazak freestyle BMX-a u program
Jjetnih Olimpijskih igara, mijenja se koncepcija sporta, §to neizbjezno dovodi do promjena
unutar same scene. Razgovarali smo o razmisljanjima aktera hrvatske scene o promjenama na
globalnoj i lokalnoj razini. U posljednjem bloku bavili smo se osobnim vrijednostima aktera te
supkulturalnim obiljezjima BMX-era. Pitanja su se odnosila na percepciju vlastitog identiteta
ispitanika, njihovog stila, slenga i rituala. Razgovarali smo o njithovom misljenju o spomenutim
terminima. Pitanja su se takoder odnosila na stil kao razlikovni faktor od Sireg drustva ili pak
na izostanak ovakvih opaZanja. Izlasci na teren 1 tijek etnografskog istrazivanja utjecali su i na
modifikacije u intervjuima. Istovremeno, autorica je provjeravala koliko se odgovori na pitanja
iz intervjua podudaraju s ponasanjem prilikom promatranja. Svi intervjui, kao i zapisi iz
dnevnika, kodirani su uz pomo¢ programa MAXQDA. Slijedili smo Sest faza kodiranja:
upoznavanje s podacima, generiranje pocetnih kodova (informirano literaturom), trazenje tema
medu kodovima, pregled tema, definiranje i imenovanje tema te izrada konacne analize
(Boyatzis, 1998). Teme su dodatno kontekstualizirane u okviru recentnih istrazivanja koja se

odnose na ukljucivanje ekstremnih sportova u Olimpijske igre.

4.3. Uzorak ispitanika

Provedeno je kvalitativno etnografsko istrazivanje koje je obuhvatilo 17 intervjua s
klju¢nim akterima zagrebatke BMX scene. Sudionici su u uzorak odabrani namjerno, s obzirom
na njihovu ulogu na BMX sceni i po kriteriju ucestalosti voznje i angazmana na samoj sceni.
Osim sudionika na zagrebackoj sceni, intervjuirani su i vozaci iz drugih gradova ¢iji je doprinos
hrvatskoj BMX sceni velik i koji su vazni za potpuno shvacanje problema kojim se ova
disertacija bavi. Sudionici su sami odabrali mjesto provodenja intervjua, a sve intervjue je
osobno provela autorica ovog istrazivanja. Sudionici istrazivanja bili su upoznati s predmetom
i ciljem istrazivanja te su potpisali suglasnost kako bi se intervjui mogli snimiti diktafonom i
kasnije transkribirati. Sve intervjue transkribirala je autorica istrazivanja. Sudionicima nisu

iskazani dob 1 spol s obzirom da su svi muskarci priblizno istih godina, kao ni mjesto rodenja

jer bi to narusilo njihovu anonimnost.
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Od svih sudionika BMX scene pozvanih na intervju, samo se jedan nije odazvao. Svi
sudionici ovog istrazivanja su punoljetni muskarci, bijelci. Raspon njihovih godina je od
osamnaest do dvadeset i sedam. Svi vozaci su zavr$ili srednju Skolu, studiraju ili su zavrsili
studij. Svi sudionici rade druge poslove (koji ne ukljucuju voznju BMX-a). Roditelji svih
ispitanih vozaca imaju srednju stru¢nu spremu.

Intervjuirano je trinaest street vozaca, dva park vozaca, jedan fotograf koji je i bivsi vozac.
Sedamnaesti je sudionik novinar, organizator i voditelj ve¢ine natjecanja te bivsi vozac. Svi

sami sebe te medusobno jedan drugog smatraju dijelom scene.

S. REZULTATI

U sljede¢em poglavlju prikazat ¢emo rezultate istrazivanja. Rezultate smo podijelili na
poglavlja koja su derivirana iz specificiranih istrazivagkih pitanja te smo dodali jo§ nekoliko
tema koje su se pojavile tijekom etnografskog istrazivanja. Vazno je istaknuti da se teme
medusobno ispreplicu 1 objasnjavaju jedna drugu. Naslovi svakog poglavlja ¢esto su izreceni
citati pripadnika scene koji slikovito opisuju temu o kojoj je rije¢. U prikazu rezultata vodili
smo se §to je moguce vise ujednadenom strukturom kako bi i komparativno-analititka mo¢
dobivenih rezultata bila ve¢a. Na kraju svakog dijela postoji zavr$no poglavlje u kojem su

ukratko objasnjeni najvazniji zakljucci svake teme.
5.1. ,Sve je to isti lifestyle*

U prvom poglavlju ovog dijela bit ¢e rijeci o slicnostima i razlikama izmedu lifestyle
sportova 1 ostalih, mainstream sportova, zatim medu pojedinim [ifestyle sportovima, a
naposljetku medu razli¢itim vrstama freestyle BMX-a. Promatranje sa sudjelovanjem pokazalo
je razlike medu svim trima navedenim skupinama, a intervjui su potvrdili naSa zapazanja.
Zanimljiv nalaz ovog dijela jest da su granice medu razli¢itim /ifestyle sportovima, primjerice
izmedu skateboardinga i street BMX-a, propusnije nego one medu razli¢itim stilovima BMX-
a. U raspravi ¢emo detaljnije objasniti kako taj nalaz odgovara na jedno od istrazivackih pitanja.
Lifestyle sportovi, kao $to je BMX, razvili su se izvan kulturalnih drustvenih pokreta 1960-ih i
1970-1h u suprotnosti s mainstream, institucionaliziranom i tradicionalnom sportskom kulturom
(Donnelly, 1993). Ovo istrazivanje potvrdilo je prethodno ustanovljene razlike izmedu
tradicionalnih ili mainstream sportova i alternativnih, odnosno /ifestyle sportova. Svi ispitanici
potvrduju povezanost lifestyle sportova s pojmovima poput stil Zzivota, rizik, sloboda,

individualizam, uzbudenje i dobrovoljnost. Tri ¢imbenika istaknuta kao vazna u uocavanju
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razlika su: u lifestyle sportovima istaknuta je kontrola sporta od strane samih sudionika, Zelja
za individualizacijom sporta kao odvojenog od korporativnog sponzorstva i nedostatak klasi¢ne

konkurencije i kompetitivnosti na koje smo navikli u svijetu sporta.

Jedan od iskaza koji na najbolji nacin opisuje kako sami akteri vide razliku izmedu svog i ostalih
sportova kaze:

,,Ne mozes ti taj “vibe®“

opisat rijecima. To moras vidit'. I ti si nam rekla da nisi mogla
vjerovat' kakav je to “support’ “ iako se natjeCemo. Nema tu konkurencije. Netko lenda®

,flair® “i svi smo prehepi. “(1)

Isti sudionik u nastavku intervjua spominje kako on vidi razlike izmedu tradicionalnih i
alternativnih sportova. Vazno je napomenuti da danas u svijetu, medu profesionalcima u
sportovima kao $to su BMX, skateboarding, snowboarding 1 ostali lifestyle sportovi, postoje
treneri, menadzeri i ostale strukture koje su prije u ovim sportovima bile nezamislive. Upravo
mainstream sportovima, no vise o faktorima komercijalizacije pisat ¢emo u jednoj od sljede¢ih

tema.

., ...ali prije svega — sloboda, nema trenera, radis stvari kako god ti zZelis, nema pravila,
ali opet imas smjernice, mozes uvijek pitat’ nekog iskusnijeg, boljeg. Uz to, otkacenost, koje
nemas u nogometu, jer prvo moras postat' jako jako dobar da mozes gurat' neki svoj stil. Dok
u BMX-u, to ne moras postat', ne moras postat' ekstremno dobar da bi mogao furat' svoj stil,

radit’ na neki nacin na koji zelis “ (1).

I drugi potvrduje prethodno navedeno te takoder usporeduje BMX s nogometom. Upravo tom
usporedbom, to jest naglasavanjem razlika medu tim dvama sportovima koriste se skoro svi

sudionici ovog istrazivanja:

,,Nogomet je samo sport, a ako dovoljno duboko udes u BMX, to je lifestyle. U nogometu

npr., imas trening, odes u kafic i to je to. Nemo's ti podi¢' scenu, nemo's ti organizirat' nesto. U

¢ Osjecaj

" Podrska

8 Sletiti, prizemljiti se

° Element u kojem voza¢ izvodi salto unatrag s okretom za 180°
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nogometu je veca kompetitivnost. Prikazano je da se kao ne vole, sad tu su i navijaci... Na bajku
si kreativan, ude ti u krvi, nikad ne stajes kreirat' nesto. Tesko je usporedit BMX s drugim

sportovima““ (4)

Jos§ jedna tvrdnja ide u prilog navedenim razlikama:

,ZMainstream profesionalni sport po definiciji je to. Natjecanje, bez pravila nema toga,
nema rasta, nema zivota od toga, jedno vuce drugo. To je ok, to je evolucija. Meni to ne prija,
ne mozes raditi trik u kojem se ne osjecam dobro, to moze rezultirat' ozljedom. Pokusavam to

izbalansirat'*.(7)

Jos jedna stavka po kojoj razlikuju /ifestyle sportove od onih mainstream jest 1 stil odijevanja:

,,Stoji da ces po nacinu odijevanja skuzit' brze skejtera nego nekog 'ko igra tenis.  (2)

lako svaki lifestyle sport ima svoje posebnosti; povijest, identitet i razvojni tempo, svi
dijele iste karakteristike, a to su individualizam, ,,uradi sam* filozofija i poseban supkulturni
stil. Sudionici koji su dugo na sceni uglavnom vide svoju kulturu kao drugaciju od

natjecateljske, kompetitivne, zapadnjacke, tradicionalne sportske kulture (Wheaton, 2004).

Jedan od sudionika (1) slaze se s prethodno navedenim. Njegovim rije¢ima receno:

»Poteklo je sve iz slicnih stvari: skejt, surfanje, to su isti ljudi u svim tim sportovima.
Postoje neki ljudi, tipa Shaun White, kao on je ekstremni sportas, al' on to nije po meni. On ne
spada u taj profil, ne bi' ga naveo u pozitivan primjer ekstremnog sportasa. Previse je

kompetitivan, usmjeren je na taj uspjeh, na natjecanje “.

Stavovi o razlikama medu pojedinim /ifestyle sportovima su ambivalentni. Ono $to
povezuje skejtere, BMX-ere i rolere mjesta su na kojima se okupljaju, odjec¢a i sli¢ni rituali.
Dok dio sugovornika vidi razlike u ponasanju aktera iz razli¢itih sportova, ve¢ina smatra da
osim drugacijeg rekvizita koji koriste, razlike u Zivotnom stilu nema. Promatranjem utvrdujemo
da su razlike zbilja neprimjetne. Manjim BMX natjecanjima i BMX jamovima® primarni je cilj

promocija sporta zadrzavajuci iskonske vrijednosti istoga. Zbog toga ukljucuju i aktere drugih
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sportova, najcesce skateboardinga, a nekad romobila i rola (vazno je naglasiti da je u Hrvatskoj

broj rolera i vozaca scootera (romobila) jako malen).

Iz dnevnickog zapisa 21.9.2020.:

., Nije bitno je li BMX, samo da se nesto dogada, samo da je pravit' gluposti, da je
ekstremno “.(18)

Freestyle BMX 1 skateboarding su lifestyle sportovi koji u Hrvatskoj imaju najvise
sudionika. S obzirom na to da se ove dvije scene druze na istim mjestima i voze na istim
natjecanjima, gotovo su se svi sudionici u intervjuima fokusirali na sli¢nosti i razlike ba§ medu

ovim dvjema skupinama:

,,Jedino oni voze skejt, a mi bajk. Samo je sport drugi, sve ostalo je isto.* (6)

S druge strane, sudionik 3 vidi razlike:

., ...mi smo najbolji haha, skejteri su mi onak' nekak', protiv BMX-era. Recimo, nikad
nisam videl BMX-era koji mrze skejtere, dok skejtera koji mrze BMX-ere ili rolere ima jako
puno. Pogotovo u Zagrebu. To mi je, mi smo drukciji, prihvacamo sve. U snowboardu je isto

sve super. “ (3)

Jos§ jedna vazna karakteristika jest da su aktivnosti dominantno individualne. Nema tjelesnog
kontakta, a naglasak je na osobnim izazovima i ciljevima. Lifestyle sportovi gotovo nikad nisu

usmjereni samo na publiku.

., Ako gledamo neki basic'’, skejt mi je najtezi, pa BMX... tako nekako. A ljudi koji se bave

l]]

ekstremnim sportovima su mozda opusteniji. Ne zelim stavljat' label"!, generalizirat'. Izmedu

skejtera i bajkera nema neke razlike. Skejteri kazu da je BMX opasniji jer ti je medu nogama.
brze. BMX je ekstremniji malo od skejta. Ali to je do sportasa. Ako odluci skakat' preko puno

stepenica, ekstremno je svakako." (17)

Podsjetimo se na znacajke lifestyle sporta koje je kategorizirala Belinda Wheaton (2017)

iz uvodnog dijela ove disertacije. Autorica tvrdi da se /ifestyle sportom smatraju oni sportovi

19 Osnove
1 Etiketirati
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koji su bazirani oko nekoga novog predmeta (bicikla, daske, itd.) te novih tehnologija i
inovacija. Vazna znacajka je stil zivota i oblici kolektivnog izrazavanja, stila odijevanja, izgled

i stavovi koje oblikuju u odreden nacin zivota i odredeni drustveni identitet.

1z sljedeceg citata mozemo zakljuciti kako akter vidi razliitost tradicionalnih sportova (ili kako
ih on naziva — obicnih sportova). Takoder, mozemo primijetiti da sudionik ne smatra da aktere

pojedinih /ifestyle sportova razlikuje ista vise od rekvizita koji koriste za voznju:

,Mislim da ti obicni sportovi ne pruzaju dovoljno zabave, nego je orijentiranost na
uspjeh...Tu si u tom ,,vajbu*, u tom , lifestylu®, nas to zadovoljava, svi se negdje pronadu.

Jedina razlika su ti ,, propovi’?“, ali to je isti , lifestyle“. (9)

Jos jedna tvrdnja potvrduje navedeno:
,Volim ja navijat' i pobijedit’, ali mrznja i razlike, to ne valja. To u nasem sportu ne
postoji. Prekrsio si taj zamisljeni kodeks, zapravo to je moral. Ovdje Zelis bit' bolji zbog sebe,

a ne da pobijedis. ““ (13)

Jedan od profesionalnih park vozaca vidi BMX kao najprofesionalniji od /ifestyle sportova i
vidi da se najbrze mijenja. Kasnije ¢emo detaljno raspraviti razlike izmedu park i street vozaca

te razlike u njihovom stavu prema BMX-u i njegovoj perspektivi. Kaze:

., Skejteri su 'ajmo rec' opusteni, nisu kompetitivni, nisu zdravi toliko, nisu profesionalni,
voze za svoj gust. Takav je BMX bio prije. Role su isto kao skejt. Nekako bi' rekao da je BMX
na vrhu Sto se tice profesionalnosti, postajemo najslicniji nogometu. Vani je skateboard

najplaceniji ekstremni sport, kod nas nije to tako.” (11)

Kao S§to je prethodno receno, unutar freestyle BMX-a vise je stilova. Razliciti stilovi
podrazumijevaju razlicite identitete vozaca. Freestyle BMX dijeli se na flatland, dirt, park i
street. Flatland su razliCiti trikovi na maloj povrsini, a odnosi se uglavnom na skokove biciklom
u mjestu, trikove na jednom kotacu i vrtnje na biciklu oko svoje osi. Dirt se odnosi na voznju
BMX-a na zemljanim brdovitim povr§inama na kojima vozaci skacu tzv. kickere, odnosno

nizbrdice koje im omogucuju zalet, a zatim i izbacaj prilikom kojeg rade neki trik. Park

12 Rekviziti

58



freestyle, danas olimpijska disciplina, oblik je koriStenja BMX-a u skate parku. Najcesc¢i
elementi koje vozaci izvode biciklom su salta (naprijed i natrag), failwhip ili okretanje straznjeg
kotaca nekoliko puta oko svoje osi te barspin ili okretanje volana nekoliko puta oko svoje osi
u zraku. Street freestyle BMX podrazumijeva koriStenje bicikla na cesti, odnosno koriStenje
gradskih povrSina, stepenica, rukohvata i drugih lokacija za izvodenje trikova. Kao $to smo
prethodno naglasili, primijetili smo kako se na ovim prostorima ve¢inom voze discipline street
i park. lako je hrvatska scena mala, razlike medu vozac¢ima svakog stila postoje. Vozaci
razliCitih stilova Cesto se susrecu, ali rijetko voze zajedno. Poznavatelji scene primjecuju razlike
u njihovom izgledu i ponasanju. Jedan od sudionika zivopisno je opisao razlike medu voza¢ima

svakog stila:

,, Osobe koje su okrenute estetskoj shemi, oni su u flatlandu. To su njonje', njezniji. Seljaci,
ne seljacine, nego seljaci s postovanjem, oni su okrenuti u dirt. Svi sa sela, manjih gradova,
naprave skakaonicu u dvoristu, tako krenu. U park krenu ozbiljniji likovi sa sportskim

pristupom. Street je otkacen pristup, to je pravi BMX, sve je pocelo s tim. “(15)

Rijecima jednog parkera:

,,Ima podjela, natjecanja su fokusirana na park, vjerojatno je marketinski jace, atraktivnije.
Ja uvijek idem na isto mjesto, streeteri idu svuda. Oni mogu voziti po cijelom Zagrebu, njima
je to kul, meni to nije kul. Dosadno mi je. Volim letit'. Oni vole tehnicku voznju, mene to ne
privlaci osobno. Kao hip-hop i balet, sve je ples, ali drugacije je. Volim i¢' vozit street s njima,

ali nije mi toliko za ispunit' dusu. Ali i uvjeti su takvi, nema svugdje parka* (35)

Razlike su unutar freestyle BMX-a, prema sudionicima ovog istrazivanja, jasne. Streeteri
su percipirani (i od ostalih, ali i od njih samih) kao ,,pravi“ BMX-eri, oni koji su najmanje
komercijalizirani i koji voze iskljucivo iz ljubavi. Osim toga, ¢esto se smatraju svojevrsnim
delinkventima s obzirom na to da je njihovo ,igraliSte” ulica, sa svim $to mogu iskoristiti za
voznju iizvedbu trikova. Parkeri su profesionalci. Radi se o najambicioznijim vozac¢ima kojima
je cilj unov¢iti svoj sport i zivjeti isklju¢ivo od BMX-a. Kasnije ¢e s viSe primjera biti pokazano
kako je u BMX-u u Hrvatskoj nemoguce unov¢iti sport iskljucivo preko sponzora, pa mozemo
tvrditi da su parkeri morali napustiti izvorne vrijednosti sporta i ozbiljnije pristupiti voznji.

Iskljuéivo dirt vozaca u Hrvatskoj je jako malo. Vecina sudionika scene tako je pocela s

13 Slabi¢i
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bavljenjem BMX-om, ,,kopaju¢i skokove* u vlastitom ili tudem dvoristu. Danas vozaci Cesto
posjecuju nedavno izgradeni dirt park ,,Jazbina trails ““. Taj jam okuplja BMX i MTB vozace
Zagreba 1 okolice. Naposljetku, svega nekoliko flatland vozaCa na sceni smatra se
»sminkerima®“. Oni takoder ne odolijevaju procesima komercijalizacije i komodifikacije s
obzirom na to da je njihov stil voZnje onaj koji je atraktivan za reklame i talent showove (s

obzirom na to da zahtijeva najmanje opreme i prostora).

Ovo istrazivanje pokazalo je razlike izmedu lifestyle sportova i mainstream sportova.
Promatranje sa sudjelovanjem pokazalo je da sudionici istrazivanja Cesto razgovaraju o tome
zaSto voze BMX. Upravo navedene karakteristike, nedostatak tipicne kompetitivnosti i vanjske
regulacije sporta njihova su motivacija za bavljenje upravo ovim sportom. Na manjoj sceni kao
Sto je naSa te su razlike naglaSenije nego u sli¢nim istrazivanjima vecih (primjerice americke)

scena.

5.2 ,,To je taj vibe, to je taj feel“

Glavna hipoteza ovog rada pretpostavila je da mladi ljudi koriste BMX bicikl u stvaranju
identiteta 1 zivotnog stila. Istrazivanjem je bilo posebno vazno utvrditi prolaze li sudionici ove
BMX scene kroz process supkulturalizacije. Kako Krni¢ i Perasovi¢ (2013:25) kazu: ,,
supkultura je konkretan akter i simbolicka struktura®, a ovom temom pokazat ¢emo zasto BMX
scena odgovara ovoj definiciji. supkultura implicira prepoznatljivu drusStvenu strukturu,
jedinstven set zajednickih vrijednosti i uvjerenja, jedinstven zargon, ritual i nacine simbolickog
izrazavanja (Hebdige, 1979). Grupni identitet sudionika supkulture vozaca fireestyle BMX-a
obiljezen je nizom simbola, od odjece i opreme koju koriste do ukusa za glazbu. Beal i Wilson
(2004) naglasavaju kako sudionici svakog lifestyle sporta pokazuju stabilno, jednako

razumijevanje supkulture, odnosno statusa i identiteta.

Metoda promatranje sa sudjelovanjem pokazala je koliko je vazna vizualna ekspresija, a
zatim 1 medusobne podjele kojima su uzroci ponajprije stil, glazba kao odrednica stila te
karakteristi¢an sleng. Sudionici lokalne BMX scene prepoznatljivi su po svom stilu odijevanja.
Iako ne mare pretjerano za izgled, barem tako tvrde, ve¢inu se uvijek moze vidjeti u tenisicama
jednog od brandova skate obuce, uskim trapericama i majici nekog BMX branda (sve ceSc¢e
lokalnih, manjih brandova). Svi su tetovirani, veéina ima piercing, a ¢esto nose kape i nakit.

Gotovo svi sugovornici misle kako mainstream javnost ¢esto ne moze prepoznati o kojem stilu
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je to¢no rijec, osim kada akteri uz sebe imaju bicikl ili skateboard. Svjesni su da vecina javnosti
njihov stil percipira kao ,,skejterski” iako su oni zapravo BMX-eri, no ne iskazuju da im to

smeta.

Sudionike smo u intervjuu zamolili da opisu jednog stereotipnog BMX vozaca:

,, ...neke Suze Nike, Etnies, SB, Adidas skate, Sta ja znam. Tamne hlace, majicu vezanu za
bajk, Vans ili nesto. Mozda ima kapu. Zapravo uvijek ih mozes prepoznat po tome kako su

obuceni. Mozda neces znat' je l' skejter ili BMX-er, ali prepoznas “(2)

U svojim pocecima, vozaci su odje¢om imitirali poznate svjetske BMX-ere. Dugi niz godina
Etnies je tvrtka koja sponzorira profesionalne lifestyle sportase, a upravo je ta firma
najpozeljniji brend za sponzorstvo medu nasim sudionicima. Promatranjem je uoceno koji

odjevni stil njeguju vozaci, a intervjuima je potvrdeno:

,, ...patike firme koje suportaju bajk, ko Etnies, malo Sira majica, ja vozim da mi nisu gola
leda u manualu®. Neki vole izgledat ko pro rajder’”. Ja nisam nikad imao nekog idola, od svih

po malo.” (3)

,,Bas me briga, to je nekako dio mene. Kad sam uso u to, u BMX-u furas Nike SB, Vansice,

uske hlace, pa ostane kad odrastes. “(4)

Jos§ jedan element koji smo istrazivali, a obiljezava stil naSih sudionika, jest glazba koju sluSaju.
Zanimalo nas je koliko im je vazna, koliko kroz glazbu grade stil i je li neka posebna vrsta
glazbe dio identiteta ovih grupa. Pokazalo se da ne postoji jedinstven odgovor na pitanje §to
sluSaju, nego je na sceni prisutno i prihvaéeno nekoliko Zanrova. Promatranjem sa
sudjelovanjem primijeceno je da se ¢esto pustaju reagge, trip-hop i hip-hop, a veéina sudionika

istaknula je americki trap kao nesto §to Cesto sluSaju.

., A Sta se glazbe tice, nema pravila. Definitivno ¢e ekstremni sportasi naginjat' alternativnoj
glazbi. A i nacin druzenja je specifican za ekstremne sportase. Al to ide iz toga sto su ekstremni

sportasi slobodniji. *“ (2)

4 Voznja na prednjem kotatu
15 Profesionalni vozac
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Voznja je glavni ritual za bajkere. Voznja za BMX-ere ima najvecu vaznost i jedan je od
osnovnih razloga bavljenja ovom aktivnos¢u, daleko bitniji od natjecanja. Vozaci voze na ulici
ili u skate parku. Pokazali smo da akteri koji se bave street BMX-om ulicu smatraju ishodiSnim
mjestom svojih aktivnosti pa street session (voznju na ulici, van skate parka) smatraju
najvaznijim te time odrzavaju izvorne vrijednosti tog sporta — zabavu i uzitak. Park vozaci voze
se iskljucivo u skate parku, $to je i logicno jer svoje trikove ne mogu vjezbati bez uvjeta koje

ima samo skate park.

Marihuanu i alkohol kao dio scene i njenu prisutnost u ritualu voznje istaknuli su brojni

sugovornici. Tipican dan opisuje sudionik (4), videograf i fotograf, bivsi vozac:

., Prodiramo se, kad se krene ozbiljno snimat', vadim kameru i traZim kut. Svi smo sretni,

‘

odemo kupit' piva, sjednemo, prejeben dan i to je to.

Na sli¢an nacin govori i sudionik (5):

16 ¢«

,To je , core BMX-a, nad' se, zezat', vozimo zajedno, druzimo se, napijemo i

zabavimo, od tu je sve krenulo“ (5)

U uvodnom dijelu objasnili smo kako je upotreba droga i alkohola dio /ifestyle sportova diljem
svijeta. Tome u prilog ide ¢injenica da se na najveéem svjetskom natjecanju u ovim sportovima
ne vrsi doping kontrola, za razliku od primjerice Olimpijskih igara. Upotreba droga nesto je §to
sudionici vide kao dio svog zivotnog stila, kao i ono $to ih razdvaja od ostalih, tradicionalnih

sportova:

., Dio lifestylea je puSenje trave...Bas zbog toga su specificni i dobri ti sportovi* (1)

, T ako igras u Dinamu, ti ne mozes pusit travu, mozda i Zelis, ali ne smijes.

Profesionalni sportovi su uvjetovani pravilima. “(9)

Dubreta (2005) navodi kako puSenje marihuane ne manifestira bijeg ni simbolicki otpor,

nego je kontinuirano ugradivano u pluralizaciju stilova mladih kao jasno prepoznatljivu

16 Sry
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modernizacijsku naznaku u razvoju drustva. Utoliko je puSenje ,,suputnik u brijanju® kao
terminu kojim se izrazavaju razli¢iti oblici ekspresivnosti, od hedonistickih do stvaralackih,
dominantnoj kulturi jednako neprobavljivih. Mnogi su sudionici izrazili negodovanje zbog
etiketiranja scene (narkomani i kloSari) ili omalovazavanja bavljenja njihovim sportom (djecji
bicikl). Svjesni su da dio njihovih rituala sredina dozivljava kao devijantne, ali ih smeta §to se
time prekriva sportski sadrzaj koji razumiju ljudi u inozemstvu, ali ne i kod nas. Ova percepcija
jednim je dijelom u vezi i sa ¢injenicom da je u hrvatskom drustvu i pravni okvir kriminalizacije
kanabisa pogodovao konzervativnim interpretacijama i percepcijama aktera koji su povezani s
njegovom konzumacijom. U mnogim zapadnim zemljama postoji i liberalniji pravni okvir (u
kojem male koli¢ine nisu ilegalne) i liberalnija kulturna klima u kojoj ne dolazi do etiketiranja
na nacin kao u hrvatskom kontekstu. Na slicnom tragu su bavljenje BMX-om dozivjeli i
roditelji sudionika scene. Osim lose slike o ,,bajkerima*®, naj¢es¢i spomenuti razlog roditeljske
brige i zabrana bavljenja ovim sportom jesu ozljede. Vecini sudionika roditelji su u nekom
razdoblju iskazali nezadovoljstvo ¢injenicom da im se dijete bavi BMX-om, medutim, svi se

slazu da su roditelji promijenili misljenje do njihove odrasle dobi.

Jos jedno obiljezje supkulture je specifi¢an sleng. lako se vecina rijeci s kojima smo se
susreli 1 za njih potrazili objasnjenja od aktera tie tzv. kodiranog jezika kojim se nazivaju
pojedini trikovi, elementi trika ili prepreke koje preskacu, bajkeri koriste odredene izraze kako
bi opisali kako se osjecaju ili koliko im se nesto svida. Tako, primjerice, postoje sljede¢i nazivi:
Jjump (skakaonica), box (element koji se preskace u skate parku), rejl (rukohvat na koji skacu
pri izvodenju trikova). [ako nisu svi sudionici iz istog grada, veéina je u Zagreb dosla na studij
ili u potrazi za poslom, svi se sli¢no izrazavaju, upotrebljavaju mnogo stranih rijeci od kojih su
najcesce: vibe (dobar osjecaj), core (izvorno), lifestyle (zivotni stil) i sick (bolesno), a od

hrvatskih rijeci ¢esto koriste: ,,bolesno* 1 ,,jebeno* kako bi opisali nesto §to im se jako svida.

Ono $to je vazno istaknuti kao zajednicko obiljezje ove scene jest specifi¢na motivacija
za odabir BMX-a kao aktivnosti kojom se bave. Svi sudionici intervjua naglasili su kako voze
bicikl iskljucivo iz ljubavi, ne ofekujuéi niSta. S obzirom na to da se radi o iznimno teskoj
aktivnosti u kojoj su ozljede vrlo ¢este i neizbjezne, zanimljivo je vidjeti koliko vozaca odabire
BMX svjesni da od toga sporta vjerojatno nece Zivjeti, a moraju provesti jako puno vremena na

biciklu savladavajuci nove trikove.
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., Vozim skroz iz gusta. Nisam nikad ozbiljno razmisljao o odustajanju, ali kad ne vozim
dugo, znam promislit' zasto se uopce vozim. Ali kad opet stanem na bajk, skuzim to je to, bas je
passion’’. To nije sport u kojem samo tako uspjeti, moras ga voljeti. Ne gledamo novac, bitno
da nam je dobro, da je vajb. Malo nas je i drzimo se svi zajedno. Vjerujem da je u drugim
sportovima to drugacije, masu ih je. Mi smo medusobno razliciti, ali imamo tu neku crtu, zelju

za adrenalinom i nec¢im ekstremnim, to nas povezuje. Svi koji voze su mi frendovi. * (7)

Kroz dnevnicke zapise i intervjue nekoliko je puta spomenuta kreativnost kao jedno od

temeljnih obiljezja BMX-a i razlog zbog kojeg su vozaci izabrali bavljenje bas ovim sportom.

,, U nogometu imas balon i sutaj ga, BMX je svaki dan neka inovacija“ (4)

Posebice street vozaci naglasavaju vaznost vlastite kreativnosti i stila u voznji. Smatraju da je
to ono $to vozaca ¢ini dobrim i Sto ga istice iz mase. lako BMX natjecanja, pogotovo ona veca,
imaju stroga pravila i zna se koji trikovi prolaze bolje od drugih, sudionici iskustveno tvrde da
zanimljiv stil uvijek bude primijecen od ostalih vozaca, ali i od sudaca. Jedan od najboljih
hrvatskih street vozafa naglasio je kako ¢e njegova voznja biti primije¢ena i adekvatno
nagradena bez obzira na to Sto ne izvodi elemente koji se boduju visokim ocjenama kao neki iz
park kategorije. 1z dnevnickog zapisa (29.9.2019.):

., U Hrvatskoj je scena mala, ali ima super vozaca. Vani ima ljudi koji brutalno voze. Ali ni'ko
ih ne cijeni, nema vajba. Ja mogu losije vozit', ali uvijek ¢u bolje pro¢' na jamu nego drugi,

ljudi cijene taj stil i vajb. “(19)

Vazan faktor kad govorimo o identitetu je rod. Promatranjem sa sudjelovanjem uocili smo da
nema vozacica na hrvatskoj BMX sceni, pa su svi nasi sugovornici bili muskarci. Oni su
govorili kako je takva situacija od samih pocetaka ovih aktivnosti u Zagrebu, ali smatraju kako
se time ne pokazuje dominacija muskaraca, nego da djevojke nisu pokazivale zanimanje za
bavljenje ovim sportom, vjerojatno jer je fizicki jako zahtjevan. Govorili su da znatan broj
djevojaka sudjeluje u druzenjima, odlasku na razli¢ite dogadaje, to jest — sudjeluju na

marginama scene, ali vozacica BMX-a nema.

17 Strast
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“Nema ih kod nas, ali zasto ne, ako se time Zeli bavit', nek' se bavi. Ima Zena koje voze park

bolje od mene i svih. Ma kul bi mi bilo i da moja cura vozi BMX, zasto ne. “(7)

“Ja bi' ukljucio Zene jer one doprinose toplini i atmosferi svakog sporta. To je dosta bitno!“
(1)

U uvodnom dijelu pokusali smo dati perspektivu zena u lifesyle sportovima. Na pitanje
zaSto Zene nisu ravnopravne u svim poslovima, pa tako i u sportu, tesko je dati jasan odgovor,

ali iz perpektive sudionika ove scene razlog lezi najviSe u fizi€kim predispozicijama:

,,Ja bi" volio da moja cura vozi bilo Sta, ha ha. Mislim da je to super. Mozda je rolanje za

njih bolje, ovo je stvarno fizicki tesko. Ali nema diskriminacije. (9).

., Zene su generalno malo slabije i tesko im je. Park jos da, treba znat izletit', ali street je
samo snaga. Razina je niza, ali mijenja se. Imas Zensku iz Amerike, Hannah nesto, radi cuda

Zenska. Mislim, izgleda k'o ja, mrcina je, ali trga!* (2)

Sudionici istrazivanja tvrde da bi voljeli da se viSe Zena ukljuci u BMX. Argumentacija koja
naglasava spolne, bioloske razlike izmedu muskaraca i Zena (fizicku snagu i sl.) ona je koja se
i u ovom sportu koristi kao opravdanje za rodnu neravnopravnost. MoZemo primjetiti kako

smatraju da je BMX ,,muski sport” za koji je potrebna snaga, hrabrost i odvaznost.

“Vani ima Zenski, ali nije to bas tak'. Nije bas Zenski sport, ne zelim da glupo zvuci. Uvijek

se nade. Ak'vole to, nek' voze. “(13)

Iako deklarativno podrZavaju ulazak Zena na scenu, pitanje je koliko su akteri spremni, zbog
predrasuda i stereotipa utisnutih rodnom socijalizacijom, aktivno sudjelovati u otvaranju scene
Zenama vozacicama/sportasicama.

Kad kaze: ,,izgleda ko ja, mrcina je, ali trga”, jasno pokazuje ¢vrste stereotipe o tome §to je
zenstveno 1 kako Zena treba izgledati. I u ovom sportu stereotipi se manifestiraju u binarnom
shvacanju sporta kao dominantno muskog podrucja, fizicka dominacija i snaga pozeljne su
muske, a ne Zenske osobine, §to unato¢ otvorenosti spram drugih i drugacijih govori u prilog
rodnoj neravnopravnosti. lako u teoriji BMX (i ostali lifestyle sportovi) pruzaju moguénost

ponovnog pregovaranja o rodnim identitetima, tradicionalne strukture druStvene i kulturne
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mo¢i 1 nejednakosti nastavljaju se reproducirati unutar njih. Pojavni progresivni elementi u

sportskim kulturama ograni¢eni su dominantnim elementima.

Glavna tema 1 temeljno istrazivacko pitanje ove disertacije tice se utjecaja voznje BMX
bicikla na izgradnju identiteta i zivotnog stila sudionika. Ova se tema spontano prozela svakim
intervjuom 1 bez iznimke sudionici spominju kako je upravo BMX bio najvazniji faktor
njihovog odgoja i oblikovanja u osobe koje su danas. Istrazivanje je potvrdilo da je bez sumnje
voznja BMX-a izgradila poseban identitet vozac¢ima i da Zive specifi¢an Zivotni stil koji su
kreirali kroz voznju bicikla. Na tragu reCenog potvrdujemo da se radi o sportskog supkulturi.
Prvo istrazivacko pitanja koje smo postavili prilikom postavljanja istrazivanja bilo je: ,,Koji su
oblici koriStenja BMX-a u svakodnevnom Zzivotu i eventualnoj izgradnji Zivotnog stila i
identiteta?” Ovo poglavlje dijelom je odgovorilo na navedeno istrazivacko pitanje. Voznja
BMX-a iz perspektive aktera najvazniji je faktor u izgradnji njihovog identiteta. Kod svih
sudionika prisutno je postavljanje BMX-a u srediSte vlastitih strasti, preokupacija i

zadovoljstva.

5.3.,,Da nema BMX-a, ne bi bilo ni mene*

U ovom poglavlju zanimalo nas je kako su se sudionici poceli baviti ovim sportom, §to ih
je zadrzalo u sportu i §to im je sport znacio tijekom odrastanje. Tijekom prepri¢avanja svojih
pocetaka u sportu, svaki je sudionik naglasio koliko mu je vazno bilo specifi¢no razumijevanje
na koje je naiSao u skate parku i koliko mu je voznja bicikla pomogla u razvoju samopouzdanja
1 osjecaja prihvacenosti u drustvu tijekom odrastanja. Navedeno potvrduje citat iz intervjua

jednog vozaca:

,, Cijeli dan mi je bio BMX, gledao sam videe, u skate parku smo se vozili, zezancija ovo
— ono, skupa bi isli doma, pa opet avantura, bjezanje od policije ako nemas svjetla i to, svidjelo
mi se. Svi su u skate parku dobrodosli. Znas kak' u skoli te ne'ko i maltretira i to, na skate parku
je svako prihvacen. Ja sam k'o klinac mislio da me nece prihvatit', strah me bilo i¢' na skate

park, ali nije tak', uvijek je drustvo svih prihvacalo.* (3)

Nadalje, vozac¢i prepricavaju kako su se u skate parku osjecali dobrodoslo od strane

,starosjedioca‘:
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,Ali taj feeling'® kad ne kliknes s nikim... Jedino di sam imao feeling da sam doma je
bio skate park. Dodes i covjek od 25 godina se druzi s djetetom od 12. Uvijek stariji zajebavaju
klince, bullying. U skate parku toga nema, svi smo ko neki veliki razred. Od 5 do 30 godina, i
nema bulija®, izgradi te to kao covjeka, jer se od malih nogu socijaliziras s toliko razlicitih

ljudi. Razliciti profili gdje se mozes usuditi reci sto zelis i neces biti usutkan. “ (5)

S navedenim se slaze i sudionik 4:

., Bilo mi je glupo sam, bili su uvijek svi stariji, ali morao sam se upoznati s njima. Ali na srecu,
prihvatili su me. Mislim da me ni jedno drustvo nije prihvatilo ko oni. Tak' je krenulo, svaki
dan zajebancija. Ali tek nakon te ozljede noge smo se bas poceli druzit. To me nekako

¢

preokrenulo...vjerojatno su se sazalili, ha ha ha.*

Sve ono S§to su istrazivanja pokazala da razlikuje BMX (i ostale srodne sportove) od
tradicionalnih, upravo je ono zbog ¢ega su se sudionici ovog istrazivanja zadrzali u sportu. U
intervjuima naglasavaju koliko je za njih vazna ekipa, na¢in druzenja, a pogotovo drugacija
vrsta kompetitivnosti. Vozaci se vole natjecati, ali ne jedni protiv drugih, ve¢ protiv ,,starog*
sebe. Vazno im je savladati novu vjestinu, a ne biti bolji od ostalih. Sljede¢i citat govori u prilog

tome:

., Kad me netko pita zasto vozim BMX. Ne vozim da budem bolji ili ne znam ja Sta,
prvenstveno vozim zbog prijatelja, zbog te cijele zajednice, kad trebam nekom opisat' taj sport,
to je sport u kojem vlada neko ogromno postovanje, nema nikakve ljubomore i zavisti, svi dizu
jedni druge i rastu jedni s drugima. Mi se mozemo natjecat’ izmedu sebe, ali to je zdravo
natjecanje u kojem ¢cemo mi zajedno rast', a ne gdje ¢e ne'ko bit' u egomanijackom tripu. Znaci

prvenstveno vozim zbog prijatelja. “ (9)

U ovom sportu kazu da su pronasli svoje istomisljenike s kojima se slazu oko pogleda na svijet
i s kojima dijele puno vise od same aktivnosti kojom se bave. Ovaj nalaz upucuje na to da se
radi o sportskoj supkulturi koja dijeli zajednicki etos, jedinstven Zargon, rituale i nadine

simbolickog izrazavanja.

18 Osjecaj
19 Nasilnika
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,,Poceo sam upoznavat' ljude u cijem mi je drustvu bilo lijepo, zbog toga sam ostao. Na
pocetku, imas satisfakciju od trika, ali to nije dovoljno. Druzenje, ljudi, ekipa, to te priviaci u
taj svijet. Ja sam se s tim ljudima nasao na istoj stranici, istom razmisljanju, kliknuli smo. Da
su ostali samo negativni o kojima sam ti pricao, ja bi' prestao. Odredeni tipovi ljudi se skupljaju

oko odredenih stvari. “(8)

Svi se slazu da je BMX najviSe ono $to ih je izgradilo i odgojilo. Neki akteri tvrde da je voznja
bicikla i boravak u skate parku viSe utjecao na formiranje njihovog identiteta i ponaSanja od

roditelja ili Skole:

,,Ali to me spasilo. Da nije bilo BMX-a i tog drustva, ne bi bilo ni mene. Vise sam naucio
u parku nego u skoli, to je sigurno. Kad mi ne'ko kaze kako sam dobro odgojen, tu mi nemaju

zaslugu starci. 90% vremena sam bio u parku.“ (10)

Jedna od odrednica /ifestyle sportova je njihova individualnost. U intervjuima su nam vozaci
ispricali da su u svojim pocecima vozili sami i da im to nikad nije bio problem jer im je bicikl

pruzao kanal kroz koji su mogli izraziti svoju kreativnost i ispuniti ciljeve koje su si zadali:

., To me izgradilo. Sam sam se htio vozit', padnem, boli me, ali ne odustajem, Zelio sam vise.

Taj neki osjecaj koji ganjam. ““(2)

., Ne znam, uvijek mi je bio ,, place’’ “ za sebe, mogu se i¢' izvozit' §to god da bude, ako sam pod

stresom ili nesto, uvijek je tu, ne znam. “ (6)

Kasnije, kada su postali dijelom scene, druzenja i zajednicka putovanja postala su ono $to ih je

zadrzalo uz BMX.

,BMX je masu vazan dio mene. Definitivno me BMX odgojio. To sam Sto jesam zbog
BMX-a. Na pocetku bas bajk, moj stav prema BMX-u, vozio sam sam. A kasnije putovanja,

ekipa, onda i taj dio“.(7)

20 Mjesto
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Sudionici su sami spontano izrazili §to su naucili voznjom BMX-a, bez da su dobili to pitanje.

Naglasavaju zivotne lekcije koje nadilaze sam sport.

,,Da nista u Zivotu ne ide bez truda, rada i odricanja. Sto se tice rizika, ne mozes i¢i po
strani, moras nekad probijat’ granice. Ali ako granicu probijes previse, dobit ces po glavi.
Moras granice probijat' malo po malo. Nikad ne smijes ignorirat’ slabije od sebe. Naucilo me

da moramo pomagat' jedni drugima.* (4)

Ova je tema u intervjuima zauzela poprilicno puno prostora, a pokazala je vrlo zanimljive
rezultate. Svi sudionici proucavane BMX scene voznju su zapoceli sami ili s uskim krugom
prijatelja u svom rodnom gradu uvidajuci da im je zabavno biciklom preskakati neke predmete
ili prepreke. Bez podrSke roditelja, trenera ili nekog tre¢eg, ucili su tu novu vjestinu
pokusavajuéi prekopirati nekog stranog vozaca. Jedan je sudionik sin motocross vozaca, pa je
imao u startu ve¢u podrsku svog oca, ali roditelji ostalih nisu pokazivali interes za njihovu novu
strast. Dapace, sudionici izvjeStavaju da su roditelji Cesto izrazavali strah od ozljeda i brigu jer
im se to Cinilo kao gubljenje vremena. Nemamo podatak koliki je broj djecaka zbog ovih
razloga odustao od voznje BMX-a, ali zanimljivo je primijetiti motivaciju nasih sudionika za
nastavkom bavljenja sportom za koji nisu imali nikakav podrzavajué¢i sistem ni vanjsku
nagradu. Svi sudionici naglasili su vaznost drustva kojim su bili okruzeni voze¢i BMX. Tvrde
kako ih je to drustvo bezuvjetno prihvatilo bez obzira na razlike ili godine i kako im je pomoglo

u izgradnji identiteta i samopouzdanja, kako u samoj voznji, tako i u zivotu.

5.4. ,,Vidi njega $to vozi djecji bicikl“

Jedna od tema u polustrukturiranim intervjuima bila je vanjska percepcija sporta, $to
podrazumijeva stavove okoline o BMX-u. Kako smo prethodno ustvrdili, BMX kao mali i
relativno novi sport u Hrvatskoj nije medijski zastupljen. Veéina vozaca smatra da je medijska
pokrivenost njihovog sporta nedovoljna, a i ovo malo §to se pise, nije nacin na koji bi oni voljeli

da ih se predstavlja:
,Moralo bi se vise o tome pisat' na pravi nacin... Trebalo bi se kontrolirat kako mediji

pisu. Treba se istaknut' dobra ekipa, ljudi, a ne trikovi, adrenalin i ludost. Salto i kaciga. Jebeno

Sto sad uopcée pisu o Rantesu [najboljem vozacu u Hrvatskoj], ali to je nekakav preretardiran
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nacin za predstavljat BMX. True’! BMX nitko 'ko ima veze s medijima nece htjet' predstavit'*.

(1)
Slaze se i sudionik 4:

Sta ja znam, Modrié¢ osvoji zlatnu loptu, ljudi misle vau, on je Hrvat. Rantes osvoji

svjetski kup, jebe se ljudima. On njima vozi djecji bicikl. ““(4)

Jasno im je zasto je to tako. U BMX-u, posebice u Hrvatskoj, ne kolaju novci kao u sportovima
poput nogometa ili tenisa. Osim objektivnih razloga, smatraju da se gledateljima puno teze
poistovjetiti s ,,ekstremnim* sportasima i da s takvim sportovima u Zivotu ve¢ina ima manje

kontakta.

,,BMX je tak' mali sport, ekstreman je, nije toliko popularan, ljudi ne znaju prakticki
nis' o njemu, mozda vide nekoga i misle si kul ovo — ono, ali ne mogu se bas poistovjetiti s
tobom, dok recimo rukomet igras u Skoli, stalno ga vidis na TV-u i onda normalno da je

popularnije, vise je sponzora, mozes se kladit' na te sportove, vrti se lova, a u BMX-u nema

toga.* (3)

Svjesni su da se njihova scena cesto povezuje s ,,kloSarenjem*. Ovaj termin ukazuje na imidz
BMX sportasa u Zagrebu i njihovu percepciju u drustvu. Doslovan prijevod rijeci ,.klosar s
francuskog je — beskuc¢nik. Nasi sudionici ovaj termin ¢esto sami koriste, $to je interesantno jer
su oni svojevrsni ,,sportski beskuénici®. Kako smo prethodno pisali opisujuci rituale ove scene,
druzenje na klupama oko skate parka, alkohol, cigarete i marihuana dio su Zivotnog stila
sudionika ove scene. Povr$no gledajudi, ne ¢ine se kao sportasi i prolaznici donose zakljucke

na temelju toga. Ljudi, barem na ovim prostorima, nemaju gdje vidjeti drugu sliku BMX-a.

Sudionik 3 kaze:
., Problem predstavijanja tih ekstremnih sportova je, recimo, pusi se trava, dosta. Glupo
mi je eksponiranje toga. Recimo Ziggy, kaj rizle imaju raditi u sportu. Kakve to veze ima, glupo

mi je Sto su BMX i ti sportovi malo kloSarski. Zna se dogadat' da starci s klincima odu na skate

21 Tstinski
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park i vide tam' neke koji puse travu i ne's dofurat’ dijete kasnije jer mislis da ée ga povuc’

‘

ekipa.

Slaze se i sudionik 8 koji je odrastao u drugom gradu:

., Prije 5 godina, kad netko vidi klinca na bajku, droga, alkohol, trava, kao i skejteri. Ta
neka supkultura koja je u svim mogucéim medijima tako prikazana, nazalost. Danas veé kako
je Internet prezasiéen kontentom®, ljudi shvacaju da je to sport. Kod nas ne toliko, ali vani

shvacaju. Dan danas sretnem covjeka u liftu koji me pita sto ja vozim taj djecji bicikl.

Zanimalo nas je kako na njihovu aktivnost gledaju roditelji, profesori, ali i slu¢ajni prolaznici.
Odgovori koje smo dobili poprilicno su homogeni. Skoro svi sudionici tvrde da okolina nema
dovoljno informacija o sportu, a primarno se fokusiraju na opasnost od ozljeda i mogué
negativni utjecaj druStva. Roditelji aktera BMX scene koju smo promatrali nisu odmah
podrzavali bavljenje ovim sportom. Neki sudionici govore o tome kako su im cesto branili

voznju te ih stavljali u kaznu, medutim nije ih to sprijecilo da se bave BMX-om.

., U pocetku je bilo: ostavi se bajka, nemoj vozit', zakljucavanje bicikla, skrivanje bajka,

ucjene, kazne, ali jebiga, kad nesto volis, nista te ne moze sprijeciti.** (5)

., Na pocetku su reagirali jako lose. Zbog toga sam odustao od nogometa. Shvatili su da
me to ne zanima. Kad bi me stavili u kaznu, kao ne smijes i¢i na nogomet, meni bi bilo svejedno.

Kao ok, ne moram, imam bajk*“. (7)

Svjesni su kako su starijim generacijama blizi sportovi poput kosarke ili rukometa.
Poznatiji su im, znaju vise ljudi koji se njima bave i imaju a priori pozitivan stav prema njima.
S druge strane, /ifestyle sportovi nastali su na ulici, alkohol i lake droge dio su zivotnog stila,

pa izgledaju nedovoljno ozbiljno.

., Roditelji se vise okrecu tim tipicnim, opcéeprihvacenim sportovima bas iz razloga Sto,
zbog one pretpostavke, gle ovaj nogometas ili rukometas je dobar, on je dobar decko, a postoji

dosta losih prica o BMX-erima, skejterima, snowboarderima... “ (10)

22 Sadrzajem
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Gotovo su svi istaknuli kako postoje dvije percepcije Sire javnosti. S jedne su strane prolaznici
koji su zainteresirani za to ¢ime se bave te im daju podrSku, a u drugim situacijama prolaznici
ili stanari okolnih zgrada smatraju ih krivcima za devastaciju prostora i stvaranje buke. Iskustva
vozaca sa stavovima slucajnih prolaznika potvrduju prethodno spomenuto. Street vozaci
najces¢e su dozivljeni kao delikventi. Ljudi vide njihovu voznju kao uniStavanje javne ili

privatne imovine, a ne kao sport.

., Babe dok gledaju streetere to gledaju ko vandalizam, ali njima je ulica playground®’ “
(11)

Ima ljudi koji ée re¢' bravo, svaka cast na trudu, ali ima ljudi koji to vide kao
vandalizam, jer smo pretezito vozili street. Tjerali su nas od tamo gdje bi vozili. A mogu to
skuzit', §to sam stariji, kuzim da grajndanje®® po zidicu od mramora koji pukne da je to

vandalizam. Mislim mene boli briga, ja sam platio porez za to, ha ha.* (7)

Sudionici ove BMX scene ve¢inom su studenti ili su zavrS$ili studij. Smatraju da ih Sira

javnost na neki nacin jos vise osuduje s obzirom na godine ili akademski stupanj:

, Ljudi to ne razumiju, vide to ko neki vandalizam, to je iskriviljena slika apsolutno.

Valjda to tako vide jer kod nas nema skejt parkova, moramo bit' po ulicama da bi' nesto naucili.

-----

., Cim ja guram bicikl, misle vidi majmuna, buduci doktor dentalne medicine s ovim malim

biciklom. A ja ne bi' bio tu da nema BMX-a.* (8)

Ovo poglavlje pokazalo je najcescu vanjsku percepciju BMX-a u Hrvatskoj, onu negativnu.
Ipak, postoje 1 drugaciji primjeri. Majka naSega najpoznatijeg vozaca poznata je kao njegova
najveca navijacica. Od malih ga nogu prati na sva natjecanja, vozi u zatvorene skate parkove
kako bi mogao trenirati i zapravo je postala dijelom scene. U Osijeku je izgraden kvalitetan
skate park za potrebe odrzavanja Pannonian Challengea koji je uvijek posjeéen od strane
brojnih gradana, pa se vidi kako je u tom gradu BMX nesto poznatija prica. Posljednje dvije

godine u Osijeku su organizirane Skole BMX-a za djecu. Pohada ih preko 30 djecaka, od kojih

2 Igraliste
24 Voznja po rubu nekog objekta ili po rukohvatu
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najmladi ima tek tri godine. Na BMX treninge djecu prate roditelji koji postaju sve ukljuceniji
u sport u kojem donedavno pojmovi ,,trener* ili ,trening* nisu postojali. lako ove promjene
pridonose stvaranju bolje slike 0 BMX-u i njegovoj sve vecoj prepoznatljivosti, iz perspektive
vozaca utjeCu negativno na pravi smjer razvoja sporta. Sve je ovo primjer upletenosti

komercijalizacije u lifestyle sportove, a vise ¢e biti obrazlozeno kroz sljedec¢ih nekoliko tema.

5.5.,,0d BMX-a rade nogomet“

Godina 2021. godina bila je vrlo vazna za lifestyle sportove jer je to godina kad su se mnogi
od njih ukljucili u program ljetnih Olimpijskih igara. U ovoj ¢emo disertaciji opSirno pisati o
benefitima i manama ovog procesa te percepciji samih aktera o njima. Ono $to popularizacija
sporta, koja je neminovna kad sport postane olimpijski, zasigurno donosi jest interes sponzora
za taj sport, odnosno sportase. Sponzori, povec¢anje moguce zarade od vozZnje i povecan interes
javnosti donijeli su mnoge promjene u BMX, kako u svijetu, tako i u Hrvatskoj. Zanimljivo je
primijetiti kako se scena razdvaja uslijed komercijalizacije. Jedan dio scene usmjeren je na
natjecanje i uspjeh, dok je drugima na prvom mjestu dobra zabava i ono $to sami nazivaju
,pravim‘ vrijednostima, bez obzira na postignuti uspjeh ili broj sponzora. Ono §to se pokazalo
ovim istrazivanjem to je da su park vozaci ovi prvi — natjecatelji, dok su street vozaci i dalje
fokusirani na druZenje i zabavu. Nema sumnje da se /ifestyle sportovi brzo razvijaju, a samim
tim dolazi i do pojacanog interesa medija i velikih sponzorskih ku¢a. Dok neki unutar BMX
supkulture kritiziraju upletenost korporacija u njihov sport, ostali naglaSavaju pozitivni utjecaj
komercijalizacije na pojedinca i cijelu scenu (Edwards i Corte, 2010). Unutar sporta postoje
frakcije koje se zalazu za komercijalizaciju, odnosno protiv nje (Thorpe i Wheaton, 2011). Oni
vozaci koji kazu da su protiv komercijalizacije uglavnom su stariji vozaci koji su ve¢ dugo na
sceni te smatraju da je uklju¢ivanje BMX-a u natjecanja organizirana od strane tradicionalnih
sportskih organizacija nagin prodaje alternativnih vrijednosti (Humphreys, 2003). Cini se da su
mlade generacije freestyle sportasa spremnije prihvatiti nove moguénosti, a dogadaji poput X
Gamesa 1natjecanja u organizaciji samih vozaca i dalje imaju viSe autenti¢nosti od Olimpijskih
igara (Beal 1 Wilson, 2004; Wheaton, 2004). Mozemo zakljuditi da je hrvatska BMX scena

nalik svjetskoj u tom pogledu:

“Pozitivna je stvar, X Games koliko god da je striktan ovo — ono, ne oduzima freestyle
i slobodu, koju Ol oduzimaju. Dio lifestyla je pusenje trave... Bas zbog toga su specificni i dobri

ti sportovi. X Games to ne oduzima. Prije X Games nema doping testa jer 90% vozaca pusi
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joint. X Games je to sve uzeo u obzir, dok sva UCI (FISE) natjecanja to oduzimaju. I zato gube
tu true populaciju. Ova natjecateljska populacija u BMX, oni idu u OI, i neka idu. Ovi true —
oni su BMX, ovi drugi nisu, oni su kao neke lutke, krivi ljudi koji izlaze samo na temelju

postignuca, krivi ljudi*.(1)

., Kad gledas cijelu BMX scenu, tres ljudi iz BMX ce se odijelit' i oni ce tvorit' svoju
scenu, tres BMX vozaca koji vole bljestave rame da to svi vide, a s druge strane su ovi koji
imaju sponzore, ali toliko ih ljudi postuju zbog toga sto su napravili za BMX, to je ta shema,
kod nas, ne'ko te cijeni jer si dobra osoba i to je to. Nema veze kak' vozis. U BMX-u ce te i
sponzori uzet' ako si dobra osoba, jer Sire pravi vajb, oni su hodajuci promotori BMX-a, zbog

tog svog pozitivnog razmisljanja i pogleda na Zivot oni privlace ljude u to... “(1)

Postoji eksplicitna svijest o tome da BMX postaje dijelom mainstreama. BMX postaje
sve popularniji. Ipak, ovdje ne govorimo o svim tipovima voznje. Taj tip voznje — park je
natjecateljski, poput onoga videnog na X-games ili Pannonian Challengeu. Ova vrsta je
isklju¢ivo natjecateljska, a vozaci se ocjenjuju na temelju tehnike, stila i dovrSenosti trikova
koje sastavljaju u runovima. Mnogi od trikova su manje — vise isti, ali s dodatnim varijacijama.
Na primjer, flips, tailwhips, barspins 1 spins Cetiri su glavne komponente ove vrste voznje (kako
je prije objasnjeno u poglavlju ,,Povijest BMX-a*). Neki popularni trikovi na natjecanjima su
360 dvostruki tailwhip (okretanje za 360 stupnjeva dok radite dva tailwhipa u zraku), dvostruki
backflip, front flips, 1080 (okretanje tri potpune rotacije u zraku) i sve vrste varijacija ovih
trikova sa sve ve¢im brojem tailwhipova i/ili barspinova ubacenih kako bi se povecala razina

tezine trikova. Ovu vrstu voznje nasi sudionici smatraju mainstreamom. Na primjer:

, Imam jednu recenicu; od BMX-a prave nogomet. Daju nam se tako stroga pravila,
toliko se sve gleda, gdje ti je noga sletila, to je velika razlika. Sve manje je freestyle, sve se
gleda, tko je koliko sletio, koliko leti. Svi rade iste trikove, jer ti najbolje prolaze na natjecanju.
Nitko ne radi trikove u kojima najvise gusta. Prije to nije bilo tako. I ja danas vozim tako. Ucim
trikove koji mi se ne svidaju, ali ako se zZelim time baviti, jebiga moram. Ako profesionalno
Zelim vozit', postaje mi to posao, moras nekad radit' nesto Sto ne volis. Mainstream sportovi su
oduvijek bili takvi, odredeno vrijeme, odredena pravila. BMX se mijenja. Sad je sve manje

razlike, pa dresove su nam obukli. Prije su vozaci vozili u onom u cemu im je ugodno, danas

nosis dres. “ (5)
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Na sli¢an nacin i sudionik pod brojem 7 govori o mainstreamu u BMX-u:

., Park mi je k'o nogomet. Vise je sport. Imas sprave i trikove i mo's ih birat', ali na

streetu je vise masta. Elementi nisu stvoreni da budu elementi. * (7)

Kako je prethodno spomenuto, na Olimpijske igre 2021. uvrStena je park disciplina
freestyle BMX-a. Upravo u tom segmentu nailazimo na razdvajanje scene, i to izmedu park i
street vozaca. Kao §to je ve¢ reeno, prema Downsu (2003), za mnoge je street posljedn;ji
neiskoristeni oblik BMX-a i nacin suprotstavljanja dominantnoj kulturi. O svijesti kako je
unutar BMX-a doslo do diferencijacije koja je posljedica komercijalizacije BMX-a, a time 1
standardizacije parkera 1 njihova rada i sudjelovanja na natjecanjima Sto dio ljudi sa scene

smatra izdajom ili prodajom:

“Streeteri zZele i¢' vani i nalazit' nesto novo. Sve $ta vidis ti je nesto novo za probat'.
Parkeri dolaze i znaju Sta ¢e radit'. Street je bas true BMX, nikad ne znas sta te ceka kad putujes.
A skate park znas kako izgleda. Parkeri su pickice, streeteri su tvrdi, preskace 20 stepenica.

Parkeri su u stitnicima, a streeteri ne. Parkeri su sportasi, streeteri su istinski dir!“ (4)

Naglasavaju kako je temeljna razlika komponenta natjecanja. Kad se sport regulira
izvana, kad postoje egzaktna pravila, odnosno elementi koje sporta§ mora izvesti da bi bio

ocijenjen visokim brojem bodova, tada ¢e sportas raditi samo te elemente:

., Ima vise vrsta BMX-a, ima street, i tko odabere street uglavnom ne voli natjecanja,
voli snimat' videa i to, ali parkeri koji se trude oko natjecanja i trikova, to je drugi dio BMX-a.
Neki to mozda ne vole jer to je zapravo ponavljanje istih trikova, ali to se tak' mora. Nemres

sto trikova, radis ono §to ti je ziher®. (3)

Osim natjecanja, ono §to razlikuje streetere i parkere jesu sponzorstva i koli¢ina novaca koja

se ulaze u sport. Dok ovi prvi uglavnom ne mogu Zzivjeti isklju¢ivo od BMX-a, potonji su

inozemstvu i u Hrvatsko;j:

% Sigurno
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,,On je najbolji u Hrvatskoj, bio najbolji na svijetu, a zZivi, ne bas posebno dobro. Ima
te sponzore, al' realno to nije bas. Vani mozes, al' BMX je tak' sport, najbolji mogu si zasparat®
za zZivot. Nije ko nogomet, tu neki moze u selu igrat'i on bu si zaradil’ lovu. U BMX-u nije tak’,
nema sanse, jedino najbolji imaju dobre ugovore, nagrade od natjecanja i tak'. Street vozaci,

ovi s videa, ne znam dal' si mogu osigurat' dovoljno za Zivot.“ (12)

Rinehart (2000) ove sportove zove ,,ekspresivnima“ za razliku od natjecateljskih sportova koji
su usmjereni prema nagradi i spektaklu, s obzirom na to da /ifestyle sportovi gotovo nikad nisu
usmjereni samo na publiku. To je argument kojim se vode nasi sudionici objaSnjavajuci zasto
nije moguce u potpunosti izvorni BMX uklopiti u kontekst Olimpijskih igara. Zanimljiva je

izjava sudionika 5 koji kaze:

,BMX je freestyle, znaci radis ono sto volis kako Zelis, bez da ti itko ista govori.

‘

Slobodan stil koji te oblikuje ko covjeka. Sloboda da radis sto Zelis na biciklu. *

Pokazalo se da vozaci nisu jednoobrazno protiv procesa komercijalizacije, ali pokazuju
zabrinutost oko toga kako je njihova aktivnost prikazana i kakav to utjecaj moze imati. Mediji
1 procesi komercijalizacije koriste se za stvaranje raznih supkulturnih identiteta, $to pomaze
ilustrirati medusobno konstitutivne procese u izgradnji identiteta BMX-era. Kao §to je ranije
navedeno, klju¢ne komponente /ifestyle sportova ukljucuju ne-mainstream aspekte kreativnog
senzibiliteta, predanost stvarnom procesu i individualisticki stav. BMX se prvenstveno vozi ,,za
sebe®. Vozaci se bore za odrzavanje ovih temeljnih vrijednosti dok uzivaju u legitimitetu koji
proizlazi iz profesionalizacije. Iz intervjua je o€ito da postoje razliite interpretacije koje
zapravo predstavljaju slozene nacine na kojima vozaci razgovaraju o sve ve¢oj popularnosti

svog sporta.

5.6. ,,Nije BMX tailwhip i barspin“

Ukljucivanje freestyle BMX-a u program ljetnih Olimpijskih igara sigurno je jedan od
najvecih dogadaja za ovaj sport u povijesti. Olimpijske igre podrazumijevaju regulirana pravila
ocjenjivanja, odijevanja i zastite od ozljeda. Od sporta koji u samom nazivu sadrzi ,,slobodni

stil“ tesko je traziti uniformiranost i logi¢no je za pretpostaviti da sam sport mora pro¢i kroz

2 Ustedjeti
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velike promjene kako bi postao olimpijski. S obzirom na to da je u Hrvatskoj scena mala,
sudionici vide prednost uklju€ivanja freestyle BMX-a u program Olimpijskih igara u vidu
povecanja prepoznatljivosti i popularnosti samog sporta. BMX danas nije dovoljno poznata

pric¢a u Hrvatskoj:

,,Recimo, neke dvije bakice vide nas kako skacemo po zidu. Ne vide oni da mi

treniramo, one vide da mi unistavamo zid, ali ako netko udara loptu u zid, onda trenira*. (1)

S druge strane, akteri uvidaju i mane spomenutog procesa, a to su ,,uniformiranje*

sporta, to jest mijenjanje osnovnih postavki njihovog sporta.

,,BMX je freestyle, tko to moze ocjenjivat'. Ako imaju zadani trik, to moraju vjezbat'. To
Jje zalosno, ali zato postaje ,, pravi* sport. Sto se tice tih natjecanja, ne vidim negativnu stranu,
zasto bi bilo negativno. Mijenja ga se da, ali to je kako covjek gleda na to. Uvijek mozes na
svoj nacin to gledat'. Bit ¢e vise mogucnosti za nadolazeée generacije. Nek' se uniformira.

Uvijek ¢e netko bit' klosar i vozit' street ko mi. * (7)

Najveca teznja BMX vozaca ovih prostora je zatvoreni skate park u kojem ¢e moci voziti kad
voznja na otvorenom nije moguca. Kako bi doslo do izgradnje zatvorenog skate parka, odnosno
veceg ulaganja gradske uprave u njihov sport, sudionici su svjesni da BMX mora postati
program OI kako bi postigli svoj cilj, istovremeno svjesni kako striktna pravila ne mogu
popratiti ono Sto BMX zapravo jest i zbog €ega se oni bave upravo tim sportom. Nekoliko smo
puta spomenuli razlike izmedu park i street vozaca koje se 1 ovdje jasno vide. Parkeri imaju
vise koristi od komercijalizacije i popularizacije BMX-a, s obzirom na to da ovise o skate parku
kako bi vozili i trenirali. Osim toga, oni su se kroz istrazivanje pokazali kao profesionalno

nastrojeni te kao oni koji zele Zivjeti od voznje BMX-a.

., To je dobro i pozitivno. To Sto ulazi na OI ¢e otvorit' oci vlastima i izgradit ce se skate

parkovi i BMX skolice. Ako ne postoji indoor park®’, nemoguce je imati Skolicu cijele godine. *

)

27 Zatvoreni skate park
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., Ne vidim nista negativno. Mislim, BMX nije 'ko ¢e vise barspina ili tailwhipa napravit',

Jjer nije, ali super da ekipa koja to voli, da se ima priliku natjecat' na Ol “(2)

Slaze se i sljede¢i sudionik koji vidi da bi vec¢a vidljivost BMX-a mogla utjecati i na vanjsku
percepciju sporta i samim time vecu prihva¢enost medu populacijom. Ipak, kao street vozac
iskazuje razlike medu pojedinim stilovima naglasavajuci da njima nije vazno natjecanje za

razliku od parkera te kaze:

,,Meni je to super. To je sport, nije samo strast, uslo ili ne uslo. Bit ¢e vise prihvacen.
Bit ¢e sport, a ne izmisljotina. Nece starci mislit' da smo klosari i drogerasi, smatramo se jos
losSom ekipom. Ljudi izvan toga ¢e ozbiljnije shvatit'. Sto se tice nas streetera, vjerojatno ce
nam bit' smijesno, boli nas briga, to je zabava. Kompetitivnoj ekipi ce to bit' super. Samo nek’

rokaju. To im je prilika za dokazivanjem i zaradom. * (7)

U natjecateljskom BMX-u zna se koliko se vrednuje koji trik. Svaki voza¢ mora
uvjezbati ono $to se ocjenjuje visoko kako bi se mogao plasirati na Igre. Sudionici scene vide
da postoje (i postojat ¢e sve vise) mladi vozaci koji zele ,.klasicni* pristup. To podrazumijeva
trenera, redoviti trening i vjeZbanje propisanih trikova u sigurnim uvjetima. Vozaci su spremni
na sve kako bi pretvorili svoj hobi u posao. BMX je nesumnjivo tezak sport koji zahtijeva
mnogo vjezbe 1 odricanja, pa je shvatljivo da je nekima logi¢no prihvatiti promjene kako bi od

svog sporta zaradivali.

,, Definitivno trebamo indoor park, foampit®®, onda spust obloZen spuzvom, a preko toga
guma. Te stvari da imamo... vidim sad koliko brze klinci napreduju sa spuzvama, meni je prije

trebalo 6 mjeseci da nesto savladam.. “(5)

Wheaton (2017) u svojoj kategorizaciji lifestyle sportova kaze da iako je
komercijalizacija proces koji se itekako upleo u lifestyle sportove, unutar svake skupine
sportasa nailazimo na ¢lanove koji odbacuju vanjsku regulaciju i institucionalizaciju sporta.
Unato¢ odredenim benefitima, svjesni su da stroga olimpijska pravila oduzimaju neke od

osnovnih vrijednosti sporta, sam Zivotni stil:

28 Dio od spuzvi u skate parku namijenjen uvjezbavanju trikova
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,, Mislim da je super Sto je BMX na Ol jer to utjece na razvoj sporta. U BMX-u kao
sportu nek' postoje norme i pravila. Jer i mi ulazemo trud. Ali mislim da, koliko god da imaju
Ol pozitivan utjecaj, pola imaju i negativan. Zamjere ti ,,vajb . Prozvat ¢e covjeka, odradit ce

svoje, i to je to. Ko ovaj Sto skace u dalj. Dode, skoci, i on je ¢ao“.(1)

Zanimalo nas je Sto ¢e veliko natjecanje kao Sto su Olimpijske igre promijeniti u lifestyle
sportovima. Sudionici su nam ukazali na uklju€ivanje trenera i organiziranih treninga, testiranje
na doping te strogu regulaciju trikova koji se na natjecanju izvode. Smatraju kako time BMX
gubi izvorni smisao jer taj sport oduvijek obiljezavaju sloboda i izostanak vanjske kontrole.
Nadalje, prethodno smo pisali o ritualima na sceni te spomenuli kako se marihuana i alkohol
Cesto koriste. Posljednja recenica iskaza u nastavku, koja je 1 naslov ovog poglavlja, najbolje
opisuje stav vozaca o navedenoj temi. Nisu samo trikovi ono §to ¢ini BMX, ve¢ je to Zivotni

stil.

., Pratim ih, drago mi je sto je BMX na OI, ali od kad je prica o tome, BMX gubi taj kao
izvorni, kak' bi rek'o, natjecanja nisu to Sto su bila. Sve ide u olimpijskom smjeru, svi treniraju,
paze na prehranu, antidoping picke materine. Ali vise ljudi ulazZe i trudi se. Britanija ima svoj
tim, imaju trenera, idu po kampovima. Poprave ti bajk odmah, to je recimo super.

Ali dize se natjecateljski mindset®® koji nije taj. Jam je za scenu, a natjecanje je za uspjeh i

novce. Na jam ides za druzenje i to...nije BMX tailwhip barspin*“ (4)

Sportovi poput BMX-a sluze kao prikladan izbor za analizu procesa komercijalizacije u sportu
jer tradicionalno promicu oprecne vrijednosti i jer trenutno prolaze kroz brzu komercijalizaciju.

Nesto vise od polovice komentara analiziranih u ovoj studiji naznacilo je punu potporu
olimpijskom uklju¢ivanju BMX-a i bilo je viSe identificiranih prednosti nego nedostataka.
Medutim, medu onima koji izrazavaju zabrinutost zbog moguc¢ih negativnih posljedica,
odgovori su bili strastveniji, a zabrinutosti su se posebno odnosile na strahove da bi olimpijsko
uklju¢ivanje dovelo do ,mainstreaminga* BMX-a 1 rezultiralo time da sport odrazava
vrijednosti dominantnih sportskih oblika. Ispitanici su iskazali bojazan da ¢e se izgubiti izvorne
antimainstream vrijednosti. Olimpijsko ukljucivanje, sugeriraju, ugrozava kontrolu sudionika
nad organizacijom i predstavljanjem sporta. Ipak, uklju¢ivanje u mainstream sportski svijet

Olimpijskih igara je, prema iskazima, na neki nacin stvorilo ve¢e moguénosti. Moze privuéi

29 Stanje uma
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nove pristase, stvoriti potraznju za novim parkovima (posebice zatvorenih) te stvoriti klijente
za tvrtke u vlasni§tvu vozaca. BMX pruza pravodoban i relevantan laboratorij za analizu
procesa komercijalizacije onih sportskih oblika usmjerenih prema sudionicima. BMX, kao i
neki drugi lifestyle sportovi, razvio je neugodan savez s dominantnim producentima kulture,
ukljucujuéi i Medunarodni olimpijski odbor i ESPN (X Games). Kao $to ovdje analizirani iskazi
pokazuju, sudionici cijene mnoge ucinke mainstreaminga sporta, ali se opiru potpunom

uklju¢ivanju BMX-a kao mainstream sporta.

5.7.,, éipi ¢ips, BMX vozacd, nema veze s vezom.

U ovom dijelu podsjetit ¢emo se na teorijski okvir o vrstama komercijalizacije kojim smo
se vodili u istrazivanju. Prema Edwards i Corte (2010) postoje tri osnovna tipa
komercijalizacije: pribor (paraphernalia), pokret (movement) 1 masovno trziSte (mass market).
Ova tri oblika predstavljaju oblike procesa komercijalizacije koji objasnjavaju vezu lifestyle
sporta i njegovih sudionika u smislu potrosnje. Na tom tragu, ono S§to nazivaju movement u
potpunosti se nalazi unutar pokreta BMX-era, s obzirom na to da se taj oblik odnosi na tvrtke
koje su u vlasniStvu i direktnoj kontroli samih vozaca. Paraphernalia se odnosi na tvrtke koje
nisu u vlasnistvu sudionika scene, ali prodaju opremu i dijelove potrebne za voznju. Mass
market oblik komercijalizacije prodaje svakodnevne proizvode (nevezane direktno uz sport)
Sirokom trzistu, ali koriste vozace za promociju i marketing. Kako autori navode, mnogi vozaci
BMX-a kritiziraju 1 opiru se utjecaju mass market komercijalizacije, dok su drugi iskoristili
priliku za suradnju i zaradu, osobito mladi, talentirani vozac¢i. Ono ¢emu teze stariji vozaci
konzumacija je proizvoda iskljugivo iz movement kategorije. Zelja veéine vozaéa BMX-a jest
da stvaraju bolje proizvode, da zaraduju za zivot pomocu svog hobija i da se odupru uo¢enim

negativnim u¢incima ostalih oblika komercijalizacije.

Iz citata naSeg sudionika moZe se uociti potpuno neslaganje s idejom da BMX vozac
reklamira proizvode koji nemaju veze sa sportom (mass market oblik komercijalizacije), a §to

ide u prilog istrazivanju prema kojem smo se vodili:
., Glupo mi je to uzasno. Jebeni Cipi ¢ips. Nemoj me jebat'. Sta ¢ips ima s tim. Zamisli tog

lika koji je to platio, baceni novci za kurac. Cipi c¢ips, BMX vozac, nema veze s vezom. Kome

prodajes tu pricu? Zasto? * (2)
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stvarnost nije takva. Kako bi ipak svoj sport unov¢ili, bolji i ambiciozniji voza¢i moraju
prihvatiti sponzorstva velikih kompanija koja samo naizgled ulaZzu u scenu, ali svakome tko
dublje sagleda problematiku komercijalizacije u lifestyle sportu, jasno je da samo koriste

sportase za svoju propagandu i novac. Jedan sportas izjavio je sljedece:

., Kad sam bio u Red Bullu na razgovoru, pricali smo o tom ispijanju Red Bulla, i kasnije
si mislim: ,,je ' ja uopce zZelim to?*“ Energetska pica su najveci otrov. A ja za novce trebam
djeci govoriti da to piju. A ako ne radim to, morat ¢u za novce radit' nesto drugo sto ne volim.
Doslovno trebas prodat' dusu. Imam bas te moralne dileme. Sanjas to kao klinac, a kad ti dode.
Ali, radije bi zaradio 10 000 kn od Red Bulla, nego da radim u trgovini. Mislim se, ja ¢u te

novce zaradit u parku. “(5)

Hrvatski vozadi cijene strane kolege koji vracaju sceni i koji podrzavaju temeljne
vrijednosti BMX-a svojim postupcima i izjavama. U poglavlju o komercijalizaciji razjaSnjeno
je kako taj proces razdvaja scenu, a sljedeca izjava opet potkrepljuje tezu da sportasi ne zele
novac sponzora koji ne podrzavaju temeljne vrijednosti i nisu u skladu s njihovim zivotnim
stilom. Na pitanje postoje i vozaci koji zive od BMX-a, a da to rade na dobar nacin, sudionik

1 odgovara:

,, Postoji. Naprimjer Garrett, Nathan Williams, ja ga ne poznam, al' on je doso i reko Monsteru,
stari moj, daj lovu, mozemo mi suradivat’, al' ne budem nista reko klincima, ne budem se sliko
s tvojom jebenom limenkom. Jer ja sam true lik i koliko god da je paycheck®® velik, ne budem

govorio da ces bolje trikove radit' ako pijes Monster. Ne budem.* (12)

Dalje isti sudionik kaZze:

,,Ja bi' reklamirao Sky Colu, al' nikad ne bi' direktno to reklamiro ni prico da zbog toga mogu
trikove. Ljudi u tim situacijama shvacaju zas' postoji Sky Cola meni tad. Sad sam ja dvolican.
Al fora je u tome da, ako zZelim traZit', to je nacin kako bi' se podigao na visu razinu gdje bi’

mogo doci, pustit' Sky Colu i ne ovisit' o tome. Ali ako to pomaze da ja odem negdje vozit' u

30 Plada
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dobre parkove, meni to znaci, ta lova. Ali ne bi' lagao za nikakve pare. Ne bi' se prodao. Ne

vidim u tom smisao, postajes lazni ambasador tog sporta.*“(12)

Sudionik pod brojem 14 slaZe se s prethodnim da bi pristao na sponzorstvo brenda iza kojeg

stoji, koji 1 sam koristi:

., Ali prije svega bi' volio vozit' za neku BMX ili clothing®!, recimo Etnies, volim to, reprezento®’

bi' na najjace. Nikad ne bi' govorio da je nesto dobro ako meni nije. “(9)

U Hrvatskoj se movement tip manifestira preko takozvanih crewova. Pojam crew u
bajkerskom kontekstu podrazumijeva vozace koji imaju isti cilj, a to je promocija i unapredenje
vlastitog sporta. Najcesce se njihov trud, kako bi postigli taj cilj, ogleda u ¢estom snimanju
novih videouradaka vlastite ili tude voznje, organizaciji natjecanja ili druZenja, organizaciji
BMX skola za djecu ili fotografiranju vozaca. Crew je vezan uz odredeni grad, odnosno vozaci
iz nekog grada okupe se pod jednim nazivom te nose odjeéu s obiljezjima svog crewa ili lijepe
naljepnice s njihovom oznakom na svoje bicikle. Suma Crew najveéi je i najpoznatiji BMX
crew u naSoj zemlji. Osnivaci spomenute udruge proizvode svoje majice, kape, naljepnice i
ostale dodatke koje gotovo svi pripadnici hrvatske BMX scene podrzavaju, tj. upotrebljavaju.
Kupuju njihove proizvode, reklamiraju ih na druStvenim mrezama i dolaze na njihova
dogadanja, odnosno poznati Suma Crew Jam. Radi se o tipi¢nim predstavnicima movement tipa
komercijalizacije, dakle o sadasnjim ili biv§im vozacima koji su poceli proizvoditi majice iz
ljubavi i entuzijazma, a sada vide i moguénost zarade i zele na taj nafin obogatiti scenu, a
istovremeno zaraditi za Zivot.

Jedan od osnivaca kaze:

., Zelim to pretvorit' u brand s kojim ¢u predstavijat' true bike, true lifestyle, pravi nacin
ulaska u BMX i tako dalje. To je zbog druzenja, ljudi, l[jubavi prema tome, satisfakcije od prave
voznje. Ne mogu ti opisat' koliko ti je svaki taj trenutak takvo zadovoljstvo. Ne moras nista

uspjet'. Nekad samo vozim BMX do trgovine, i tak' mi je lijepo. “(13)

I drugi ¢lan Suma Crewa potvrduje koliko im je vazno podrzavati temeljne vrijednosti

BMX-a svojim radom:

31 Odjeca
32 Reklamirati
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. Evo jednog smo sad i izbacili, ha ha. Mislim, bio je jako medijski popracen, i kao
druzili smo se, sve bilo ok, moze. [ ono nema ga. Mislim, svi radimo nesto za bajk. Pitamo ga
Sta ima, pa daj ajde bar slikaj majicu, ali on nista. Nema, treba to rijesit’. Ne volim te Sminkere.

Daj odjebi i daj kacigu nekom 'ko vozi*“.(16)

Kao §to je 1 istrazivanje Edwardsa i Cortea (2010) pokazalo, mladi vozaci pokazuju
razumijevanje za razlicite tipove sponzorstava. Cak i ako se radi o brandu koji nije izvorno
vezan uz BMX i ostalim sadrzajima ne podrzava vrijednosti tog sporta, prihvacaju sponzorstvo.
S obzirom na to da je scena u Hrvatskoj mala i zaradivati za zivot iskljuc¢ivo baveéi se ovim
sportom poprilicno je izazovno, sportasi prihvacaju i one suradnje s ¢ijom se filozofijom u

potpunosti ne slazu.

., Ali ne osudujem nikoga, ma ok mi je sve. Takva nam je situacija, moras prihvatit' sve

sad. Bolje vozit' na neki popust, nego za nista. Dobijes bar neke dijelove za nagradu. “(4)

Paraphernalia tip komercijalizacije u Hrvatskoj nije zastupljen s obzirom na to da ne postoji
voza¢ koji proizvodi svoje dijelove za bicikl. Dijelove moraju nabavljati s web shopova s
obzirom na to da su ugaSeni svi hrvatski shopovi s BMX opremom jer im je zbog malog interesa

poslovanje bilo neodrzivo:

., Ljudi ne mogu opstat', mislim, malo je vozaca, malo kupuju. Mislim, imas neki ducan, al’ ne

mozes sve imat'i onda ekipa narucuje iz vani, doci ¢e mu dosta brzo i kupit ¢e ono sto zeli. “(15)

BMX u Hrvatskoj nije toliko popularan kao u razvijenim dijelovima Europe, u Americi
1 Australiji. Zbog relativno malog broja vozaca tvrtke koje su se bavile iskljuc¢ivo prodajom
BMX opreme viSe ne postoje. S druge strane, danas je mnogo lakSe nabaviti dijelove za bicikl
1 odjecu iz inozemstva nego §to je to bilo prije nekoliko godina. Iako mali dio vozaca koji Zele
profesionalizirati BMX pristaje reklamirati proizvode koji nemaju veze s njihovim sportom
(mass market tip komercijalizacije), vecina sudionika izrazila je izrazito nezadovoljstvo i otpor
prema tome. Ti vozaci zele da movement tip komercijalizacije bude prevladavajuéi. Trude se
svojim proizvodima popularizirati BMX te uz svoj brend okupiti cijelu scenu koja dijeli iste

vrijednosti i strast prema tom sportu.
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Za hrvatski kontekst cijele BMX pri¢e vazno je objasniti kako se najveci festival
ekstremnog (kako ga oni oglaSavaju) sporta, Pannonian Challenge, mijenjao uslijed procesa
komercijalizacije. Pannonian su osnovali vozaci entuzijasti, a danas mozemo re¢i da je
mainstream proizvod koji, iz perspektive ostalih sudionika scene, ne podrzava elementarne

vrijednosti sportova o kojima je rijec.

»Recimo ove godine su dosle neke cure iz agencije za koju sam trebao pocet' radit’, one su
fancy??, cajke, ovo — ono, studiraju ekonomiju. Znaci iz agencije koja je radila PR za
Pannonian, njihova je uloga bila snimat storije. Bio je live za BMX, snimale su intervju za
izlozbu. Prvi put sam za njih cuo i prvi dan, vani vruce, sve priljavo. A vidim njih, gledaju si
nokte, haljinu. I sad ja vidim taj intervju njihov kasnije, kazu: Pannonian se Zivi tijekom cijele

godine. A one prvi put tu. Mislim si picka ti materina, Sto ti znas. Tu si pet dana. “(16)

Intervju iz kojeg je idudi citat odrzan je krajem 2020. godine tijekom pandemije. Te se
godine Pannonian Challenge odrzao, ali u skroz izmijenjenim uvjetima zbog pandemije Covid
19. Nije bilo publike, a mogli su prisustvovati samo pozvani vozaci profesionalci. Ostalim
vozacima nije bio dozvoljen ulaz, StoviSe, zaStitari su tjerali mlade vozace koji su se htjeli
fotografirati s najboljim BMX-erima svijeta koji su tamo bili. To je neSto $to su sudionici
istrazivanja zamjerili organizatorima i1 razlog zbog koje sve manje vozafa bira oti¢i na

Pannonian.

,,Scena ne voli Pannonian, ne rade to za scenu ko mi. Ograde su, pravila, ne moze bilo 'ko do¢'.
Ove godine iako je bila korona, kad su role, BMX vozaci ne smiju ulazit' u atletsku zonu. Sta bi

trebali strani vozaci i¢' u grad dok nije njihov sport. “(17)

Jedan od noviteta koje su organizatori Pannonian Challengea osmislili jest da, osim
glavnog dogadaja u Osijeku, postoje manja natjecanja po ostalim hrvatskim gradovima, tzv.
Pannonian Tour. Kako su naglasili, ideja Toura bila je osnaziti scenu i pruZiti priliku manje
poznatim vozac¢ima da sudjeluju u natjecanju. Medutim, vozacima se nije svidjela ideja jer su

misljenja da organizatori provode ta natjecanja samo zbog svoje promocije.

33 Elegantno, profinjeno
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,,Jebiga, Pannonian je proizvod, koliko god govore da su tu za scenu, nije to to. Imaju oni neki
budzet, 50 000 kuna mjesecno, i Sta, dovedes par vozaca, i potrose sve. Ali Sta scena ima od
tog? Ok, druzit cemo se s vozacima, al' to je dva dana i gotovo. Ima taj Tour, ali to je samo da

oni sebe promoviraju kroz medije. “(12)

Nasi sudionici i tu uvidaju stavljanje naglaska na sponzore i na komercijalne aspekte

sporta:

,,Sad Pannonian Tour nesto dize, ali meni se ne svida kako oni rade. Prije su dolazili radi
drustva, moglo se spavat' na elementima. Organizatori na Pannonianu brane vozacima da
imaju svoje boce vode. Alo, 'ko si ti? On ti dode radit' show, on ti dode odvozit' da bi ti imao

korist od njega. Taj dio je otisao u krivom smjeru. “(3)

Iako se pandemijske 2020. godine situacija na BMX sceni u Hrvatskoj znacajno promijenila,
posebice vezano uz Pannonian Challenge, dva dnevnicka zapisa iz 2019. ve¢ pokazuju kako
vozaci mijenjaju misljenje o ovom najpoznatijem natjecanju i uvidaju kako organizatori ne

podrzavaju iskonske vrijednosti ovog sporta. 1z dnevnickog zapisa s Pannoniana 2019. godine:

,, Nije mi vise gust toliko vozit' jer sport vise nije true. “(20)

., ...ova muzika tu je za druge ljude, ne za vozace. “(21)

Nedavno istrazivanje skateboard i rolerske scene u Zagrebu (Vukusi¢, 2022) pokazalo
je da pripadnici drugih lifestyle sportova dijele isto miSljenje s BMX-erima o Pannonian
Challengeu, odnosno njegovim organizatorima. Akteri skateboard scene iskazuju
nezadovoljstvo organizacijom i misle da su ,,na crnoj listi broj jedan zato $to samo gledaju svoju

zaradu i niSta ne vracaju nazad sceni (Vukusi¢, 2022:134).

Pannonian Challenge nastavlja se odrzavati, a najuspjesniji i najpoznatiji svjetski BMX
vozaci odazivaju se pozivu organizatora. Medutim, svake godine sve manje pripadnika hrvatske
BMX scene sudjeluje na tom natjecanju. Kao $to smo prethodno napomenuli, nemoguce se u
potpunosti oduprijeti procesu komercijalizacije u sportu te su vozaci spremni prihvatiti neke
novonastale promjene u nadi da ¢e od njih profitirati u kontekstu otvaranja novih parkova i
popularizacije sporta. Ostaje nam istraziti kako ¢e se scena mijenjati u sljede¢em razdoblju, no

ono §to mozemo pretpostaviti nakon ovog istrazivanja jest da sadasSnji vozaci, odnosno akteri
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lokalne BMX scene, ne¢e podrzavati nastojanja Pannonian Challenga da profesionaliziraju
BMX i potpuno ¢e prestati dolaziti na ovaj dogadaj. Nova, manja natjecanja i jamovi
organizirani od pripadnika scene omogucéuju im druzenje i dobar provod, a dosad je to bio jedini

motiv odlaska na Pannonian.

6. RASPRAVA

U ovom ¢emo poglavlju kroz diskusiju sazeti najvaznije nalaze istrazivanja hrvatske
BMX scene. U raspravi ¢emo analizirati rezultate naSega etnografskog istrazivanja te ih
usporediti sa supkulturnim teorijama u sportu i sa zakljuccima stranih autora koji su istrazivali
druge BMX scene. Sazet ¢emo i objasniti rezultate kako bismo mogli u zaklju¢ku odgovoriti
na kljuc¢na istrazivacka pitanja kojima smo se vodili tijekom istrazivanja. Razmotrit ¢emo koji
su oblici koriStenja BMX-a u svakodnevnom zivotu i izgradnji zivotnog stila i identiteta, koliko
su granice same scene Cvrste te detaljno pojasniti kako proces komercijalizacije mijenja

percepciju BMX scene kod samih aktera.

Na pocetku istrazivanja postavili smo hipotezu: ,,Mladi ljudi koriste BMX bicikl u
procesu stvaranja svoga zivotnog stila i identiteta te tako stvaraju autonomnu scenu u
prepoznatljivim granicama u odnosu na svoje vr$njake i Siru socijalnu okolinu”. Hipotezom
smo pretpostavili da lokalna BMX scena ¢ini sportsku supkulturu, tj. da mladi ljudi okupljeni
oko voznje BMX bicikla imaju skup zajednickih vrijednosti koji odudara od onih u mainstream
sportovima. Vrijednosti su apstraktne ideje o tome $to je dobro, ispravno i pozeljno. Kako smo
se na pocetku disertacije odlucili sportove kao Sto su BMX, skateboard 1 snowboard okupiti
pod nazivom lifestyle sportovi, za pretpostaviti je da ¢e sudionici dijeliti Zivotni stil, a to smo
tijekom istrazivanja i potvrdili. Kroz najvaznija istrazivacka pitanja kojima smo se vodili

tijekom istrazivanja detaljnije ¢emo objasniti proces supkulturalizacije u sportu.

Koji su oblici koristenja BMX-a u svakodnevnom Zivotu i eventualnoj izgradnji

Zivotnog stila i identiteta?

Stil zivota sredstvo je osobnog, drustvenog i kulturnog izrazavanja. Sudionici aktivnosti
o kojima govorimo u ovom radu imaju odredeni stil zivota koji je kao takav srediSnji za
znacenje 1 iskustvo sudjelovanja u sportu i daje im poseban i ekskluzivan drustveni identitet.

Lifestyle sportovi i s njima povezani zivotni stilovi znac¢ajna su mjesta za izgradnju identiteta i
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nose neke od sredi$njih pitanja i paradoksa modernih drustava kao Sto je izrazavanje vlastitog
identiteta koje postaje sve fluidnije i fragmentarnije (Wheaton, 2004). Kao i druge skupine
,»alternativnoga zivotnog stila®, /ifestyle sportovi ukljucuju ,,lokalno situiranu politiku identiteta
ukorijenjenu u praksi zivotnog stila® (Hetherington, 1998:3). Freestyle BMX, kao i ostali
lifestyle sportovi, nastao je u slobodno vrijeme mladih bez vanjske regulacije i ¢vrste strukture.
Dio naziva ovog sporta — freestyle — sugerira da sport nema ¢vrstih pravila, odnosno da se BMX
moze koristiti na koji god nacin vozac zeli. Dosadasnja literatura i sami akteri razli¢itih BMX
scena karakteriziraju street BMX kao predstavnika ,,pravog® BMX-a. Vec¢ina sudionika naseg
istrazivanja bavi se upravo tom vrstom freestyle BMX-a i koriste bicikl za izvodenje trikova i
voznju preko bilo koje prepreke koju pronadu vozeci se gradom. Ono §to je mnogo znacajnije
nacini su na koji oni BMX koriste za provodenje slobodnog vremena van konteksta samog
sporta. Zanimalo nas je kako koriste bicikl za izgradnju razli¢itih aspekata vlastitoga Zivotnog
stila.

Sli¢no kao u drugim istrazivanjima BMX scena, nasi akteri aktivnost kojom se bave
ceSce opisuju kao zivotni stil nego kao sport. Sudionici su pokazali jedinstven Zivotni stil koji
im daje poseban drustveni identitet. Atkinson (2010) tvrdi da se unutar modernih drustava u
posljednjih 20 godina omogucuje stvaranje prostora za ,.istrazivanje nemainstream identiteta,
zivotnih stilova i fizickih kulturnih praksi koje ne oponaSaju natjecateljski, hijerarhijski i
patrijarhalni moderni sport®. Individualizirani i uglavnom neregulirani oblici sporta (kao $to je
freestyle BMX) pruzaju sudionicima prostor za izgradnju kulturnih i supkulturnih identiteta,

za razliku od mnogih tradicionalnih institucionaliziranih sportova.

Intervjui su pokazali da su svi sudionici poceli trikove na biciklu izvoditi uz stariju bracu
ili prijatelje u svom dvoristu ili na ulici, a kasnije, stvarajuci blisku skupinu prijatelja koja se
bavila tom aktivnosc¢u, sport su zavoljeli i nastavili se baviti njime. Svi su sudionici naglasili da
je skate park bio mjesto gdje su se osjecali prihvaceno te da je ekipa u skate parku bila najvazniji
faktor njihovog odrastanja. U intervjuima su naglasili da ih je BMX odgojio, odnosno da ,,nema
BMX-a, ne bi bilo ni njih“. Savladavanje novih vjestina, podrska prijatelja i nedostatak tipi¢ne
kompetitivnosti koja obiljezava ovaj /ifestyle sport ono su §to smatraju najvaznijim u kontekstu
vlastitog sazrijevanja. Grupni identitet sudionika BMX scene obiljeZen je nizom simbolic¢kih
oznaka koje se protezu od specijalizirane opreme koja se koristi do odjece 1 glazbenog ukusa.
Promatranjem sa sudjelovanjem utvrdeno je da sudionici dijele zajednicki stil odijevanja.
Vozacdi su prepoznatljivi po ,,skejterskim® tenisicama (naj¢es¢e Vans, Etnies ili Adidas SB),

uskim hlacama i oversized kratkim majicama ili trenirkama. Gotovo svi vozaci imaju tetovaze,
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a vec¢ina ih ima 1 nekoliko piercinga. Kao $to su pokazala istrazivanja niza razli¢itih zivotnih
stilova, iako ukus 1 stil igraju vaznu ulogu u izgradnji osebujnoga sportskog identiteta, clanovi
ne mogu ,,kupiti svoj put* u srediste kulture (Thorpe, 2011; Wheaton, 2000). Umjesto toga, za
glavne sudionike, ,,autenti¢ni identitet izgraden je oko izvedbe same aktivnosti (Wheaton &
Beal, 2003).

Ostali aspekti pridonose drustvenoj konstrukciji, izvedbi i regulaciji utjelovljenog
identiteta, ukljuCujuci sleng i rituale. Sli¢no kao §to Vukusi¢ (2022) zaklju€uje za sudionike
ispitanih grupa u njegovom istrazivanju medu kojima su i skejteri, kroz sleng mozemo pratiti
dva odvojena procesa. lako su ih supkulturalisti i post supkulturalisti vidjeli kao oprecne, ovo
istrazivanje pokazuje da se oni djelomi¢no preklapaju upravo po slengu. S jedne strane postoji
unutargrupni sleng, ¢esto konstruiran u vezi sa specificnim aktivnostima grupe bajkera (bantk,
rail, halfpipe, grind, itd.), dok s druge strane sleng sugerira ono §to Chaney (2004) vidi kao
uopéavanje supkultura i integriranje njihovih elemenata u op¢u populaciju mladih. Primjerice,
rijeci vajb, brija, tres i druge ishodiSte imaju u pojedinim stilovima kroz povijest, ali postale su
dio integriranog slenga mladenacke populacije u Zagrebu. Rituale prepoznajemo u nizu
aktivnosti kojima smo svjedocili i o kojima su nam sudionici pricali. Ono $to bajkeri nazivaju
,,session “ ili neobavezna voznja u parku ili po gradu, te ,,jam “ kao okupljanje BMX-era iz
cijele drzave kako bi zajedno vozili i druzili se (bez natjecateljskog karaktera), glavni su rituali
za vozace. Upravo je to glavni razlog njihovog bavljenja ovim sportom. UZivaju u samoj voznji,
ali 1 u druZenju s pripadnicima scene koje ne podrazumijeva upotrebu bicikla. Kao $to smo u
rezultatima spomenuli, upotreba marihuane i alkohola dio su druzenja na BMX sceni.

Promatranjem smo ustvrdili da klasa za aktere ne predstavlja vaznu referentnu tocku.
Sociodemografski podaci pokazuju da svi sugovornici smatraju da pripadaju srednjoj klasi. Svi
mladi obuhvaceni nasim istrazivanjem pohadaju ili su zavrs$ili studij (ve¢inom visu skolu). Iako
je freestyle BMX relativno ,,skup sport zbog Cestih popravaka i zamjena dijelova bicikla
uslijed (neuspjelih) trikova, istrazivanje je pokazalo da ve¢inu sudionika scene sponzorira neka
tvrtka koja proizvodi dijelove pa ih dobivaju besplatno. Ostali ¢esto kupuju rabljene dijelove.
Ostali troSkovi vezani uz sport vezani su uz putovanje na ,,jamove “ ili natjecanja. Akteri scene
uglavnom putuju u dogovoru s drugima te dijele troskove.

Birminghamska skola, teoretiziraju¢i o supkulturama, pretezito se obraca britanskoj,
radnickoj klasi te muskim supkulturama kao skupinama koje (simbolicki) rjeSavaju probleme
1 usredotocila se na pitanja otpora i stila. Oni pretpostavljaju odvojenost od komercijalnih
procesa 1 homogenost te naglasavaju maskulinistiCke konotacije supkulture. Hall 1 Jefferson

(1976) uredili su zbornik radova naslova Resistance through Rituals. Unutar zbornika nalaze
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se radovi birmingemskih autora u kojima se obraduju razliciti elementi supkultura mladih. Ono
S$to povezuje sve te grupe, prema Hallu i Jeffersonu (1976), jest otpor koji je viSedimenzionalan
1 nalazi se u biti supkulture. Pri tome nije svaki otpor pracen ritualom niti svaka ritualna
ekspresija u svojoj biti ima otpor, ali u skladu s nac¢elima Birminghamske Skole zakljucujemo
da je osnova ritualnog djelovanja supkultura najcesce obiljezena otporom. Kao §to smo kroz
disertaciju objasnili, birmingemskim autorima zamjeralo se pretjerano pojednostavljenje u
interpretaciji  supkulturnoga grupiranja i otpora kroz supkulturu. Ipak, brojni se kritic¢ari
birmingemske Skole slazu da je u to vrijeme bilo moguce o stilovima mladih govoriti kao o
izrazu otpora. Danas viSe nije tako, ponajviSe zbog drukcijih uvjeta u kojima mladi Zive,
potpune dominacije i utjecaja korporativnog kapitalizma na drustvene procese, pa tako i na
proces socijalizacije mladih u suvremenom drustvu. Post supkulturalisti vide otpor ili, bolje
re¢eno, hedonizam kao element koji je ,,izbrisao* otpor pripisan supkulturama u prethodnim
istrazivanjima. Ve¢ u prvim istrazivanjima scene elektronicke glazbe (Chaney, 2004; Redhead,
1990) autori su upozorili na odmak od otpora i pomicanje prema hedonizmu mladih ljudi.
Njihovo sudjelovanje u ritualima objasnjavali su kao uzivanje i bijeg od svakida$njice. Vazan
doprinos razumijevanju pojma otpora dao je Ueno (2003.) koriste¢i glazbu kao sredisnju tocku
okupljanja mladih. Zakljucio je da izmedu otpora i hedonizma postoji spona koja je u ranijim
istrazivanjima izostala, a to je resiliance (otpornost). U ovom kontekstu Ueno vidi vaznost
otpornosti kao faktora konstrukcije party-entiteta. Time ulazi u raspravu o kojoj smo veé
govorili, a koja se odnosi na fluidnost i povremenost okupljanja svojstvenih
postsupkulturalistima. Ueno svojim radom zapravo pokazuje da se moze govoriti o fluidnosti,
ali da ona nije bez sadrzaja. U pri¢i o otporu, vazno je spomenuti stajaliSte Sarah Thornton
(1996) koja zakljucuje kako je u postindustrijskom drustvu individualizirane potrosnje, gdje je
prioritet onih mo¢nijih segregacija i klasifikacija, na kulturnu razliku tesko gledati kao na
progresivnu. U tom je smislu svaka kulturna razlika potencijalna osnova za stvaranje
hijerarhije. Slijedom toga, supkulturna opozicija samo je fantazija, a kulture mladih nemaju
stvarni subverzivni potencijal. Ono §to definira ve¢inu mladenackih kultura jest elitizam koji
nije zaokupljen iskazivanjem otpora dominantnoj kulturi, ve¢ konstruiranjem razlika medu
razli¢itim mladenackim supkulturnim pokretima.

Postoje situacije u kojima naSi sugovornici vide svoje djelovanje kao otpor prema
nekome ili neCemu. Za pocetak, vazno je spomenuti nastanak street stila. Street na¢inom vozaci
su se pobunili protiv pravila i strukture organiziranih natjecanja. Kod street vozaca naglasak
nije stavljen na natjecanje ili slavu, ve¢ na iskopavanje skokova na osamljenim lokacijama i

voznju radi ¢istog uzitka. To je u biti vrsta pobune protiv establiSmenta. Nadalje, kad govorimo
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o otporu, moramo objasniti koriStenje javnog prostora na nekima neobican nacin. S obzirom na
to da u intervjuima vidimo da mnogi slu¢ajni prolaznici njihovu aktivnost vide kao vandalizam,
a neke tipicnije sportske aktivnosti poput igranja loptom ne, moZemo zakljuciti da za njih to
zna¢i da iskazuju otpor prema svima koji krivo percipiraju njihove aktivnosti ili ih
stigmatiziraju jer se njima bave. Svojevrstan otpor gotovo svi sudionici pruzili su svojim
roditeljima koji su im u pocetku branili bavljenje BMX-om isticu¢i kako je to gubljenje
vremena 1 kako ¢e tako ,,upasti u lose drustvo*. Koncept otpora kod BMX scene najvidljiviji je
prema institucionalizaciji sporta ukljuivanjem na Olimpijske igre. Promatranjem sa
sudjelovanjem uoceno je, a intervjuima potvrdeno, da bajkeri smatraju da se /ifestyle sportovi
ne mogu na pravilan nacin prikazati na natjecanjima koja su tako strogo regulirana i da se time
gubi osnovna i izvorna vrijednost sporta — kreativnost na biciklu.

Tesko je analiticki pristupiti pitanju roda jer djevojaka na sceni nema, barem ne u jezgri
scene, ali to valja promatrati kao nalaz sam po sebi. lako sugovornici izrazavaju pozitivan stav
prema mogucnosti ulaska djevojaka na scenu, u njihovom diskursu pronalazimo elemente
seksizma i maskulinizma. Sli¢no kako Dunning (2005) vidi sport istovremeno kao jedno od
najznacajnijih mjesta otpora i izazova, ali i proizvodnje i reprodukcije tradicionalne muskosti,
ovo je istrazivanje pokazalo da /ifestyle sport kao $to je BMX jo$ uvijek nije mjesto promjene
usadenih patrijarhalnih vrijednosti. Takoder, jedan od zakljucaka istrazivanja Wheaton 1 Beal
(2003) bio je da je autentican status zasnovan na pretpostavkama maskuliniteta i bijele rase $to
potpunu inkluziju Zena i pripadnika drugih rasa ¢ini tezom, a $to ovo istrazivanje na odredeni
nacin takoder potvrduje. Sudionici smatraju kako nikada veci broj djevojaka nije bio
zainteresiran za bavljenje tim aktivnostima, ponajprije jer se radi o fizicki zahtjevnom sportu u
kojem su ozljede vrlo Ceste. S obzirom na navedeno, postavlja se pitanje koliko je patrijarhat
drustveno prihvacen, kao i pitanje zasto akteri drustva Cesto ne reagiraju na seksisti¢ki obojeni
diskurs. BMX vozaci Cesto se u javnosti predstavljaju kao pojedinci koji vole riskirati, koji vole
gurati svoja tijela do fizi¢kih granica, koji zahtijevaju naSe divljenje jer su dovoljno hrabri
riskirati 1 spremni riskirati znacajne ozljede kako bi uspjesno izveli trik, a $to su sve obrasci
povezani s opéim pojmovima hrabrosti, snage, neustrasivosti i srodnim karakteristikama
tradicionalnog koncepta musSkosti. Na temu rodnog identiteta zanimljivo je istraziti izazivaju li
lifestyle sportovi rodne uloge, identitete i odnos mo¢i u ,,tradicionalnim® sportovima. Mnoge
natjecateljske i profesionalne sportske kulture na visokoj razini promicu i slave muskost koju
obiljezavaju borbeno natjecanje, agresija, hrabrost i ¢vrstina, dakle muskost koja moze biti
seksisticka, podrzavati nasilje, ¢ak i promicati homofobne i rasisticke tendencije. Ne mozemo

ustvrditi da je BMX mjesto osnazivanja Zena. BMX voza¢i zasada su propustili priliku
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promjene rodnih stereotipa i rodne socijalizacije u smjeru uspostavljanja egalitarnijih odnosa u
sportu i drustvu. Iako deklarativno otvoreni, temeljne vrijednosti tradicionalne muskosti jos se
nisu znacajno promijenile. Belinda Wheaton (2010) zakljucuje da, iako su mladi, bijeli,
heteroseksualni muskarci iz srednjih 1 visih slojeva Cesto dominantna sila mnogih [lifestyle
sportova, demografija se mijenja, osobito na marginama sportova, s povecanim sudjelovanjem
ljudi iz razli¢itih drustvenih klasa i dobnih skupina, ukljucujuéi zene. Upravo je taj nalaz
potvrden na zagrebackoj BMX sceni gdje primjecujemo sve vise zena koje gledaju natjecanja i

pokazuju sve veci interes.

Koliko su granice same scene cvrste ili propusne?

Metodama promatranje sa sudjelovanjem i intervju istrazili smo Sto za aktere znaci
pojam scene, prepoznaju li njezine granice te u kojoj su mjeri granice njihove grupe ¢vrste ili
propusne. Nakon prikaza rezultata naseg istrazivanja postalo je jasno kako odgovor na ovo
istrazivacko pitanje nije jednoznacan. Potrebno je promotriti /ifestyle naspram mainstream
sportovima, zatim sli¢nosti i razlike medu pojedinim /ifestyle sportovima te na krajuz,
najznacajnije, razlike unutar stilova freestyle BMX-a, posebice izmedu streeta 1 parka.
Spomenute razlike posljednih nekoliko godina postale su znacajnije.

Lifestyle sportovi u mnogocemu su u opoziciji s mainstream sportovima. Rinehart
(2000:506) sugerira da su lifestyle sportovi aktivnosti koje ,,ili ideoloski ili prakticno pruzaju
alternativu mainstream sportovima 1 mainstream sportskim vrijednostima”. Neki od
najpopularnijih svjetskih sportova poput nogometa, kosarke, odbojke ili americkog nogometa
su timski, dok su lifestyle sportovi mahom individualni. Sportovi koji su oznaceni kao
ekstremni, akcijski ili kako smo mi izabrali — lifestyle, oni su koji utjelovljuju ,alternativne”
sportske vrijednosti kao $to su antikonkurentnost, antiregulacija, visoki rizik i osobna sloboda.
Sudionici lifestyle sportova nisu (barem dosad bili) institucionalizirani s upravnim tijelima,
nemaju utvrdeno vrijeme ili mjesto treninga ili trenere. Ovi sportasi nose jedinstvenu i
prepoznatljivu ,,urbanu” odjecu, odnosno nemaju sportske dresove. Njihov stil nastao je
grupnim konsenzusom, a nije nametnut izvana. Uzimanje droga, alkohola i alternativna glazba
stereotipno su povezani sa sudjelovanjem u lifestyle sportovima. Kao Sto sugerira Rinehart,
razlika medu ovim sportskim oblicima i unutar njih najbolje je istaknuta nizom rasprava o
njihovim znacenjima, vrijednostima, statusima, identitetima i oblicima. Akteri BMX scene koju
smo u ovom radu istrazili svoj sport vide kao drugaciji od tradicionalnih, odnosno mainstream

sportova. Sve intervjue prozimaju usporedbe nogometa kao najunosnijeg i najpopularnijeg
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sporta na svijetu s BMX-om. Sudionici tom usporedbom Zele pokazati zbog ¢ega su odabrali
BMX te zasto su se nastavili njime baviti, a to je osje¢aj pripadanja kolektivu, stalna kreativnost
1 individualnost u voznji. U posljednje vrijeme primjecujemo kako su /ifestyle sportovi postali
»tradicionalizirani” te kako odrazavaju neke od stereotipnih karakteristika mainstream sporta,
barem u ovom ,,profesionalnom” dijelu. Sve ono S$to je kroz povijest razlikovalo ove dvije
kategorije, u posljednje se vrijeme rapidno mijenja. Stapanjem lifestyle sportova s krovnim
agencijama koje ne prepoznaju njihove temeljne karakteristike i vrijednosti zbog ukljuc¢enja u
program Olimpijskih igara, ti se sportovi neupitno mijenjaju. Sve te promjene dovode do

rasipanja unutar grupa sportasa s obzirom na njihove osobne ambicije i stilove.

Sve lifestyle sportove povezuju maloprije navedene sli¢nosti, no oni su ipak nastali u
se autori slazu u videnju takvih aktivnosti kao ,alternative” i1 potencijalnog izazova
tradicionalnim nacinima ,videnja”, ,bavljenja” i razumijevanja sporta (Rinehart 1998;
Wheaton 2000; Midol i Broyer 1995). Sa svojim korijenima u kontrakulturnom drustvenom
pokretu 1960-ih i 1970-ih (Midol i Broyer 1995) mnogi imaju karakteristike koje se razlikuju
od tradicionalnih pravila natjecateljskih i maskuliniziranih dominantnih sportskih kultura.
Postoji sinergija izmedu razli¢itih industrija /ifestyle sporta i njihovih medija. Korporacije
proizvode opremu za nekoliko /ifestyle sportova, ponekad pod razli¢itim markama. Tvrtke za
proizvodnju odjece kao §to su Quiksilver, Roxy i O’Neil prodaju na nekoliko razli¢itih trzista
lifestyle sportova ukljucujuéi skateboarding, surfanje, jedrenje na dasci, snowboarding i druge
te su brzo iskoristile potencijal novonastalih i brzo rastu¢ih aktivnosti kao Sto je kitesurfing.

Dakle, dok svaki /ifestyle sport ima svoju specifi¢nost u vidu vlastite povijesti, identiteta
1 obrazaca razvoja, postoje zajednicke tocke u njihovoj ideologiji, kao i u potrosackim
industrijama koje proizvode robu za taj odredeni sport. Sira javnost najvjerojatnije nece
zamijetiti razlike u izgledu pripadnika BMX scene u odnosu na sportaSe ostalih /ifestyle
sportova, posebice skejtera. Ipak, detaljnim promatranjem i proucavanjem male su razlike
vidljive. Iako pripadnici BMX scene tvrde da im vizualna ekspresija nije vazna, promatranjem
je lako uocljivo da njom grade identitet. Vecina sudionika se osim BMX-om bavi jo§ nekim
lifestyle sportom u manjoj mjeri (snowboardingom, skateboardingom, motocrossom
itd). Vecina ih u intervjuima sugerira da vecih razlika unutar sportasa razlicitih lifestyle sportova
nema. Nekolicina je spomenula da razlike postoje, naj¢esée u vidu provodenja vremena (npr.
skejteri su percipirani kao klosari) ili u koli¢ini kompetitivnosti (snowboardere vide kao

usmjerenije na natjecanje). Stoga mozemo zakljuciti kako scena nema tako ¢vrste granice medu
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razli¢itim lifestyle sportovima. lako su usvojili stil, modu i filozofiju surfera i skejtera,
snowboarderi su od pocetaka ovog sporta bili srednja i visa srednja klasa mladih koji si mogu
priustiti kupnju snowboarda, opreme za snowboarding, karte za zicaru i prijevoz do skijalista.
Nastavno na razvoj snowboarda, zasigurno je postojao generacijski sukob jer su se mladi
pokusavali razlikovati od svojih roditelja i sporta svojih roditelja — skijanja (koje je tijekom
1980-ih postalo popularna aktivnost u slobodno vrijeme medu srednjom i viSom srednjom
klasom). Takvi pokusaji razlikovanja, odvijali su se na istim skijaliStima kojima su u to vrijeme
dominirali skijasi. Snowboarderi su usvojili stilove (odijevanja i glazbe) i ponasanja koji su
demonstrirali njihov prezir i razlike prema skijasima koje su shvacali kao privilegiranu skupinu
naspram onih koji si to ne mogu priustiti. Kod ostalih srodnih sportova primjecujemo slican

oblik otpora prema roditeljskoj kulturi u pocecima.

Dok se ve¢ina vozaca specijalizirala za jednu vrstu voznje, postoji mnogo krizanja u
razli¢itim stilovima. Bicikli se ¢ine slicnima, ali imaju specijalizirani dizajn ili komponente za
specifiénu upotrebu. Specijalizacija u dizajnu bicikala najlaksi je nacin da se utvrdi koju vrstu
voznje netko koristi. Svakako, ono u ¢emu se razlike najvise ocituju jesu motivi za bavljenje
sportom i rituali, a najviSe ih primjecujemo izmedu vozaca street i park freestyle BMX-a. Vise
smo puta spomenuli pojam koji je skovala Sarah Thornton (1996) — supkulturni kapital. To je
podvrsta kulturnog kapitala na temelju kojeg se pojedine scene, u ovom slu¢aju BMX scena,
stratificiraju iznutra. Thornton naglasava kako mnogi profesionalci povezani s nekom scenom
zaraduju upravo na osnovi supkulturnog kapitala. U ovom slucaju to su fotografi i videografi,
neki vozaci, ali prije svega organizatori Pannonian Challengea koji su supkulturni kapital
BMX-a komercijalizirali i na mnoge spomenute nacine materijalizirali. Kako smo ve¢ naveli,
dok streeteri voze zbog druzenja, zabave te snimanja videa zbog promocije sporta, parkeri su
motivirani natjecanjima. Nadalje, ovi se prvi viSe druze, ¢es¢e voze zajedno i putuju po
Hrvatskoj traze¢i adekvatna mjesta za voznju. DruZenja im, osim voznje, Cesto ukljucuju
zajednicke izlaske, alkohol i marihuanu. S druge strane, park vozaci imaju drugaciji nacin
provodenja vremena. Sportu pristupaju profesionalnije, ¢eS¢e treniraju, kad ne voze u parku,
odlaze u teretanu i manje vremena provode druzeéi se s ostalima. Najveéi broj sudionika
istrazivanja (street vozaci) sebe vide u opoziciji prema mainstreamu, pa ¢e tako oni koji pristaju
na vjezbanje propisanih elemenata samo kako bi mogli nastupiti na nekom natjecanju biti
oznaceni kao neautenticni. Oni koji se fokusiraju na podrzavanje scene snimanjem videa,
organizacijom i posjetima malim jamovima 1 natjecanjima bit ¢e oznaceni kao oni ,,pravi”.

Jedan od najvaznijih faktora koji odreduje pripadnost ovoj grupi jest ljubav prema samom
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sportu, a ne pretvaranje sporta u posao. Zanimljivo je da unutar ove kulture vlada ideja o
besklasnosti, odnosno uopce se ne razgovara o tome koliko tko zaraduje ili Sto radi. Varijabla
dobi identificirana je kao element distinkcije jer stariji vozaci (23 i viSe godina) one mlade vide
kao ,,fejkere” i njihove vrijednosti smatraju iskrivljenima.

Stil 1 sleng svih vozaca BMX-a poprili¢no je sli¢an i ne nalazimo razlike medu njima.
Zanimljivo je primijetiti kako su granice medu razliCitim [lifestyle sportovima (pogotovo
skejtera i street BMX-era) propusnije od onih izmedu street i park vozaca. Scene su povezane,
a s druge strane postoje Cvrste granice unutar scene. Ovaj primjer pokazuje slozenost
supkulturnog svijeta, a procesi supkulturalizacije istovremeno pokazuju fragmentaciju i cross-
over. Ambivalentnost odgovora na pitanje granica zapravo je prisutno od 1950-ih godina do
danas. Socioloske teorije koje smatraju da su granice stilova ili isklju¢ivo ¢vrste ili iskljucivo
propusne nisu u pravu, s obzirom na to da se granice uspostavljaju i mijenjaju s obzirom na

prostor i vrijeme, odnosno konstantno se definiraju i redefiniraju.

Mijenja li proces komercijalizacije percepciju BMX scene kod samih aktera?

Posljednjih godina korporativno inzistiranje na mainstreamingu ovih sportova sve je
agresivnije. DoSlo je i to znacajnog pomaka u nacinu na koji se sportovi predstavljaju u
medijima. Televizijske ku¢e poput Disney Corporation, ESPN, MTV i velike korporacije kao
Sto su Pepsi, Coca-Cola i Red Bull prisvojile su i odredile velik dio medijske slike /lifestyle
sportova u svijetu. Sami sportasi prepoznaju inherentnu isprepletenost medija sa samom
prirodom njihovih sportova i njihovih sportova kao svojevrsne ,,robe. Isto tako, emitiranje i
oglaSavanje ovih sportova prozeti su postmilenijalskim strategijama te poticu drustvene stavove
prema navedenim sportovima. Iako su procesi profesionalizacije i institucionalizacije u lifestyle
sportovima poput surfanja ili snowboardinga poceli prije nekoliko desetlje¢a, u BMX-u (te
srodnim sportovima koji su ukljuc¢eni u posljednje OI) tim procesima svjedofimo danas.
Moramo razmotriti je 1i sam Zivotni stil sporta, njegove specificne karakteristike 1 etos, ili
njegova kontekstualna (povijesna i vremenska) odrednica ono §to sportu omogucuje da zadrzi
odredenu autonomiju od tih procesa. Drugim rije¢ima, kada ono $to nazivamo [lifestyle sportovi
gubi komponentu Zivotnog stila kao onu najvazniju? Postavlja se pitanje je li njthovo mijenjanje

— institucionalno, komercijalno i obrazovno — neizbjezno?

Potaknuti industrijom i vrlo unosnim poslovima koji njihov /ifestyle prodaju mnogima,

lifestyle sportovi imaju vaznost koja nadilazi relativno mali broj aktivnih sudionika. Nadalje,
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globalni potroSacki kapitalizam prodire u lifestyle sportove na sve raznovrsnije nacine.
Sudionici istrazivanja iskazuju nezadovoljstvo kad neki voza¢ prihvaca sponzorstva koja nisu
u skladu s vrijednostima sporta jer smatraju da se na taj nacin ,,prodaje”. Tu se misli na
(komercijalno) prisvajanje ideologija u suprotnosti s /ifestyle sportom. Iz intervjua je o€ito da
postoje suprotstavljena tumacenja koja zapravo predstavljaju sloZzene nacine na koje vozaci
progovaraju o sve vecoj popularnosti svog sporta. Razliciti stavovi vozaca o komercijalizaciji
pokazuju drustvene pozicije koje zauzimaju unutar svoje supkulture. Diskurzivne strategije
povezane sa svakom pozicijom pomazu osvijetliti identitete koje ovi vozaci konstruiraju. Dok
street vozaci odbijaju prevelik utjecaj komercijalizacije, pa ¢ak i bojkotiraju veca natjecanja
poput Pannonian Challengea jer se ne slazu s njihovim vrijednostima, parkeri u prvi plan

stavljaju prednosti koje im procesi komercijalizacije donose.

Proces institucionalizacije, posebno izrazen kroz stavove prema konkurenciji i
regulaciji, pruZza zanimljiv aspekt u razumijevanju komercijalizacije ovih aktivnosti.
Privlac¢nost i uzbudenje ovih sportova iskoriSteni su za prodaju razlicitih vrsta proizvoda, usluga
1 iskustva. Medijski apetit za takvim sportovima ilustriran je uspjehom ESPN-ovih X-Games
koje su do 2003., u manje od deset godina od njihovog pocetka, okupile globalnu publiku od
50 milijuna gledatelja. Suprotno tome, tijekom tog razdoblja, mlada publika Olimpijskih igara
stalno je opadala (Thorpe i Wheaton, 2011). Pojava i sve ve¢a medijska potpora sportovima
poput racing BMX-a, jedrenja na dasci ili snowboardinga na Olimpijskim igrama dokaz je
njihove stalne privla¢nosti mladoj publici.

Popularnost X Games bila je klju¢na u njegovanju rasta i popularnosti ovih sportskih
aktivnosti, a mozda i u stvaranju Zelje za novim ,,alternativnim® sportskim aktivnostima. BMX
je postao jedan od vodecih sportova ljetnih X Games, a najbolji medu vozacima natjecu se
upravo ondje. Namjera ovoga medijski stvorenog konglomerata nemainstream sportskih praksi
jest isticanje kreativnosti, individualnosti i oznacavanja sebe kao ,,drugacijeg* te sudjelovanje
u aktivnostima koje se izvode pojedinacno, ali prakticiraju u malim grupama koje cijene osjecaj
zajednistva. Osim toga, BMX-eri Cesto predstavljaju svoje sudjelovanje u BMX-u kao ,,stil
zivota®. Nastavno na to, BMX se moze shvatiti kao determinirajuca sila kroz koju sudionici
konstituiraju identitete. Pokret za predstavljanje BMX-a kao stila zivota takoder je strategija
koja se koristi za promociju i komercijalizaciju samog sporta. Ipak, sudionici naseg istrazivanja
X Games vide kao ,,manje zlo*“, odnosno smatraju da je sudjelovanje BMX-a na X Gamesu u
redu jer natjecanje nije toliko strogo regulirano te je mnogo vise u skladu sa zivotnim stilom

vozaca nego Olimpijske igre.
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Ukljucivanje freestyle BMX-a u program Olimpijskih igara nije teklo glatko. Vozaci
diljem svijeta suprotstavili su se ukljucivanju njihovog sporta pod krovom UCI-ja. Otvoreno
pismo (objavljeno u druStvenim medijima) Mata Hoffmana, predsjednika Medunarodne
freestyle BMX federacije (IBMXFF), naglaSava probleme s freestyle BMX-om koji je ukljucen
u UCI za Olimpijske igre u Tokiju 2020. Hoffman opisuje suradnju s UCI-jem i MOO-om
tijekom proteklih 15 godina, samo da bi on i drugi €elnici u sportu opetovano bili ,,iskljuceni
jer su postivali zavjet naSem sportu da ¢emo zastititi jedinstvenost koju smo izgradili“ (Hoffman
2018). Zakljucuje odbijanjem ,,prodati svoj sport upravnom tijelu koje nikada nije bilo
uklju¢eno u njega i nije ga istinski zanimalo* (Hoffman 2018). Brojna istraZivanja lifestyle
sportova (Honea, 2013; Thorpe & Wheaton, 2019) otkrila su da je za one sportove koji su
ukljuceni u olimpijski program ovim modelom ozbiljno ogranicenje (kako ga percipiraju sami
sudionici) to Sto mati¢na federacija nema razumijevanje kulture i poStivanje /ifestyle sportova,
onoga $to njihove sportske kulture ¢ini jedinstvenima i osebujnima. Kako na svjetskoj, tako i
na lokalnoj razini vozaci pokazuju nezadovoljstvo temeljnim nerazumijevanjem karakteristika
1 vrijednosti njihovoga sporta. Iako svjesni benefita postajanja olimpijskim sportom u vidu
popularizacije sporta i potencijalne izgradnje zatvorenog skate parka u Zagrebu, prije svega
istrazivanja jest da street vozaci pokazuju ¢vrste stavove koji se protive promjenama u sportu i
sigurnost da na njih to nece utjecati, dok s druge strane park vozaci biraju prihvatiti sve
potencijalne promjene kako bi se ,,probili“ u svijetu BMX-a i postali profesionalni vozaci koji

zive od toga. Stoga mozemo zakljuciti da je odgovor na ovo istrazivacko pitanje dvojak.

Edwards i1 Corte (2010) u svojoj etnografiji BMX vozaca iz Greenvillea u Americi
razlikuju tri vrste komercijalizacije. To su paraphernalia, mass market 1 movement
komercijalizacija. Dok na vecoj i razvijenoj BMX sceni kao $to je ameri¢ka vozaci aktivno
sudjeluju u svim trima vrstama, na naSoj sceni situacija je nesto drugacija. Vazno je istaknuti
kako svi hrvatski vozaci moraju dijelove za bicikl i opremu za voznju narucivati iz inozemstva
s obzirom na to da su se lokalni ducani zatvorili. Stavovi o vrstama komercijalizacije i njithovo
podrzavanje varira s obzirom na polozaj vozaca na sceni. Na primjer, dok se street vozaci
BMX-a odupiru utjecaju komercijalizacije mass market, park vozaci iskoristili su tu priliku —
osobito mladi, vrlo talentirani vozaci. Vrsta komercijalizacije koju svi vozaci podrzavaju i
poticu je movement komercijalizacija koja podrazumijeva Zelju vozac¢a BMX-a da stvore bolje

proizvode, da zaraduju za zivot unutar supkulture i da se odupru uo¢enim negativnim uc¢incima
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komercijalizacije. Potencijal movement oblika jest izgradnja alternativnih sportskih institucija

1 osiguravanje neovisne infrastrukture za dugoro¢nu ustrajnost sporta.

Ova etnografija BMX scene omogudila je brojne spoznaje o dinamici nase scene.
Nedavni nagli rast popularnosti BMX-a pridonio je izgradnji nekoliko skate parkova, a onaj u
Osijeku jedan je od boljih skate parkova na otvorenom na ovim prostorima. Upravo osjecki
park pruzio je starijim vozafima priliku da osnuju freestyle BMX Skole i educiraju djecu o
osnovama ovog sport, a i proSire scenu. Takoder, osniva¢i Pannonian Challengea, najveceg
festivala ekstremnog sporta na ovim prostorima, prosirili su svoje djelovanje na svjetsku BMX
scenu. Jedan od njih sudjelovao je u dizajniranju olimpijskog skate parka u Tokiju, a drugi je
sudio u freestyle BMX disciplini na posljednjim Igrama. Na$ najbolji voza¢, Marin Rantes,
nazalost je prosli put ostao bez Igara zbog nedovoljnog broja bodova (bodove skuplja drzava,
a ne sam vozac, tako da jedan hrvatski voza¢ nije mogao parirati zemljama za koje bodove
skuplja ve¢i broj vozaca), ali svakako je popularizirao ovaj sport u naSoj zemlji. U trenutku
kada su se odrzavale kvalifikacije za OI, nekoliko vozaca pokusSalo je ostvariti maksimalni broj
bodova na natjecanjima kako bi pomogli da se Marin Rantes§ kvalificira. Ovakvu gestu teSko da
¢emo vidjeti u nekom od tradicionalnih sportova. Navedene ¢injenice potvrduju da mala
hrvatska BMX zajednica prati svjetsku i zauzima vazno mjesto na svjetskoj BMX sceni. Ipak,
ostaju brojna pitanja. Jesu li promjene koje popularnost donosi uopce pozitivne za sport? Postoji
li Sansa da se sport ne promijeni? Ovaj metodoloski pristup moze pomo¢i u rasvjetljavanju
sloZzene dinamike komercijalizacije u /ifestyle sportu.

Sudionici ovog istrazivanja prije svega nadaju se kako ¢e veca prepoznatljivost njihovog
sporta pridonijeti izgradnji zatvorenih skate parkova, §to je nuzno da bi mogli napredovati.
Takoder, nadaju se da ¢e se uloziti u postojece skate parkove u Hrvatskoj. Smatraju da ¢e tako
dobiti priliku zadrzati postoje¢e supkulturne vrijednosti jer sada ovise o vlastima u pitanju
omogucavanja novih uvjeta. S jedne strane, sve je viSe mladih vozaca koji Zele postati uspjesni
u svome sportu, a s druge strane skate parkovi postaju mjesta na kojima se nocu pije i druzi, pa
na taj nacin i uniStava sami inventar. Nadlezne gradske vlasti za sada ne pokazuju interes za
rjeSavanje tog problema. Sudionici nailaze na probleme prilikom organizacije bilo kakvog
BMX dogadaja koji ne mogu sami financirati. Iako najveci 1 najpopularniji BMX crew u
Hrvatskoj postoji ve¢ deset godina, nisu dobili nikakvu financijsku pomo¢ grada kako bi mogli
organizirati jedan manji BMX festival.

Zivimo u vremenu najveéeg ,,booma** lifestyle sportova, a buduénost fireestyle BMX-a

je u zraku. Kao $to se u proslosti ve¢ dogodilo, trziste bi moglo postati zasi¢eno, a proizvodnja
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bi mogla izmaknuti kontroli. S druge strane, BMX bi mogao dobiti viSe priznanja i izloZenosti.
Iako nikada nije istinski asimiliran u svijet velikog sporta, mogao bi tu pronaci svoje mjesto. S
dozom skepse, misljenje sudionika je sljedece: ako vozaci, proizvodaci i promotori odluce raditi
zajedno 1 odnositi se jedni prema drugima s uzajamnim poStovanjem, stvari bi mogle uspjeti.
Iz dokaza predstavljenih u ovom poglavlju ¢ini se da vecina vozac¢a ima ambivalentan stav
prema komercijalizaciji svoje aktivnosti. Ne svida im se Cinjenica da se krece prema
mainstreamu, ali uzivaju u legitimitetu koji stjeCu njegovom sve veCom popularnoséu. U
razmatranju nacina na koje se /ifestyle sportovi ,,sportiziraju* moramo uzeti u obzir razli¢ita
mjesta, prostore i izraze (supkulturnog) otpora koji se pojavljuju medu akterima. Velik dio
ranijih istrazivanja o institucionalizaciji i komercijalizaciji lifestyle sportova usredotocen je na
negativne ucinke tih procesa koji potkopavaju ,,autenticni* oporbeni karakter /ifestyle sportova.
Kroz primjere koji su ovdje navedeni pokazali smo inventivnost i snalazljivost mladih ljudi i
njihovu sposobnost oblikovanja vlastite kulture, identiteta i iskustava na nacine koji nisu u
potpunosti odredeni od strane odraslih, javnih vlasti, korporativnih interesa ili sociokulturnih

normi.

7. ZAKLJUCAK

Pojava 1 brzi rast popularnosti /ifestyle sportova jedan je od najznacajnijih dogadaja u
sportskom smislu u posljednjih nekoliko godina kojemu je zajednica sociologije sporta do sada
posvetila malo pozornosti. Ovaj rad moze posluziti jaCanju marginalnog statusa /ifestyle sporta
u Hrvatskoj i pruza novi nacin na koji znanstvenici mogu biti ukljuc¢eni u reprodukciju trenutnih
odnosa mo¢i u sportu istrazujuci ove tzv. ,male* sportove. Ova disertacija zasigurno pruza
pogled na rastucu kulturu sporta koja je rijetkima dobro poznata, barem u Hrvatskoj i susjednim
zemljama. Ono §to je poznato kao akcijski sportovi, ekstremni sportovi, postmoderni sportovi
ili Sto je Belinda Wheaton nazvala /ifestyle sportovi, predstavlja fenomen koji postavlja mnoga
pitanja kojima se ovo istrazivanje bavilo. Primarno se misli na pitanja o tome kako i u kojoj
mjeri lifestyle sportovi nude alternativnu kulturu dominantnim sportskim praksama, pitanja
identiteta i zivotnog stila sudionika, sve do vaznog pitanja komercijalnog utjecaja na ove
sportove. Razvijajuéi se u jedinstvenom povijesnom okruzenju; od korporativnog sponzorstva,
industrije zabave i rastu¢e mlade, bogate demografije, lifestyle sportovi prosirili su se svijetom
daleko brze od veéine poznatih sportova ((Thorpe i Wheaton, 2011). Zivotni stil, identitet i
supkulture u sportu vazne su za razumijevanje rastué¢e popularnosti /ifestyle sportova i njihove

globalne kulturne privla¢nosti medu mladima. Izraz /ifestyle sport pomaZze nam sazeti nacine
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na koje sudionici i potrosaci aktivnosti traze odredeni stil Zivota, nain Zivljenja koji je sredisnji
za znacenje 1 iskustvo sudjelovanja u sportu i koji im daje poseban i iskljuciv drustveni identitet
(Wheaton, 2004).

Mladi ljudi koriste BMX bicikl u procesu stvaranja svoga Zivotnog stila i identiteta te
tako stvaraju autonomnu scenu u prepoznatljivim granicama u odnosu na svoje vrsnjake i Siru
socijalnu okolinu. Ovu glavnu hipotezu ove doktorske disertacije istrazili smo viSemjese¢nim
promatranjem sa sudjelovanjem i polustrukturiranim intervjuima sa sudionocima lokalne BMX
scene. Zeljeli smo razumjeti vaznost i zna¢enja koja BMX-u pridaju sportski sudionici, &lanovi
supkulture. Naglasak na istrazivanju znacenja i dinamike unutar supkulture, razumijevanje
nacina na koji su ti drustveni identiteti i oblici kolektivnog izrazavanja konstruirani i izvedenti,
prepoznaje znacaj popularne kulture kao temelja identiteta ljudi. Poput identiteta konstruiranih
u mnogim drugim oblicima popularne kulture, lifestyle sportski identiteti mogu predstavljati
mjesto gdje se identitet stvara. NaSe istraZivanje pokazalo je kako hrvatski vozaci BMX bicikla
zaista na osnovi te specifi¢ne kinezioloske aktivnosti stvaraju svoj Zivotni stil i specifican
identitet, odnosno prolaze proces supkulturalizacije/tribalizacije. Za mnoge sudionike, osobito
one vrlo predane, supkulturni statusi i identiteti smatrani su vaznijima od drugih sfera njihovih
zivota ili identiteta, ukljucujuéi u nekim sluc¢ajevima placeni posao i nacionalne, rodne ili rasne
identitete. Taj proces sudionici opisuju u intervjuima pri¢ajuci o svojim prvim danima u skate
parku gdje navode da su osjetili da ih stariji pripadnici scene prihvacaju i kako ih je ,.ekipa
izgradila u ono $to su danas vise nego roditelji”.

Zadatak ove disertacije bio je odgovoriti na tri glavna istrazivacka pitanja. Etnografija nam
je omogudila dobivanje jasnih odgovora i zakljucaka kroz Sest glavnih tema koje su se pokazale
relevantnima. IstraZzivanju smo pristupili etnografski koriste¢i se promatranjem sa
sudjelovanjem i polustrukturiranim intervjuom kao metodoloskim alatima kojima najbolje
mozemo prodrijeti u specifi¢an svijet ovakve grupe. Na prvo istrazivacko pitanje dobiveni su
homogeni odgovori. Svi sudionici smatraju da je upravo BMX najvazniji faktor u izgradnji
njihovog identiteta i Zivotnog stila. Tijekom istrazivanja utvrdeno je da sudionici BMX scene
imaju prepoznatljiv stil odijevanja, sleng koji koriste i rituale koje provode. Dosadasnja
istrazivanja sportskih  supkultura, odnosno /ifestyle sportova, potvrduju kako klasni
determinizam nije primjeren u analizi, odnosno da druStvena klasa uglavnom nije osnovna
karakteristika sportskoga supkulturnog koncepta. Medutim, akteri iskazuju pripadnost
kolektivu, pritom zadrzavajuci autonomiju, sluSaju sli¢nu glazbu, koriste se istim slengom bez
obzira na to iz kojeg grada dolaze i imaju specifian i prepoznatljiv stil odijevanja. Sportske

supkulture koje su glavni predmet ovog istrazivanja u odredenoj mjeri mozemo povezati s
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pojmom otpora te ih promatrati kao supkulturu. S obzirom na navedeno, pojam supkulture
ostaje relevantan u interpretaciji procesa stvaranja identiteta i zivotnog stila kroz BMX, jedan
od temeljnih lifestyle sportova. Proucavajuci aktere, nailazimo na obiljezja Zivotnog stila o

kojem govore post supkulturalisti, kao 1 na fluidnost i fleksibilnost granica scene.

Na pitanje propusnosti granica ove scene nemoguce je dati jednoznacan odgovor.
Premda ubrzane promjene koje se dogadaju u svijetu lifestyle sportova ove sportove
priblizavaju mainstreamu na mnogo nacina, akteri pokazuju otpor prema tome i Zelju da sport
zadrZi izvorne vrijednosti. To je pokazalo istrazivanje ove BMX scene, kao i brojna istrazivanja
drugih scena lifestyle sportova. Granice medu razli€itim lifestyle sportovima nisu ¢vrste. To se
ogleda u Cinjenici da se nekolicina sudionika bavi jo§ nekim srodnim sportom, a zatim i u
intervjuima u kojima su izrazili misljenje da nema velikih razlika izmedu njih 1 primjerice
vozaca street stila 1 park stila. lako je scena mala, primjecujemo izrazite razlike medu ovim
voza¢ima, kako u ponaSanju i stilu, tako i u stavovima prema procesu komercijalizacije.
Granice medu pojedinim stilovima freestyla BMX-a zapravo uz suvremena dogadanja postaju
sve Cvrsce.

Lifestyle sportovi, odnosno sportasi, neupitno su vrlo zanimljivi brojnim tvrtkama za
oglaSavanje proizvoda. Diskurs koji okruzuje te sportove poigrava se s idejom da oni nude viSe
od sporta. Lifestyle sportovi na neki nacin odvode gledatelja brze, vise i dalje od svih ostalih, a
sportas se pojavljuje kao neustrasiva figura, krajnje hrabar i uvijek pustolovan. Kao §to je ovdje
detaljno navedeno, te se kvalitete prenose detaljnom medijskom pozornoscu, a iz toga se
nacelno konstituira diskurs ekstrema. Upravo je komercijalizacija mjesto gdje se vidi najveca
promjena, ¢ak i potencijalni razdor medu akterima. Mozda i najbitnije istrazivacko pitanje bilo
je mijenja li proces komercijalizacije nacin shvac¢anja BMX scene samih aktera. Razlog iz kojeg
je bas ovo pitanje toliko vazno jest ¢injenica da je upravo ovo razdoblje krucijalno za promjene
u vedini lifestyle sportova, pa tako i BMX-a. Kao §to je ranije objasnjeno, u program posljednih
Olimpijskih igara uvrsten je freestyle BMX (uz skateboard, slobodno penjanje, parkour i dr).
Razmisljanja aktera o ovom su pitanju ambivalentna. Iako svjesni vaznosti popularizacije
sporta kako bi mogli vjezbati tijekom cijele godine (izgradnja zatvorenog skate parka) te kako
bi mogli zaradivati baveci se svojim sportom (povecanje interesa sponzora), jasno im je da je
nacin na koji sport postaje komercijalan u sukobu s njihovim izvornim vrijednostima. Vecina
sudionika scene (street BMX vozaci) nema nista protiv same inkluzije u olimpijski program,

ali ne Zeli ni na koji nacin sami sudjelovati u procesima koje takoder vezujemo uz pojmove
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komercijalizacija i komodifikacija. Glasno osuduju prihvacanje sponzorstava od brendova koji
nisu u skladu s vrijednostima BMX-a te nacine na koji funkcioniraju natjecanja na ovim
prostorima. Ono S$to naglasavaju kao njima vazno jest voznja iz zabave, drustvo, pomicanje
vlastitih granica i uZzitak. Akteri u veé¢ini kazu da bi radije radili drugi posao, a da im BMX
ostane isklju¢ivo hobi, ali pod njihovim uvjetima. Jedini tip komercijalizacije na koji pristaju
je movement tip, kako su ga nazvali Edwards i Corte (2010). Primjer toga je Suma Crew,
organizacija koja manjim natjecanjima okuplja zaljubljenike u BMX i skateboard. Oni
proizvode i odjecu koju nose svi BMX vozaci. S druge strane, manji broj (park) vozaca smatra
da je ukljucenje u program OlI, ali 1 prihvacanje sponzorstava bez obzira na sve, jedini nacin da
postanu profesionalci, a to im je prioritet. Oni su ti koji prihvacaju sve tipove komercijalizacije,
odnosno nije im vazno da su firme koje ih sponzoriraju direktno vezane uz BMX. Razgovorima
s ovim akterima moze se zakljuciti da su svjesni da to mijenja sam sport i da je za oCekivati da
¢e u buduc¢nosti BMX biti ,.kao nogomet®, ali trenutno im je vlastiti uspjeh vazniji. Rezultati
ovog istrazivanja uglavnom su u skladu s literaturom koja komercijalizaciju vidi kao viSestruki
proces koji ukljucuje i kolektivne i pojedinacne aktere koji esto slijede suprotstavljene ciljeve.
Ono sto svakako potvrduju postmoderne teorije jest naglasak na procesima potroSnje. Osim §to
sam sport zahtijeva neprestano ulaganje u opremu, odjeca koju akteri nose ¢esto je brendirana.
Sponzorstva su jedini nacin osiguravanja uvjeta i mogucénosti za posveceno bavljenje /ifestyle
sportom, a procesi komercijalizacije i komodifikacije sve su izraZeniji, pogotovo od trenutka u

kojem vecina lifestyle sportova postaje dio programa ljetnih Olimpijskih igara.

Nekoliko smo puta spomenuli kako su neka od najvaznijih obiljezja lifestyle sportova
nekompetitivnost, otpor vanjskoj regulaciji, visoki rizik prilikom izvedbe i naglasena osobna
sloboda sportasa. Nakon provedenog istrazivanja postavlja se pitanje koliko ova obiljezja
vrijede danas, posebno nakon ukljucivanja freestyle BMX-a u program ljetnih Olimpijskih
igara. Na manjim lokalnim natjecanjima moZemo jo§ uvijek primijetiti obiljezje
nekompetitivnosti, navijanje za svakog vozaca koji uspije trik koji dugo vjezba, potporu za
svakog natjecatelja i jednu potpuno drugaciju atmosferu od onih na koje smo navikli gledajuéi
ostale sportove. Na natjecanju velikom kao $to su Olimpijske igre toga svakako viSe nema.
Natjecanje u freestyle BMX-u podsjeca na natjecanje u bilo kojem drugom individualnom
sportu gdje vozac izade, odradi svoje trikove i odlazi, bas kako je to formulirao i jedan od
sudionika istrazivanja, a kontakta medu voza¢ima gotovo i nema. Drugo obiljezje koje
propitujemo jest otpor vanjskoj regulaciji. Kako je gore ve¢ objasnjeno, freestyle BMX je u

program OI ukljucen pod UCI-jem, organizacijom koja svakako ne prepoznaje i ne postuje
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izvorne vrijednosti sporta, barem iz perspektive vozaca. Njihovi uvjeti poput dresova, trenera,
zadanih trikova i drugih moraju se postovati $to automatski znaci da sljedece obiljezje, a to je
osobna sloboda sportasa, dolazi u pitanje. Sportasi znaju to¢no koliko se koji trik vrednuje, tako
da nece odraditi trik koji mu je najdrazi ili koji mu najbolje ide, ve¢ onaj koji ¢e osigurati visi
plasman. Posljednje obiljezje, visoki rizik prilikom izvedbe takoder prestaje biti dijelom
freestyle BMX-a, barem na OI, s obzirom na svu sigurnosnu opremu koju sportasi ondje imaju.
Najcesca recenica koju smo dobili tijekom intervjuiranja lokalnih vozaca bila je: ,,zele od
BMX-a napraviti nogomet*. Sudionici primje¢uju i zamjeraju sve navedene promjene koje se
dogadaju i koje potpuno mijenjaju njihov sport. Novi uvjeti mijenjaju sport iznutra te ukazuju
na koji se nacin donedavno ,,alternativni* sportovi rapidno priblizavaju mainstreamu. Vazno je
spomenuti da ve¢inu hrvatske BMX scene Cine freestyle street vozaci kod kojih jo§ uvijek
vidimo gore navedena obiljezja lifestyle sporta te koje moZemo smatrati supkulturom u ovom
sportu.

Fokus ovog istrazivanja bila je lokalna scena freestyle BMX-a. Vrlo malo istrazivanja
u svijetu fokusiralo se isklju¢ivo na vozace freestyle BMX-a. Veliki dio literature o akcijskim
sportovima, ekstremnim sportovima ili /ifestyle sportovima usredotocuje se na skateboarding,
slobodno penjanje, surfanje i ostale sportove koji su na odredenim prostorima gdje su se
istrazivanja provela popularniji od BMX-a. Ova disertacija nadopunjuje literaturu o lifestyle
sportovima. ProSiruje saznanja o procesima komercijalizacije i komodifikacije kroz koje
lifestyle sportovi prolaze s obzirom na rast popularnosti i gledanosti ovih sportova, posebice s
obzirom na uklju€enje veéine lifestyle sportova u program Olimpijskih igara u Tokiju 2021.
Ova disertacija podrzava i proSiruje neke zakljucke drugih znanstvenika koji su istrazivali ovaj
specific¢ni slucaj na drugim lokacijama (Rinehart, 2008, Wheaton i Thorpe, 2011, Wheaton
2019). Kulturna politika unutar ove skupine jedinstvena je i temelji se na prepoznatljivoj
povijesti, ideologiji i identitetu. Lifestyle sportovi pruzaju vazan okvir za razumijevanje
empirijskih 1 teorijskih dokaza i izazova sporta u 21. stolje¢u. Neki teoretiCari predstavljaju
pojavu ovih sportskih aktivnosti, ali i supkultura i stilova Zivota koji se razvijaju oko njih, kao
novu fazu u razvoju sporta, a koju neki karakteriziraju kao postmodernu (Rinehart 1998, 2000;
Wheaton 1997).; Stedman 1997). Zanimljivo je primijetiti promjene kroz koje su (sub)kulture
1 identiteti /ifestyle sportaSa prolazili u teorijskom prelasku iz moderne u postmodernu te kako
su pojava i rast sportskih /ifestyle aktivnosti bili ukljueni u ovu drustveno-kulturnu promjenu.
Mnogi autori problematiziraju upotrebu pojma supkultura u suvremenim kontekstima mladih.
Pojam supkultura kritiziraju jer tvrde da se sada radi o privremenijim, prolaznijim okupljanjima

ili o postmodernim plemenima (Featherstone, 1991) karakteriziranim ,,fluidnim granicama i
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plutaju¢im clanstvom* (Bennett, 1999:600). Ipak, tvrdimo da jo§ uvijek mozemo korisno
upotrijebiti pojam supkulture u kontekstu /ifestyle sportova. Za razliku od Muggeltonovih
supkulturalaca temeljenih na stilu koji su se opirali ,,interpelaciji u imenovane supkulturne
identitete” (2000:93), sudionici BMX-a pokazuju stabilnije zajednicke predodzbe o svojim
supkulturama i oblicima statusa i identiteta, kao Sto se pokazalo u istrazivanju nekih drugih
lifestyle sportova. (Kiewa, 2002, Beal i Wilson, 2004). Ipak, potrebno je istaknuti vaznost
prepoznavanja konstruirane, promjenjive, fluidne prirode ove skupine i procesa koji na nju
utjeCu u suvremenom svijetu. Post supkulturne studije imaju potencijal za razumijevanje
politi¢ke 1 medijske inkorporacije u /ifestyle sport (Wheaton, 2007a; Thorpe i Wheaton, 2011a).
Velik dio ranih istrazivanja o institucionalizaciji 1 komercijalizaciji lifestyle sportova
usredotocCio se na negativne ucinke tih procesa videci inkorporaciju kao proces koji potkopava
»autenticni“ oporbeni karakter tih sportova (Wheaton i Beal, 2003, Edwards i1 Corte, 2009).
Pristup birmingemskih autora nije bio dovoljan za objaSnjenje supkultura koje ipak aktivno
prihvacaju, barem dijelom, proces komercijalizacije kako bi bili prepoznatljiviji i kako bi
profitirali od tih procesa. Nasuprot tome, post supkulturalisti pokuSavaju razumjeti i objasniti
slozene 1 promjenjive odnose moc¢i koji su ukljuceni u komercijalizaciju kultura mladih prije,
tijekom i1 nakon §to grupa (eventualno) postane ukljuCena u mainstream. PokuSavajuci
razumjeti sve procese koji se dogadaju na BMX sceni, konceptualizacija supkulture Sarah
Thornton (1995), proizasla iz njezina istrazivanja plesnih kultura 1990-ih, pokazala se
korisnom. Skovala je pojam supkulturni kapital te ilustrira kako ukus takoder moze biti oznaka
drustvenog identiteta koja sluzi za klasificiranje drugih drustvenih skupina, ukljucujuci
drustvene i1 kulturne razlike ili hijerarhije unutar popularne kulture. supkulturni kapital
ukljucuje tvrdnju o autenti¢nosti unutar kulture. Unato¢ nekim ogranienjima (Carrington i
Wilson, 2004.), njezin pristup prepoznaje da politika autenti¢nosti podupire supkulturne
statuse. Takoder naglasava vaznost mapiranja unutarnjih hijerarhija moc¢i ili razlicitih statusa
unutar supkultura, kao i medu njima, a o ¢emu smo detaljno pisali u raspravi. Najvise zbog
procesa komercijalizacije freestyle BMX scena podijelila se na street i park. Pritom se tu ne
misli na razli¢iti stil voznje, ve¢ na razlike u stavovima i djelovanju prema komercijalizaciji.
Vazan doprinos ove studije jest objasnjenje kako se podskupine diferenciraju rekonstruirajuci
granice i (ponovno) polazu¢i zahtjeve za supkulturnim prostorom, autenti¢no$c¢u i statusom.
Ovo istrazivanje potvrduje ideju koju su Perasovi¢ i sur. (2023) vrlo nedavno objavili o
prevladavanju jaza izmedu supkulturalista i postsupkulturalista fokusiranjem na sam proces

supkulturalizacije/tribalizacije, a uzimajuci dio pojmova od obiju istrazivackih skupina.
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Medutim, vazno je objasniti nekoliko ograni¢enja ove studije. Najvece ograniCenje
kvalitativnih istrazivanja, pa tako i ove disertacije, gotovo je nemoguca generalizacija rezultata.
S obzirom na to da se radi o etnografskom istrazivanju, uzorak je bio namjeran, a ispitani su
vozaci freestyle BMX-a s ovih prostora. Ipak, s obzirom na malobrojnost same scene, uzorak
je apsolutno reprezentativan za hrvatski BMX. S obzirom na globalizirano druStvo, mozemo
pretpostaviti karakteristike ostalih (svjetskih) scena, a prethodna istrazivanja BMX scena koja
smo spominjali tijekom rada ovu tvrdnju potvrduju.

Igre u Tokiju 2021. relativno su nedavno zavrsile i tek se krenulo s prikupljanjem
podataka iz kojih ¢e se mo¢i istraziti stavovi BMX vozaca o njima. Tek nam ostaje istraziti
kako je ukljuc¢ivanje BMX-a uistinu utjecalo na BMX vozace kao supkulturu tijekom nekoliko
godina. S obzirom na dinamiku razvoja sporta, ali i drugacije stavove mladih vozaca, za
ocekivati je da ¢e i BMX uskoro postati dio mainstreama, a ovo istrazivanje pruza prostor za
buduce znanstvenike koji ¢e se baviti ovom (jo§ nedovoljno istrazenom) temom, pogotovo na
ovim prostorima. Lifestyle sportovi sve su intenzivniji trend koji predstavlja konceptualni i
empirijski izazov za sociologiju sporta koja je ukorijenjena u tradicionalnom razumijevanju
onoga §to sport jest. Istrazivanja sportova kao $to je BMX pruzaju joS jednu moguénost za
nadilaZzenje razlika izmedu supkulturalista i post supkulturalista i razumijevanje dinami¢nog i

kompleksnog drustvenog procesa supkulturalizacije/tribalizacije.
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9. PRILOZI

9.1. Prilog 1: Vodic za intervju

(1) SOCIODEMOGRAFSKI PODACI

Spol: muski
Rasa: bijela
Godine:
Obrazovanje:

Zanimanje:

Grad u kojem si roden?

Grad u kojem Zivis:

Zanimanje roditelja (klasa):

Koliko dugo vozi§ BMX:

Vozis li aktivno? Je li postojalo dulje razdoblje kad nisi vozio? Zasto?

BICIKL

Kakav bicikl trenutno vozis (pegovi, kotaci, rama, koc¢nice)?

Zasto imas takav bajk ,,setup*“? Tko te inspirirao za to?

Je li ti vaznije da bajk dobro izgleda ili su ti vaznije funkcije? Malo mi to objasni?
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VOZNJA

Koliko ¢esto vozis?

Mijenja li se vrijeme provedeno u voznji?

Zasto bas taj stil vozis?

Vozis li kad drugi stil voznje? Zasto? Kakvi su ti uvjeti za voznju?
Misli$ li da postoji razlika izmedu street i park vozaca?

Vozis li ¢esée sam ili u ekipi?

S kim najcesc¢e vozis? Zasto?

Opisi tipicni dan u kojem vozi§? Opisi session? Gdje, koji stil, s kim, koje trikove najc¢esce

radis, kako se osjecas?
(2) OSOBNE VRIJEDNOSTI1 SUPKULTURALNA OBILJEZJA

MOTIVACIJA

Pric¢aj mi o svojim pocecima? Kada, gdje, zaSto s kim si poceo voziti? Tko su ti bili uzori u

pocetku?

Zasto vozis BMX?

Koji stil vozis? (street, park, dirt..?)
Sto BMX za tebe predstavlja?

Sto znagdi biti BMX voza&?

Koji je prvi trik koji si nau¢io na BMX-a? Koji je najbolji trik koji mozes? Koji trik je tvoj

cilj?

IDENTITET

116



Postoji li nacin komunikacije s vozacima koje ne znas?

Imas li svoj crew? Nosi$ li majice ili druge oznake drugih crewova? Podrzavas li scenu na

takav nacin?
Koju glazbu slusas?

Kako bi opisao svoj stil odijevanja? Sto utjece na tvoj stil? Gdje najéesc¢e kupujes odjecu i
obucu?

Opisi stereotip vozaca?

Od kud dolazi taj stereotip?
Koji su tvoji stavovi o djeci u BMX-u? Ima li ih, zanima li ih sport?
Kakav je stav tvoje obitelji o BMX-u? Imas li podrsku?

Je li ti vazno da ostali ljudi u tvom Zivotu znaju da vozi§? Skrivas li to od koga? Koja je

najcesca reakcija kad nekom kaze§ da vozi§ BMX?
(3) EVOLUCIJA I PERSPEKTIVA SCENE

Opisi trenutno stanje na BMX sceni? Odjece, glazba, video, ideje, trendovi? Kakav je tvoj

stav? Vidis li prostor za napredak? Kako? Zasto?
Koliko se mozes poistovjetiti s trenutnom BMX scenom? Zasto?
Smatras li se dijelom scene? Sto to za tebe predstavlja? Opisi svoju poziciju?
Opisi scenu.
Na koji na¢in misli§ da se scena moze unaprijediti? Sto ti smeta?
(4) PERCEPCIJA BMX-A
VANJSKA PERCEPCIJA BMX-A

BMX je danas poprilicno poznat. Bi li se slozio da danas gotovo svi znaju §to je BMX?
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Kakvi su stavovi Sire javnosti o BMX-u po tvom misljenju?
Misli$ li da je taj stav ispravan? Od kud misli$ da dolaze?
Po tvom misljenju, kako je BMX predstavljen u medijima?
Utjecu li stavovi javnosti na tebe i1 tvoju voznju?

Sto misli§ o medijskoj pokrivenosti BMX-a?

Koji je tvoj stav o X Games i slicnim natjecanjima? Zasto?

Sto misli§ o korporativnim sponzorima BMX-a kao §to su Monster i Red Bull? Podupiru li

oni ,,core* vrijednosti sporta?

PERCEPCIJA VOZACA
Je si li u tijeku s novim vijestima o BMX-u? Gledas li edite, Citas$ li portale?
Opisi kako je predstavljen BMX u medijima?

Kakva ti se ¢ini BMX scena, ide li u dobrom smjeru? Odrzavaju li vozaci glavne vrijednosti i

dalje?

Odrazava li se stav scene na tvoju voznju?

Jesi li ikad razmisljao o prestanku voznje?

Koji su trikovi trenutno najpopularniji u videima? Utjecu li na tvoju voznju?
Zbog Cega najvise napredujes kao vozac?

Sto najvise utje¢e na tebe, tvoju Zelju za voznjom?

Koje trikove najvise voli$ gledati, a koje raditi? Zasto?

Mislis li da BMX postaje sve ekstremniji? Privlaci li te to ili odbija?
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Jesi li imao neke ozljede? Kada? Sto? Prilikom kojeg trika?

Mislis 1i da je BMX dobar sport za zene? Bi li volio da je vise zena ukljuceno u sport?

(5) KOMERCIJALIZACIJA I BMX

Koristis li Instagram/Y outube?

Na koji nacin? Koliko ti je vazan?

Kakav misli$ da je utjecaj sponzora na sport?

Bi li volio zaradivati i Zivjeti od voznje? Na koji nacin?

Bi li pristao da te sponzorira neka tvrtka koja nema veze s BMX-om? (npr. Rantes, Cipi Cips,

Gavrlilovi¢).

Bi li pristao voziti za tvrtku koja promovira vrijednosti s kojima se ne slaze§ samo zbog

novaca?

Sto misli§ o vozagima koji imaju Youtube kanal (nevezan samo za sport)? Podrzavas li takav

nacin promocije?
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9.2. Prilog 2: Fotografije BMX scene

Slika 1. BMX voza¢ nakon voznje na natjecanju. M. Stupar, 2023.
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Slika 2. Tuck no hands. M. Stupar, 2023.
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Slika 4: Tetovaza BMX vozaca. M. Stupar, 2023.
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Slika 6. Medusobna podrska BMX vozaca nakon natjecanja. M. Stupar, 2023.
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Slika 7. Tailwhip. M. Stupar, 2023.
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Journal of Fundamental and Applied Kinesiology”, a od veljace 2018. vanjska je suradnica na
predmetu Grupni fitnes programi I, II, III, IV. i Aerobika na KinezioloSkom fakultetu
Sveucilista u Zagrebu. Sudjelovala je na brojnim domacim i stranim znanstvenim i stru¢nim
skupovima na kojima je aktivno izlagala svoje radove.

U lipnju 2019. izabrana je u naslovno nastavno zvanje predavacice u podrucju druStvenih
znanosti, znanstveno polje: kineziologija, te postaje suradnica na predmet Ritmicka gimnastika.
Od listopada 2019. predavacica je na Visokoj $koli Aspira Zagreb na predmetima ,, Tjelesna i
zdravstvena kultura®, ,,Osnove kineziologije* i ,,KinezioloSka rekreacija®.

Od lipnja 2020. otvara svoj fitness studio ,,Fit Treat* koji i danas aktivno djeluje.

Bila je ¢lanica istrazivacke grupe projekta ,,SPORTS — longitudinalne studije razine tjelesne
aktivnosti srednjoskolaca” 2013.godine, koordinator za Hrvatsku projekta ,,Global Research
Study on Global HOPSports OLS BB Project” (2014 — 2015) te je izabrana od strane Upravnog
odbora FIEP-a Europe u projekt FIEP New Leaders.
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